TERMO DE HOMOLOGACAO

PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE GRADUACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA -
BACHARELADO - PRESENCIAL - CAMPUS DE MOSSORO

A Pro-Reitoria de Ensino de Graduagdo da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte, no uso de suas
atribuicoes legais, e com base no Art. 24 da Resolugdo n? 026/2017 - Consepe/Uern, HOMOLOGA os ajustes no
Projeto Pedagdgico do Curso de Graduacao em Publicidade e Propaganda (36577685), Grau Académico Bacharelado,
Modalidade Presencial, do Campus de Mossord, conforme Processo SEI n® 04410193.000255/2025-01, aprovado pela
Resolucao n°® 049/2020 - Consepe/Uern, de 10 de setembro de 2020, para efeito de implementacao institucional.

Mossordo/RN, 25 de setembro de 2025.

ei Documento assinado eletronicamente por Fernanda Abreu de Oliveira, Pro-Reitor(a) de Ensino de
2k 51| Graduacéo, em 25/09/2025, &s 08:11, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 42 do Decreto
eletrénica n® 27.685, de 30 de janeiro de 2018.

5 A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.rn.gov.br/sei/controlador externo.php?
- = acao= documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 36641253 e o cédigo
=1 CRC 431DC1DO.



https://portalsei.rn.gov.br/arquivos/Dec-n-27.685-2018-Institucionalizacao-do-SEI-RN.pdf
http://sei.rn.gov.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

DEPARTAMENTO FAFIC/ CAMPUS “ER“
DE COMUNICACAO CENTRAL

SOCIAL

PROJETO PEDAGOGICO

CURSO DE BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Mossordé — RN
2025



REITORIA
Reitora — Profa. Dra. Cicilia Raquel Maia Leite

Vice-Reitor — Prof. Dr. Francisco Dantas de Medeiros Neto

GABINETE DA REITORIA
Chefe de Gabinete — Prof. Dr. Lauro Gurgel de Brito
Sub-chefe de Gabinete — Prof. Me. Jandeson Dantas da Silva
Secretaria Geral do Gabinete — TNS Esp. Izaura Amélia Pedroza do Nascimento
Secretaria do Gabinete da Reitora — TNS Esp. Maria Celestina Salém de Miranda
Secretéria do Gabinete do Vice-Reitor — TNS Esp. Ana Fabiola Rebougas de Souza
Secretaria dos Conselhos Superiores — TNS Esp. Myrths Flavia Vidal da Costa
Wanderley

PRO-REITORIAS
Pro-Reitoria de Ensino de Graduagdo (PROEG)
Pro-Reitora de Ensino de Graduagédo — Profa. Dra. Mayra Rodrigues Fernandes Ribeiro

Pro-Reitora adjunta de Ensino de Graduacdo — Prof®@ M2, Fernanda Abreu de Oliveira

Pro-Reitoria de Pesquisa e P6s-Graduacdo (PROPEG)
Pro-Reitora de Pesquisa e Pds-Graduacgédo — Prof?. Dra. Ellany Gurgel Cosme do Nascimento

Pro-Reitor adjunto de Pesquisa e Pés-Graduacdo — Prof. Dr. Claudio Lopes de Vasconcelos

Pro-Reitoria de Extensdo (PROEX)
Pro-Reitor de Extensao — Prof. Me. Esdras Marchezan Sales

Pro-Reitora adjunta de Extenséo — Prof? Dr2, Eliane Anselmo da Silva

Pro-Reitoria de Assuntos Estudantis (PRAE)
Pro-Reitor de Assuntos Estudantis — TNS Esp. Erison Natécio da Costa Torres
Pro-Reitora adjunta de Assuntos Estudantis — TNS Esp. Ana Angélica do Nascimento

Nogueira



Pro-Reitoria de Planejamento e Financas (PROPLAN)
Pro-Reitora de Planejamento e Financas — Prof® Dr2, Fatima Raquel Rosado Morais

Pro-Reitor adjunto de Planejamento e Finangas — Prof. Me. Rafael Ramon Fonseca Rodrigues

Pro-Reitoria de Gestao de Pessoas (PROGEP)
Pro-Reitora de Gestdo de Pessoas — Prof2 Dr? Isabel Cristina Amaral de Sousa Rosso

Pro-Reitor adjunto de Gestdo de Pessoas — Prof. Dr. Nestor Gomes Duarte Janior

Pro-Reitoria de Administragdo (PROAD)
Pro-Reitora de Administracdo — Prof® Dr2 Simone Gurgel de Brito

Pro-Reitor adjunto de Administracdo — TNS Esp. Pedro Reboucas de Oliveira Neto

ASSESSORIAS E DIRETORIAS DO GABINETE
Assessoria Técnica — Profd M2 Jéssica Neiva de Figueiredo Leite
Assessoria Juridica — TNS Me. lata Anderson Fernandes
Assessoria de Infraestrutura -TNS/Arquiteta Bruna Larine Dantas de Medeiros
Assessoria de Avaliagdo Institucional — Prof. Dr. Wendson Dantas de Araujo Medeiros
Pesquisador Institucional — Prof. Dr. Rommel Wladimir de Lima
Ouvidoria — TNS Esp. Séphora Edith Nogueira Borges
Cerimonial e Eventos — TNS Esp. Hayanna Morais Falcao

Comissdo de Controle Interno (CCI) — TNM. Jonatas Marques de Andrade

Agéncia de Comunicacdo (AGECOM) — TNS Jornalista luska Kaliany Freire de Oliveira
Diretoria de Politicas e A¢des Inclusivas (DAIN) — Profé Dr? Ana Lucia de Oliveira Aguiar
Diretoria de RelacGes Internacionais e Interinstitucionais (DAINT) — Prof. Dr. Pedro Adrido
da Silva Janior
Diretoria de Informatizacdo (DINF) — Prof. Dr. Isaac de Lima Oliveira Filho
Diretoria de Educacdo a Distancia (DEaD) — Prof. Dr. Giann Mendes Ribeiro
Diretoria do Sistema Integrado de Bibliotecas (SIB/UERN) — TNS/Bibliotecaria Jocelania
Marinho Maia de Oliveira


https://www.uern.br/transparencia/default.asp?Comando=cc&id=208

FACULDADE DE FILOSOFIA E CIENCIAS SOCIAIS (FAFIC)

Diretor
Prof. Dr. Marcilio Lima Falcédo

Vice-Diretor
Prof. Jodo Freire Rodrigues

DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL (DECOM)

CHEFIA DE DEPARTAMENTO
Prof. Dr. Heitor Pinheiro Rezende

NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE (NDE)

Chefia de Departamento
Prof. Dr. Heitor Pinheiro Rezende

Coordenadora do NDE
Profé. Dr2, Paula Apolinario Zagui

Orientador Académico do Curso de Publicidade e Propaganda
Prof. Dr. Heitor Pinheiro Rezende

Estrutura curricular vigente: Resolugao N° 049/2020 - CONSEPE (10/09/20)

SETEMBRO 2025



SUMARIO

L PERFIL DO CURSO ...t seas st as s ans s ns s ansnsens 12
1.1 IDENTIFICAGAO DO CURSO DE GRADUAGAO........oo.ovvmvieeeieeeiesiessessesssesssesssssssasssessesssesssnseons 12
1.2 LOCAL DE FUNCIONAMENTO DO CURSO ......ovuiieeeieeeeesseieseeseesiessesssssesssesss s sesssessesnsesnssasensons 12

2 DADOS SOBRE O CURSO.......coueiieieeiieseieseeseiesessseseessesssesssesssss s esses s s ssssssassessssssassssssssssansnsssnsenssnssnes, 12

B3 HISTORICO DO CURSO ... sa s s s s ssnssns s ssensennssas 13

4 OBJIETIVOS DO CURSOD .....ooiiviieieeiseeseessie s tss s ssess e ssa st as s sss s ssan s as s ssss s ansessan s anssssssseassnsssnesns 17
4.1 OBJIETIVO GERAL ......oovveveeeieeeeseeseesees s st s s snss s ssenssanssansees 19
4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS. .....ovvoveeceeereessessisssessessesssssssses s asssasssssssssssssssssssasssassssssssssssssnssenssesssennes 19

5 PERFIL DO PROFISSIONAL A SER FORMADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA.........c..ccoon.... 20

6 COMPETENCIAS E HABILIDADES A SEREM DESENVOLVIDAS .........oocovvveriemeineiseeisseessesssensesssen, 20

7 PRINCIPIOS FORMATIVOS ... teses st ss s essn s an s seassnssnssns 22

8 ORGANIZACAO CURRICULAR ..ot eseeeesieesssss s s essses s anssssss s s anssanseansenssenns 23
TR 0 FST 0 =] NPT 23
8.2 ATIVIDADES DA PRATICA COMO COMPONENTE CURRICULAR ......co.ovvvvrereerereseesesneesneneons 26
8.3 ESTAGIO OBRIGATORIO ..ottt s bbbt 27
8.4 TRABALHO DE CONCLUSAQ DE CURSO ......coovuiieeieeseeeeeieessisseessessssesssessssssessssssssssssessss s 27
8.5 ATIVIDADES COMPLEMENTARES.......oooiiiimieeseeseeseesesssesesssesssssssssssesssesssssssssssssssssssessssssssnssnnes 28
8.6 ATIVIDADES CURRICULARES DE EXTENSAOQ ......ocovvvereieeinseissiessionesessessssssssssissssssssssssesssens 33

9 ESTRUTURA CURRICULAR ......oovoveeieeeieveeseiesees s sessa s esssss s s ssnssassnssssssassasss s s sssassenssnsssnssns 36

10 EQUIVALENCIA DOS COMPONENTES CURRICULARES..........ooovveieenreeenesssssseessisssessssesssessssnneons 52

11 EMENTARIO DOS COMPONENTES CURRICULARES ........oieeveieseeeeeseseesee s sneneens 79

11.1 EMENTARIO DOS COMPONENTES CURRICULARES OBRIGATORIO .......ccooovvverereieeeeeeiens 79



11.2 EMENTARIO DOS COMPONENTES CURRICULARES OPTATIVOS......cciieeiiceeeeeeee e 133
11.2.1 Disciplinas optativas: Publicidade e Propaganda ............ccccccceviiieiieiiieie e 133

11.2.2 Disciplinas jornalismo e radio, tv e novas midias que poderdo ser cursadas como optativas pelo curso

de publicidade € PrOPAGANGA..........ue ittt sr et e bt et e reeere et e neenaeenes 148

11.3 DISCIPLINAS DE TURISMO, HISTORIA, ADMINISTRACAO E DIREITO QUE PODERAO SER
CURSADAS COMO OPTATIVA PELO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA ........cccocvvinine 202

11.3.1 COMPONENTE EXTRACURRICULAR - EDUCACAO PARA RELACOES ETNICO RACIAIS

...................................................................................................................................................................... 206
11.4 PROPOSTA DE EMENTARIO PARA UCE.........ooiiieiecisseeeeesiisssssesssessesssssssssesssenssss s, 209
11.4.1 EMENtas UCE’ S ... 210

12. SISTEMATICA DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM.........ccovvurveereeeeseeeeeseesseesesseesssssssiss e, 212
12.1 AVALIAGAO INSTITUCIONAL ....ooovvviieriereiseesieseesees s sess e sissess s sessssssassnsesnsesssnssaneens 212
12.2 AVALIACAO INTERNA DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA ........ccoovvvnvenrnnene. 214
12.3 CRITERIOS E FORMAS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM..........ooovveimvieeeeeerssessenesneon. 216
13 RECURSOS HUMANOS DISPONIVEIS E NECESSARIOS.........cooiiieieieeeieeieseeeee oo, 218
13.1 RECURSOS HUMANOS DISPONIVEIS .......ooovvieeeveerecieeseeeseesies s sessses s ssassesssnssssess e, 218
13.2 RECURSOS HUMANOS NECESSARIOS .......ooiviiveeieeessieiessiissessisssssesssessessssssssssssean s, 220
13.3 POLITICA DE CAPACITACAD. ..ottt tee et s s, 220
14 POLITICAS DE GESTAO, PESQUISA E EXTENSAOQ .....c.coeviiiiiieieieece e 222
I oA oo Ty LT (=T o (o] =TSSR 223
14.2 DIRETOR DE FACULDADE ..........ooiveeteeieeeseesisseessss s sess s sess s ssasssss s s snsaenssansens 224
14.3 CHEFIA DEPARTAMENTAL .....ovviiiveeieeeeeesee et s s se s ansnsssn s nseanees 224

14.3 ORIENTADOR ACADEMICO ..ottt tee ettt s st 225



14.4 POLITICAS DE PESQUISAL.......ooieciieeceetieeetes e ese et tes st en st s st s et st senes s nsstaneneasnens 226
14.5 POLITICAS DE EXTENSAO.....cuuitiuiimiisiiestseissssessessssss sttt 227
14.4.1 PrinCiPioS NOTEAUOIES.........cuviueieieteite ettt ettt sttt et e st et et et e st et et et eneebe st eneereneenes 228
14.4.2 FOrmas de PartiCIPAGED ........evueeuerieeiieeeesieestee s iee sttt b e be e e b e b e st e s beebeesbesbeenbeenbesbeenbeaneeas 229
14.4.3 Projetos €M anUAMENTO ........ccuveiieiieieeieeeeseesiesee e e eeste e ssa e te et e ssaesteaseesreesaeassesseesreennesreesreaneens 229
14.4.4 OperacionalizaGho da EXIENSAD ...........eiiiiiieeiiei ettt bbbttt n bbb b nne s 235

15 PROGRAMAS FORMATIVOS . ...ttt ettt e b e n e e b e e nn e e nne e e 236
16 RESULTADOS ESPERANDOS ...ttt ettt sttt et b e st e et e snb e e nbe e s nbeenbeeeneeenneeanes 237
17 ACOMPANHAMENTO DE EGRESSOS ...ttt nne e 237
18. INFRAESTRUTURA DISPONIVEL E NECESSARIA .......ooioeieeeeeeeeeseeeeee et ses e, 238
18.1 SISTEMA DE BIBLIOTECAS ...ttt et eb et sae e 238
18.1.1 Plano de AtUAlIZACA0 0O ACEIVO.........cuiiiieciece ettt te et te et e s reesreennesreenreaneens 239
18.1.2 Politicas de SEIECAD U ACEIVO........iiui ittt bbbttt nre s 239
18.1.3 Politicas de aqUISICAOD (0 BCEIVO .......cveiveiiieieeiieiieieiesie st te e e e seeee e stesbesaesreeseeseeseeneesestessessearens 240
18.1.4 Politica de atualiZaGao 00 ACEIVO ........ccueiieiieeie ettt ste e rte s e st e st e e esraesaeenaesreenreaneens 241

18.2 LABORATORIOS E EQUIPAMENTOS .....ovieeiieeieteeeieeeeie et sist s s en s enss s senesennnens 242
18.2.1 Laboratdrio de iNFOIMALICA .........ccuoiiiiieieeieie e 242
18.2.3 Laboratdrio de fOtOgrafia........ccoerieiiiieieiiee e 243

18.3 ESPACO DE GRAVACAO RADIOFONICA ..o es et sas s, 248
18.4 LABORATORIO DE AUDIOVISUAL ....oooveeveeeeeeieeeesteee st ses s sesessssssissesassssesssss s snasnenns 248
18.5 ESPACO FISICO DO CURSO ..ot ettt enes st en et ene s s et ses s enes s s saneneasnens 249

18.5.1 Estrutura administrativa (SECIETANIA) ........eiveeiueiieiieeie ettt e e ra e e n e e e sreaneens 250



18.6 SALA MULTIMIDIA (AUDITORIO)........cooieieeiieeieeeeeiisesieessiesestsiessesseses s s ssssssssnss s ensssensssssnens 250
18.7 LABORATORIO DE AGENCIA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA .........ccooovveivereeeeeeeeininene, 252
18.8 SALA PARA ORIENTAGCAOQ DE ALUNOS ........oviveeveeeeieiieeeereseeeeeseessesessssssssesssss s sessessasssnsennenns 253
18.9 SALAS DE AULA ...ttt sttt en e seeneas 254
18.10 Investimentos COM RECUISOS IMALEIIAIS ........c.ccvieieiierieeieseesteesieseeste e e seeste e sraesteesaesseesreereesreeseeaneeas 255
19 REGULAMENTO DE ORGANIZACAO E DO FUNCIONAMENTO DO CURSO .......ccoeveereieirieenenns 257
20 METODOLOGIA A SER ADOTADA PARA CONSECUCAQ DO PROJETO ..o, 283
REFERENCIAS........coooeeeee ettt sttt e ettt s et s et s s en s s st st st ssn s sasensanasas 284
AINEXOS ..ottt en et 288

PROPAGANDA DO DECOM ..ottt sttt sttt et siae e be e st et e sab e nbeeasbe e beesneeennee e 296
ANEXO 04- IDENTIFICACAO E QUALIFICACAO DO CHEFE DE .......oooveviieeeeeeeeeeeee s, 301
DEPARTAMENTO ...ttt ettt ettt et e s bt e s e e ke e st e e bt e e st e e b e en b e e nbeeenbeenbeennbeenbeeanbeenneas 301
Lo [ g o Tor- o TP TR PSP R PPTUTPPROROIN 302
LLAEEES 1Dtttk e R R R R R R R R R R e e bR bbb b e r e 302
00 1<) =TT o TR S PRSP TP PP 303
PPOTISSTONAL ...t b bbb bt e bbbt bbbt s e n e n e 303
2015 = 2008 ...t R R R e E e R e R e R R £ e R e e R e e R e e e R e e e R e e nRn e e nne e e r e e reeanne e 303
2007 = 2009 ...ttt b — ekt b £ Rt e oA R £ e eR £ e oAb e SRRt oA R e e eRe e e b e e eR et enEeeeRe e e nheeanbeeareeanneens 304

2002 = 20006 ...t E bR 304



2002 = 2004 ... R R R Rt R ettt 304

ANEXO 05 - TERMO DE ACEITE DE ORIENTACAO DE TCC DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA - UERN ...t 305

ANEXO 05 - TERMO DE ACEITE DE ORIENTACAO DE TCC DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA = UERN ...t 308

ANEXO 06- ATA DA PLENARIA DEPARTAMENTAL QUE DEFERE A MIGRACAO DA ESTRUTURA
DE 2017 PARA 2020.1 — INCLUINDO UCE'’S - DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA ...311

LISTA DE QUADROS

Quadro 1- Disciplinas e cargas horarias referentes ao contelido DASICO..........ccecveieeieiicie e 23
Quadro 2 - Disciplinas e cargas horarias referentes ao conteldo eSPecCifiCo.........ccovevvvvieiiieiiiiecie e 24
Quadro 3 - Disciplinas e cargas horarias referentes as OptatiVas.........cccvcveiverieierene s 26
Quadro 4 Disciplina e carga horaria referente a disciplina eletiva ............ccooeieiiiiiiiii e 26
Quadro 5- Trabalho de CoNCIUSA0 A& CUISO.......cviiiiiieiiiie ettt et s e e s be e e s e e e sbre e e ebae e s nreeenees 28
Quadro 6 - Pontuacdo de atividades complementares: grupo OL.........ccccovveiiiieiieieeie e 29
Quadro 7 - Pontuagao de atividades complementares: grupo 02..........covvivirieieienienese e 31
Quadro 8 Disciplinas e COMPONENES POI PEITOUO .......ouveuiiuirieieiirieie ettt sb e 37
Quadro 9 - Disciplinas optativas - Publicidade e Propaganda...........c.cccoocveiiiiiieiie e 46

Quadro 10 - Disciplina de outros cursos que podem ser cursadas como optativa em Publicidade e Propaganda.47
Quadro 11 - Equivaléncia dos cOmpPONENtES CUMTICUIAIES...........eiverieeiesieie e ee e se e e e e e ene e 57

Quadro 12 - Equivaléncia entre COMPONENEES CUMTICUIAIES .........cviiviiiiiiiiieie e 71



10

Quadro 13 Componentes equivalentes entre a Estrutura de Publicidade e Propaganda e a de outros cursos da

0] OSSPSR 76
Quadro 14 - Bloco de Componentes UCE € Cargas NOFArias...........coovevveieiieieiiie e 209
QUAAIO 15 ALUAGAOD TOS tECNICOS. .. c.veuverietiteieieete ettt ettt e st et s et be st e b e e be st e seebenbe st eneebesteneereneeeens 219
Quadro 16 - Professores e condicédo de trabalho no curso de Publicidade e Propaganda............ccccceeevencniennnne 219
Quadro 17 — Quantidade e Regime de trabalho dos colaboradores almejado para formagéo do DEPP.............. 220
Quadro 18 - Critérios para elaboracao do plano de capacitacdo dOCENTE ...........ccceveevieeieeiieieeie e 222
Quadro 19 - Equipamentos do laboratdrio de informatica do DECOM .........cccocceveveiiieiececeeee e 242
Quadro 20 - Equipamentos do laboratdrio de fotografia..........ccoevieieiiiiiiceee e 243
Quadro 21 - Cameras fotograficas e itens relacionados.............ccccveiiiiiiiiiic i e 245
Quadro 22 - Equipamentos solicitados para o laboratorio de audiovisual..............ccooveveiieii e, 249
Quadro 23 — EQUIPaMENtOS 0@ SECTETAMNA. .......ecveeveieeiieieseeseeieeeese e et e s et esreesraesteeeessaesraenseereesseeteaneesneenes 250
Quadro 24 - EQUIpamentos de QUATTOIIO .........cvieiiiieiieieeeeees ettt et 251
Quadro 25 — Estrutura sala Agéncia Laboratorial..............cccoieiiiiiiiiecccce e e 252
Quadro 26 - Estrutura da sala de orientagao de alUNOS...........couiiiiiiiiiiieiec e 253
Quadro 27 - Estrutura de equipamentos utilizados em sala de aula ............cccooveiiiieiiccc s 254
Quadro 28 - Diretrizes da avaliGao de MONOGIafia...........ccuueieieiiieie e 266
Quadro 29 - Diretrizes de avaliagdo de Artigo CIentifiCO ........ccovieiiiiiiiiiiic e 267

Quadro 30 - Diretrizes de avaliagéo de Projeto EXperimental...........ccoooiiiiiiiiiiiiiie e 268



IDENTIFICACAO DA INSTITUICAO

Instituicdo Mantenedora

Fundacao Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (FUERN).

Rua Almino Afonso, 478 — Centro.

CEP.: 59.610-210 — Mossord — RN.

Fone: (84) 3315-2148 Fax: (84) 3315-2108.
E-mail: reitoria@uern.br.

Presidente: Profa. Cicilia Raquel Maia Leite

Espécie Societaria: Nao Lucrativa.

Instituicdo Mantida

Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN).
CNPJ: 08.258.295/0001.

Campus Universitario.

BR 110, Km 46, Av. Prof. Anténio Campos s/n.

Bairro Costa e Silva.

CEP: 59625-620 - Mossoré-RN.

Fone: (84) 3315-2175 Fax: (84) 3315-2175.

Home Page: www.uern.br e-mail: reitoria@uern.br.

Dirigente: Prof. Dr. Pedro Fernandes Ribeiro Neto (Reitor).

Ato de Credenciamento: Portaria n® 874/MEC, de 17/06/1993.

11


http://www.uern.br/
mailto:reitoria@uern.br

1 PERFIL DO CURSO

1.1 IDENTIFICACAO DO CURSO DE GRADUACAO

Denominacao: Publicidade e Propaganda.

Grau académico: Bacharelado.

Modalidade: Presencial.

Area de Conhecimento: Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas.

Ato de Autorizacdo/Criacdo: Resolucdo N° 49/2016 — CONSEPE, de 31 de agosto de 2016.

Data de Inicio de Funcionamento: 2017.2.

1.2 LOCAL DE FUNCIONAMENTO DO CURSO

Campus: Central.

Endereco: Avenida Prof. Anténio Campos, s/n, BR 110, Km 48, Bairro Costa e Silva — Mossord/ RN.

Telefone: (84) 3315-2227.
E-mail: decom@uern.br.
Site: http://fafic.uern.br/decom/

2 DADOS SOBRE O CURSO

Carga horaéria total: 3.495 horas.

Carga horaria de componentes curriculares obrigatorios: 2.685 horas.
Carga horaria de componentes curriculares optativos: 180 horas.
Unidades Curriculares de Extenséo - UCE: 345 horas.

Atividades complementares: 285 horas.

Tempo medio de integralizacdo curricular: 04 anos.
Tempo méaximo de integralizacéo curricular: 06 anos.

NuUmero de vagas por semestre/ano: 20 (vinte).

12

Turnos de funcionamento: os cursos regulares de graduacgédo se desenvolvem, anualmente, no turno matutino,

em dois periodos letivos semestrais, definidos no Calendario Universitario.
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Numero maximo de alunos por turma: 20 (vinte).

Sistema: créditos com matricula anual.

Entrada: segundo semestre.

Forma de Ingresso no Curso: de acordo com o art. 71 da Resolugédo n° 26/2017 da CONSEPE (2017), as formas
de ingresso podem ser forma regular e especial.

Da forma regular de ingresso:

Art. 73. Sdo modalidades da forma regular de ingresso:

l. PSVIY;

. PSVNI?; B

I1l.  Transferéncia compulsoéria. (RESOLUCAO N° 26/2017 DA CONSEPE, 2017, p.
18).

Da forma especial de ingresso:

Art. 88. A forma especial de ingresso permite que alunos se vinculem a UERN para cursar
componentes curriculares isolados, como aluno especial, sem que tenham vinculo a curso
de graduacdo. (RESOLUCAO N° 26/2017 DA CONSEPE, 2017, p. 24).

3 HISTORICO DO CURSO

O curso de Publicidade e Propaganda nasce de um processo iniciado em 2013 de separacgéo das habilitages
do curso de Comunicagéo Social® e transformacdo das mesmas em cursos independentes.

A habilitacdo de Publicidade e Propaganda tornou-se o curso de Publicidade e Propaganda com um novo

projeto pedagdgico e Estrutura curricular. Sua primeira turma foi iniciada em 2017.2.

L processo Seletivo de Vagas Iniciais via Sistema de Selecéo Unificada (SISU/MEC).

2 Processo Seletivo de Vagas Nao-Iniciais (PSVNI). Mais informacgdes em Resolugdo n° 26/2017 da CONSEPE, 2017. Disponivel em:
<http://www.uern.br/controledepaginas/documentos-legislacao-ensino/arquivos/0065resolu

cao_n0_2017 26 consepe___aprova_o_regulamento_dos_cursos_de graduacao_da_uern_e_revoga_a resolucao_n0 2014 5 co
nsepe.pdf>.

30 curso de Comunicagéo Social foi criado através da Resolugdo N° 054/2002 do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo (CONSEPE)
da UERN em 02 de outubro de 2002. Essa mesma resolucéo estabeleceu que o curso seria vinculado a Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Sociais (FAFIC).
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Atualmente o curso conta com ementas e novas disciplinas que atendem as particularidades do curso em
relacdo a formacdo académica e social do educando, do mesmo modo aos fundamentos basicos da UERN, sendo
esses 0 ensino, a pesquisa € a extensao, por meio de uma “relagdo interacional permanente com a sociedade”,

compromisso existente no texto do Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) da instituigéo.

Ainda em relagéo a sua juventude, pode-se considerar que a UERN vem consolidando os
fundamentos basicos de uma IES, quais sejam, 0 ensino, a pesquisa e a extensdo, numa
relagéo internacional permanente com a sociedade. Isso pode ser verificado no texto que
se segue, fruto de um planejamento sobre fatores de uma dinamizacdo constante, em ampla
correspondéncia com as demandas da vida académica. Uma utopia a cada passo se
transformando em realidade concreta. (PDI UERN, 2016, p. 14).

Em relacdo a evolucdo do curso de Publicidade e Propaganda, alguns fatos sdo importantes destacar.

Desde o seu inicio o curso busca fomentar projetos de pesquisa que possam proporcionar aos estudantes
vivéncias cientificas sobre temas de relevancia para a area de Publicidade e Propaganda. Ademais, realiza a¢coes
de extensdo cujo objetivo é o de aprofundar os estudantes em atividades praticas do mercado de trabalho e
favorecer sua conexao com a comunidade.

A saber, foi desenvolvido o projeto de pesquisa “Ciéncia e tecnologia: popularizagdo da ciéncia no ensino
médio da cidade de Mossord”, o qual ¢ vinculado ao grupo de pesquisa Comunicacdo Estratégica, Discurso e
Novas Tecnologias (COMDITE), coordenado pelo professor Dr. Jefferson Garrido de Araujo Neto, cujo objetivo
foi envolver alunos e professores da UERN e da rede publica de ensino na cidade de Mossoro em estudos acerca
da ciéncia, tecnologia, meio ambiente e novas midias.

Outrossim, a professora Dra. Paula Apolinario Zagui coordenou o projeto de pesquisa “Espagos Possiveis
UERN”, o qual teve o intuito de descobrir espacos da instituicio que produziam diferentes manifestagdes
comunicativas e, que por consequéncia, estimulavam maior permanéncia, convivéncia e encontro da comunidade
académica. Para tanto, eram realizados registros fotograficos colhidos em dias e horarios alternados e a construgao
de mapas dos percursos realizados nas derivas dos alunos envolvidos no estudo.

Atualmente foram realizadas as seguintes atividades de pesquisa por meio do PIBIC: projeto de pesquisa
“Comunicacio, Politica e Movimentos Sociais no Ambiente Digital” coordenado pelo professor Dr. Heitor

Pinheiro de Rezende este projeto fomenta estudos a respeito da comunicacdo presente em atos politicos que



15

contagiam usuérios das redes sociais digitais pelo mundo, priorizando o cenério brasileiro. Foram produzidos
estudos, os quais foram publicados em capitulo de livro, a saber o titulo “O uso do Ciberativismo contra a Morte
de George Floyd” publicado no livro “Midia, discurso ¢ sociedade: problematizagdes contemporaneas” em 2022,
ou expostos pelos estudantes, membros do projeto de pesquisa, em importantes eventos cientificos como o
Intercom em 2022.

A professora doutora Paula Apolinario Zagui coordenou a pesquisa “Um novo jeito de morar: Analise de
campanhas publicitarias de condominios fechados” que analisou as campanhas publicitarias de condominios
fechados e sua promessa de moradia ideal e sua relagdo com fendémenos da sociedade contemporanea. Durante a
pandemia de covid-19 e o0 extenso periodo de isolamento social, a moradia ficou em destaque. A comunicacao
das empresas que promovem essas moradias se apropria destas questdes e lancam “um novo jeito de morar”.
Diante deste contexto, nos interessa estudar “de que maneira as campanhas publicitarias de condominios fechados
contribuem para a construcdo de ideais de moradia e como se apropriam de situacGes contemporaneas para
reforgar esses ideais?”. A pesquisa teve abordagem qualitativa, pois as interpretacdes se basearam em levantar
inferéncias sobre a temética fundamentada nos conceitos de comunicacao e de eixos transversais como sociologia,
arquitetura e ciéncias sociais. Os resultados de pesquisa foram apresentados para a comunidade académica por
meio do Saldo PIBIC-UERN e tem sido utilizado em sala de aula como leitura complementar.

Com a preocupagdo de inserir os alunos do Ensino médio na pesquisa cientifica académica tem sido
realizado de maneira continua o PIBIC-EM (Ensino Médio) coordenado pelo Professor Doutor Jefferson Garrido
de Aratjo Neto: Em 2019 a 2020 foi desenvolvido o projeto de pesquisa: “Ciéncia e ensino: como acontece a
popularizacdo da ciéncia nas escolas do ensino médio da cidade de Mossoro, tendo como fonte a pesquisa que se
faz nas universidades publicas da cidade”. Em 2020 a 2021 com a pesquisa “Jovens Cientistas: conhecendo a
iniciagdo cientifica nas escolas do ensino médio em Mossoro”.

Para os anos de 2023 a 2024 foi submetido e aprovado o projeto “Jovens Cientistas Virtuais: conhecendo

a divulgacao cientifica que se produz nas diversas plataformas digitais por pesquisadores da cidade de Mossoro™.

No que diz respeito aos projetos de extensdo, foram institucionalizados os seguintes:
O “Urbano LABCOM - Laboratério de Comunicagdo Urbana”, coordenado pela professora Dra. Paula

Apolinario Zagui. Consiste em um projeto que tem o objetivo de realizar intervengfes na cidade e no campus
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central da UERN, sugerindo aos passantes uma maior interacdo deles com os espacos da cidade. As acdes feitas
pelos estudantes, tais como pinturas e grafites nas paredes, oficina entre outras atividades culturais fazem com
gue as pessoas tenham a consciéncia de que € preciso vivenciar 0s espacos tanto da cidade quanto do campus de
diferentes maneiras e ndo apenas na maneira cotidiana que se relacionam com esses ambientes.

O projeto “SocialCom”, coordenado pela professora Ma. Fernanda Boto Paz Aragdo, tem como objetivo
realizar estudos, pesquisas e acdes de comunicagéo digital envolvendo o Departamento de Comunicagéo Social
(DECOM), especialmente através das midias sociais digitais. A proposta é entender e refletir de forma critica a
comunicacao digital e as possibilidades de mediacdo e contato do DECOM com a sociedade e com o publico da
UERN por meio de encontros, pesquisas, eventos, oficinas, cursos e exposicoes.

O “Cidadania - Cursinho Popular e Inclusivo da UERN”, com coordena¢do do professor Dr. Jefferson
Garrido de Araujo Neto, é um projeto de extensdo cuja proposta é envolver docentes e estudantes do curso de
Publicidade e Propaganda em acbes de orientacdo pedagdgica, discussdo interdisciplinar e formagéo
complementar para o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM), sendo essas préaticas oferecidas aos alunos de
escolas publicas que desejam, por meio do ENEM, ingressar nos cursos de graduacdo da UERN. H& possibilidade
do participante do projeto exercer a funcdo de monitoria e orientagdes pedagdgicas aos demais estudantes
possibilitando experiéncias, as quais podem enveredar 0s monitores para atuacdo na area académica no futuro.

O “Nucleo de Producao Multimidia” (NUPROM) ¢ um projeto de extensao coordenado pelo professor Dr.
Heitor Pinheiro de Rezende e realizado no Departamento de Comunicagdo Social (DECOM). Por meio do trabalho
feito por estudantes do curso, 0s quais sdo apoiados por um estagiario bolsista da UERN, o NUPROM elabora
acdes de comunicacdo institucional nas midias sociais digitais, assim como materiais multimidia, impressos,
digitais e audiovisuais para os projetos de extensdo do DECOM, projetos da Diretoria de Educacédo a Distancia
(DEaD), Pro-Reitoria de Extensdo (PROEX) e entidades que firmam parcerias com a UERN.

Também esta sob a gestdo do professor Dr. Heitor Pinheiro de Rezende o projeto “Agéncia Experimental
de Inovagdes para o terceiro setor”’, que oferece solucdes de comunicacao para ONGs da cidade de Mossoro6 - RN.

Em meio aos trabalhos realizados pelos estudantes do curso de Publicidade e Propaganda, os quais séo
assessorados por um estagiario bolsista da UERN, se destacam as a¢des de comunicacao feitas para o Albergue
de Mossor6 (ALBEM). O resultado dessa parceria foi a produgdo de materiais de comunicacdo, matérias

jornalisticas, cobertura de eventos e a criacdo de acBes de comunicacdo nas midias sociais digitais pedindo



17

doacgdes para a ALBEM. Em 2023 foi iniciado o trabalho de divulgacdo do LAM- Laboratério de Alfabetizacéo
Motora - UERN que “objetiva alfabetizar o movimento de criangas tipicas ou com necessidades educacionais
especiais em um ambiente que promove o desenvolvimento integral e autonomia fisicas diarias” coordenado pela
professora Rafaela Catherine da Silva Cunha de Medeiros - FAEF / UERN. Esse trabalho social tem sido feito de
maneira multidisciplinar envolvendo UCEs com outros projetos de extensdo do DECOM/ UERN para melhor
atendimento no que se refere & comunicacdo para o terceiro setor que sdo os projetos: TVCOM e Urbano
LABCOM.

Ademais, é importante ressaltar que as atividades de pesquisa e extensao coordenadas pelos docentes se
alinham e complementam as disciplinas existentes no projeto pedagdgico do curso de publicidade e propaganda,
incentivando os estudantes a desenvolver seus conhecimentos em agfes praticas voltadas para a academia e a
sociedade.

Por fim, o curso de Publicidade ¢ Propaganda esta comprometido em exaltar a “Autonomia Universitaria

e Liberdade de Pensamento” defendida pela UERN em seu PDI:

Por igual, reconhece a liberdade de pensamento como condi¢do necessaria ao avango do
conhecimento, portanto, como condi¢do fundamental para que a missdo da Universidade
seja plenamente cumprida. Essa percep¢do, um tanto abstrata, ganha corpo ndo sé através
da autonomia didatico-pedagogica, isto é, da liberdade de formular seus curriculos e de
ministrar seus conteddos [...]. (PDI UERN, 2016, p. 27).

4 OBJETIVOS DO CURSO

Conforme foi discorrido no Projeto Pedagogico Institucional (PPI, 2016, p. 25) atualmente o campo de
Publicidade e Propaganda se apresenta em constante e rapida transformac&o, impulsionado, especialmente, pelos
avangos tecnoldgicos dos meios de comunicacdo e pela revolucdo digital, que vém promovendo mudancas
profundas no manejo da informacdo sobre os fatos e realidades, refletidas nas manifestacdes comunicativas.

O comunicador de hoje deve ser capaz de transpor, sem receio, as fronteiras entre os diversos meios e
mercados, recolhendo, processando e difundindo a informacéo, orientando ac¢des de pesquisa e divulgacdo dos
agentes econdémicos, gerindo os sistemas industriais da producéo cultural, criando e organizando o entretenimento
audiovisual e tantas outras intervencdes no processo da comunicacdo humana, em todos 0s seus niveis e

especialidades.
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Consciente disso o curso de Publicidade e Propaganda adota a missdo da UERN de “promover a formagao

de profissionais com competéncia técnica, ética e politica, bem como de cidaddos criticos e criativos, para 0

exercicio da cidadania, além de produzir e difundir conhecimentos” (PDI UERN, 2016, p.24).

Outrossim, o curso mantém seus objetivos baseados nas diretrizes curriculares nacionais para 0s cursos de
Comunicagéo Social (CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAQ. PARECER CNE/CES 492/2001).

Vale ressaltar que, o curso de publicidade e propaganda da UERN tem acompanhado a evolugéo da criagéo

das diretrizes curriculares do curso de Publicidade e Propaganda que se encontra atualmente aprovada mas ndo

homologada. )Uma vez que o Ministério da Educacéo realizar a homologacao, o curso ira rever o atual projeto
pedagodgico conforme as diretrizes em validade (PARECER CNE n°: 146/2020).

No que diz respeito ao curso de Publicidade e Propaganda, os propdsitos sdo norteados pelas competéncias

e habilidades a seguir:

Publicidade e Propaganda

- Ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagndstico da situa¢éo dos clientes;

- Realizar pesquisas de consumo, de motivacao, de concorréncia, de argumentos etc;

- Definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucBes para problemas de
mercado e institucionais dos anunciantes;

- Conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

- Executar e orientar o trabalho de criacdo e producdo de campanhas de propaganda em
veiculos impressos, eletronicos e digitais;

- Realizar e interpretar pesquisas de criacdo como subsidio para a preparacdo de
campanhas publicitarias;

- Dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar
materiais de comunicacao pertinentes a suas atividades;

- Planejar, executar e administrar campanhas de comunicag¢do com o mercado, envolvendo
0 uso da propaganda e de outras formas de comunicagdo, como a promocao de vendas, 0
merchandising e o marketing direto;

- ldentificar e analisar as rapidas mudangas econdmicas e sociais em escala global e
nacional que influem no ambiente empresarial;

- ldentificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos; - assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas
e teorias referentes a publicidade e a propaganda. (CONSELHO NACIONAL DE
EDUCACAO. PARECER CNE/CES 492/2001, p. 22).
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4.1 OBJETIVO GERAL

Conforme disposto no PPI (2016, p. 26), o objetivo do curso é prover a sociedade de recursos humanos
com formacao tedrica, préatica e social no campo da Publicidade e Propaganda, oferecendo profissionais capazes
de atuar em veiculos de comunicacdo, agéncias de publicidade, organizacbes privadas, instituicdes
governamentais e ndo-governamentais com plena responsabilidade social, intervindo no processo de comunicacao
humana, em todos o0s niveis e especialidades e atendendo, de maneira critica, eficiente e ética, as demandas da

sociedade contemporanea.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
Baseando-se nos objetivos institucionais contidos no PDI da UERN (2016, p.29), alinhado ao PPI (2016,

p. 26), estabelece os seguintes objetivos especificos:

- Responder pela formacdo, em nivel superior, do profissional de Publicidade e
Propaganda, com base em conhecimentos cientificos de acordo com as necessidades de
maior relevancia a sociedade;

- Habilitar o graduando para o competente dominio tedrico, metodoldgico e técnico dos
processos comunicativos;

- Capacitar o formando a agir em condigdes de producdo, ritmo e periodicidade
compativeis ao cotidiano da profissao;

- Oferecer formagao cultural e humanistica com o intuito de desenvolver junto ao futuro
profissional uma postura ética, democratica e critica;

- Promover uma formacao integrada (ensino, pesquisa e extensdo) comprometida com as
prioridades do desenvolvimento humano;

- Desenvolver um programa académico-pedagdgico integrado a dindmica do mercado e
sintonizado com as demandas da sociedade;

- Estimular a responsabilidade social, habilitando o graduando a assimilar compromissos

éticos da profissdo e a fomentar acfes em beneficio a sociedade.
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5 PERFIL DO PROFISSIONAL A SER FORMADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
O egresso do curso de graduacdo em Publicidade e Propaganda/ UERN, em atendimento ao exposto nas

Diretrizes Curriculares Nacional CNE/CES 492/2001, deve apresentar o seguinte perfil:

- Dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a proposicdo e execucdo de
solucBes de comunicacdo eficazes para os objetivos de mercado, de negdcios de
anunciantes e institucionais;

- Capacidade de traduzir em objetivos e procedimentos de comunicagdo apropriados 0s
objetivos institucionais, empresariais e mercadoldgicos;

Habilidades de planejamento, criagcdo, producéo, difusdo e gestdo da comunicagdo
publicitaria, de acbes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de
marketing, venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa, e de
assessoria publicitéria de informacéo;

- Utilizacdo critica do instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso, sendo,
portanto, competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o
exercicio do poder na comunicacao, sobre 0s constrangimentos a que a comunicacao pode
ser submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da

sociedade contemporanea em relacdo a comunicagdo social.

De modo geral, o perfil do egresso em Publicidade e Propaganda é de um profissional que reina os
conhecimentos tedricos e técnicos necessarios para o desempenho das atividades praticas no campo profissional,
visto que juntamente com as atividades de cunho pratico, também sdo desenvolvidos trabalhos em disciplinas
tedricas ao longo do curso que contribuem e influenciam na construcdo de uma prética profissional alicercada nas

teorias e bases exigidas para a atividade publicitaria.

6 COMPETENCIAS E HABILIDADES A SEREM DESENVOLVIDAS

As competéncias e habilidades gerais a serem desenvolvidas pelo curso de Publicidade e Propaganda, do
mesmo modo, pelos diferentes cursos da area de comunica¢do em atendimento ao exposto nas Diretrizes
Curriculares Nacionais CNE/CES 492/2001, sdo as seguintes:
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- Assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;
Usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

Posicionar-se de modo ético-politico.

As competéncias e habilidades especificas para o curso de Publicidade e Propaganda em atendimento ao

exposto nas Diretrizes Curriculares Nacionais CNE/CES 492/2001, séo as seguintes:

- Ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagndstico da situacao dos clientes;

- Realizar pesquisas de consumo, de motivagédo, de concorréncia, de argumentos etc;

- Definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucBes para problemas de
mercado institucionais dos anunciantes;

- Conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

- Executar e orientar o trabalho de criacdo e producao de campanhas de propaganda em
veiculos impressos, eletronicos e digitais;

- Realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparacdo de
campanhas publicitarias;

- Dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar
materiais de comunicacao pertinentes a suas atividades;

- Planejar, executar e administrar campanhas de comunicagdo com o mercado, envolvendo
0 uso da propaganda e de outras formas de comunicacdo, como a promogéo de vendas, 0
merchandising e o marketing direto;

- ldentificar e analisar as rapidas mudancas econdmicas e sociais em escala global e
nacional que influem no ambiente empresarial;

- ldentificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos;

- Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias

referentes a publicidade e a propaganda.
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Dessa forma, com base nestas caracteristicas de habilidades e competéncias do egresso, espera-se a
formacdo de um profissional ndo somente voltado para o0 mercado de trabalho, mas de um profissional apto para
desenvolver um pensamento critico diante da sociedade e acdes éticas e politicas capazes de intervir e transformar

a realidade social em que vive.

7 PRINCIP1IOS FORMATIVOS

A multiplicidade de funcdes que um publicitario pode exercer representa um desafio permanente para o
contetdo pedagdgico, para o corpo docente e para as necessidades de instalacdes laboratoriais e de atualizacéo
tecnoldgica dos cursos de comunicagdo. Acrescidas a essas questdes, estdo as demandas globais, uma vez que a
Publicidade e Propaganda, por meio da midia, passou a ser uma atividade com caracteristicas e abrangéncias
comuns em quase todas as sociedades. Existem, ainda, as demandas regionais que devem ser atendidas e
preservadas. Assim, o projeto politico-pedagogico do curso de Publicidade e Propaganda buscou responder as
exigéncias da sociedade contemporanea, definida como a sociedade do conhecimento na sua interface com as
demandas locais, regionais e nacionais.

De acordo com o Regulamento Geral dos Cursos de Graduacgao da UERN, Res. 26/ 2017- CONSEPE, no
Art. 10°, que define “Constituirdo referéncias para a organizagdo curricular e os principios formativos: a
interdisciplinaridade, a articulacdo teoria e pratica, a flexibilizacdo, a contextualizacdo, a democratizacao, a
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao, bem como outras formas de organizacao do conhecimento”.
Com base nessa orienta¢do, o projeto pedagogico do curso de Publicidade e Propaganda procura articular, desde
o inicio do curso, disciplinas tedricas e técnicas, de modo a possibilitar que o estudante estabeleca interagdes entre
a ciéncia e a sociedade, a comunicacgdo e a cultura, a politica e a economia, atraves da triade ensino, pesquisa e
extenséo.

O curriculo do curso esta organizado em torno de eixos complementares que reinem as disciplinas de
ordem conceitual e do campo cientifico da comunicacao social, como foco no conhecimento interdisciplinar, nos
processos midiaticos contemporaneos, na andlise critica da comunicacdo e do contexto social, bem como no
dominio dos conhecimentos comunicacionais da publicidade e propaganda.

Os eixos apontam para a integracdo do ensino e a pesquisa e isso ocorre por meio da interdisciplinaridade

em gue se consideram: a transformacao da sociedade, a necessidade de dominio das novas tecnologias de producéo



23

e difusdo de informagdes, a ética e a visdo empreendedora no campo das organiza¢des publicas ou privadas.
Assim, objetiva-se, além de assegurar uma formacao béasica, permitir o aprofundamento de questdes especificas

situadas na pesquisa, nos laboratorios, em projetos e na sociedade.

8 ORGANIZA(;AO CURRICULAR
Os conteudos curriculares sao diferenciados em: contetdo bésico, contetido especifico e somados a esses,
existem ainda disciplinas eletivas, disciplinas optativas, trabalho de conclusdo de curso, atividades

complementares e unidades curriculares de extensdo (UCE).

8.1 DISCIPLINAS

O conteldo basico esté relacionado a parte comum aos cursos da area de Comunicacdo Social. Envolvem
conhecimento teorico, pratico, reflexbes e aplicagbes relacionadas ao campo da Comunicacdo. S&o
caracterizadores da formacdo geral da area, devendo atravessar a formacgédo de maneira similar em todos 0s cursos
de comunicacdo social. Fazem parte desse conteddo normalmente disciplinas como: Economia, Historia,
Psicologia, Direito, Filosofia e Etica, Estatistica, Teorias da Comunicagdo, Lingua Portuguesa e Metodologia
Cientifica. Esses conhecimentos servem de base para a constru¢do do perfil de um profissional da area da
comunicacgédo fundamentado no pluralismo das ideias e na formagéo humanista. ~ Assim sendo, séo
categorizados da seguinte maneira: contetdos tedrico-conceituais; conteudos analiticos e informativos sobre a
atualidade; contetdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas e conteudos ético-politicos.

O conteudo basico esté presente nos dois periodos iniciais do curso e organizado da seguinte forma:

Quadro 1- Disciplinas e cargas horarias referentes ao contetido basico

CONTEUDO BASICO CARGA/HORAS
10 disciplinas de 60 horas | 600 horas
1 disciplina de 90 horas 90 horas

1 disciplina de 30 horas 30 horas
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Fonte: DECOM (2023)

Os conteudos especificos sdo aqueles que cada instituicdo livremente deve eleger para organizar seu
curriculo pleno, tendo como referéncia os objetivos e os perfis comuns e especificos anteriormente citados. Os
contetdos especificos devem incentivar as praticas da Publicidade e Propaganda considerando que esta,
corresponde um recorte dentro do campo geral da comunicacgao que possui conhecimentos, praticas profissionais,
questdes teoricas, linguagens e estruturas especificas.

Deste modo, o contetido especifico esta presente nos seis periodos seguintes do curso, encontrando-se

organizado da seguinte maneira:

Quadro 2 - Disciplinas e cargas horarias referentes ao contetido especifico

1 Disciplina de 30h 30 horas

21 Disciplinas Especificas de 60h 1260 horas

01 disciplina de 120h 120 horas

Fonte: DECOM (2023).

As disciplinas optativas representam uma carga de 180 horas distribuidas a partir do 5° quinto periodo,
é possivel ainda o cadastramento, a qualquer momento, de novas disciplinas optativas junto a Pro-reitora de Ensino
de Graduacdo da UERN, apresentando-se uma justificativa, a ementa e a bibliografia basica, ndo sem antes

aprovar a incluséo no colegiado do curso.
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As disciplinas optativas s6 sdo executadas com turmas de no minimo 05 (cinco) alunos. Ademais, as
disciplinas optativas tedrico-praticas devem ter, no maximo, 20 (vinte) alunos, devido a infraestrutura tecnologica
disponivel, enquanto as optativas tedricas podem atingir o nimero de 30 (trinta) alunos. Importante ressaltar a
possibilidade de majoracdo da quantidade de alunos por turma em caso de necessidade identificada pelo
departamento.
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Quadro 3 - Disciplinas e cargas horarias referentes as optativas

03 Disciplinas Optativas 60h 180 horas

TOTAL 180 horas

Fonte: DECOM (2023).

Ha uma carga horaria de 60 horas correspondentes a disciplina eletiva. As Disciplinas Eletivas referem-
se a qualquer disciplina no &mbito da UERN, de acordo com o Paragrafo Unico do Artigo 4° do Regulamento do
Curso de Comunicacédo Social da UERN.

De acordo com o Regulamento dos Cursos de Graduagdo Regulamento dos Cursos de Graduacdo (RCG)

26/2017, Art. 49, disciplina Eletiva € um componente ndo integralizavel na Estrutura curricular.

Art. 49. Os componentes curriculares sdo classificados em: 111 - Eletivos: quando
ndo integralizam a Estrutura curricular, sendo, portanto, de livre escolha do aluno,
entre os componentes ofertados nos cursos de graduacdo da UERN, em observancia
aos pré-requisitos dos componentes escolhidos, sem que 0 mesmo seja
contabilizado para efeito de integralizacédo curricular. (RCG 26, 2017).

Quadro 4 Disciplina e carga horéria referente a disciplina eletiva

01 Disciplina Eletiva de 60h 60 horas

Fonte: DECOM (2023).

8.2 ATIVIDADES DA PRATICA COMO COMPONENTE CURRICULAR

As atividades da pratica como componente curricular sdo realizadas nas disciplinas Agéncia Laboratorial
em Publicidade e Propaganda com carga horéria de 120 horas (sendo 60h tedricas e 60h laboratoriais) e Estagio
obrigatorio, conforme é descrito a seguir.
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8.3 ESTAGIO OBRIGATORIO
Conforme o Art. 31 do Regulamento de Cursos de Graduacdo da UERN (Res. 26/2017) — Subsecéo | —
das modalidades de estagio, o estagio da UERN pode ser realizado em duas modalidades:
| - Estagio Curricular obrigatorio;
Il - Estagio Curricular ndo obrigatorio.

Com isso, na reforma curricular do curso de Publicidade e Propaganda, possui as duas modalidades. O
estagio supervisionado nao obrigatdrio é aquele desenvolvido como atividade opcional, podendo ser aproveitado
como atividade complementar. J& 0 estagio supervisionado obrigatério consiste em uma exigéncia para
integralizacdo curricular, de acordo com as normas constantes institucionais, presentes também no Regulamento
do Curso de Publicidade e Propaganda.

O estagio, conforme a Lei Federal n® 11.788/08, deve ser vivenciado durante o curso de formacdo e que
oportunize a abordagem de diferentes dimensdes da atuacéo profissional (BRASIL, 2008).

A finalidade do estagio supervisionado € propiciar ao estudante um contato mais proximo e frequente com
a realidade profissional. Oportuniza a concretizacdo dos pressupostos teoricos, associados as determinadas
praticas especificas.

Pelo fato de ser realizado com supervisao, o estagio pode ser integrante a formacédo académica profissional,
como parte do processo de ensino e aprendizagem. E uma agao de articulagio tedrico-pratica que atua de maneira
a propiciar uma interagdo entre a UERN e as organizac¢des publicas ou privadas.

Ao mesmo tempo em que adquire conhecimento teorico, o discente realiza uma vivéncia com o objeto de
estudo. E 0 momento de o estudante analisar sua escolha de atuacio e suas potencialidades.

O Estagio Curricular obrigatorio tem carga horaria de 195 horas sendo ofertado no sétimo periodo do curso

(cf. Regulamento da Organizag&o e do Funcionamento do Curriculo Pleno do Curso de Publicidade e Propaganda).

8.4 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
De acordo com os artigos 32 do Regulamento dos Cursos de Graduacdo da UERN, o trabalho de concluséo
de curso € um componente curricular autbnomo que corresponde a uma producdo académica que expresse as

competéncias e habilidades desenvolvidas pelos alunos, assim como os conhecimentos por estes adquiridos
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durante o curso de graduacdo. Paragrafo GUnico art. 32: O trabalho de concluséo de curso deve ser elaborado
individualmente e a ele serd atribuida nota depois de defesa publica. O trabalho de conclusdo de curso deve ser
desenvolvido sob a orientacdo de um professor designado para esse fim.

Em Publicidade e Propaganda estdo contempladas as modalidades de projeto experimental, monografia e
artigo cientifico, e para essa estdo destinadas um total de 360h no 8° periodo. Consideragoes:

Monografia: consiste na reflexdo tedrica sobre um determinado tema escolhido pelo aluno em
consonancia a construcao tedrica-metodolégica bem como a realizacdo da pesquisa utilizando métodos e técnicas
de pesquisa em comunicacao.

Projeto Experimental: permite que o educando realize um trabalho pratico na area do curso com 0 apoio
tedrico-metodoldgico, fazendo a relacéo entre teoria e préatica.

Artigo Cientifico: na mesma linha da monografia, consiste em um trabalho que permite uma maior
reflexdo tedrica sobre determinado tema escolhido pelo aluno em consonéancia a construcéo teérica-metodoldgica,
bem como a realizagdo da pesquisa utilizando métodos e técnicas de pesquisa em comunicacao.

As regras do TCC estdo inseridas no “Regulamento da Organizagdo e do Funcionamento do Curriculo
Pleno do Curso de Publicidade ¢ Propaganda”, Capitulo II - Da caracterizacdo do Trabalho de Conclusdo de

Curso.

Quadro 5- Trabalho de Concluséo de Curso

360 horas

01 componente de TCC de 360h

Fonte: DECOM (2023).

8.5 ATIVIDADES COMPLEMENTARES
Hé& obrigatoriedade de comprovar um minimo de 285 horas de atividades complementares, que também

serdo integralizadas a carga horaria do (a) aluno (), entretanto, sem que sejam contabilizadas como disciplina.
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As atividades complementares correspondem a busca, pelo académico, de experiéncias extracurriculares,

momento em que ele constrdi outras vivéncias. Conforme Art. 35. do Regulamento dos Cursos de Graduacéo da

UERN séo consideradas atividades complementares:

| — atividades de iniciacdo a docéncia;
Il — atividades de iniciacdo a pesquisa;
I11 — atividades de extensao;

IV — producdo técnica e cientifica;
V — atividades artisticas e culturais;

VI — atividades do movimento estudantil;
VII — outras atividades estabelecidas pelo projeto pedagdgico do curso.

As atividades complementares poderdo ser realizadas a partir do primeiro periodo até o oitavo periodo

letivo. A validacdo das horas de atividades complementares € de competéncia da Orientacdo Académica do Curso,

devendo ser realizada no oitavo periodo letivo, com base em certificados e documentos oficiais comprobatorios,

devendo-se apresentar o original e uma copia. Para inclusdo como atividades complementares, ndo serdo

computadas disciplinas eletivas cursadas pelos alunos. Para dirimir qualquer ddvida sobre o que pode ou néo ser

aproveitado como atividade complementar deve-se consultar as Diretrizes Curriculares Nacionais de

Comunicacao Social conforme quadro a seguir:

Quadro 6 - Pontuagéo de atividades complementares: grupo 01

PONTUACAO ATIVIDADES COMPLEMENTARES

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ITEM

GRUPO 1 - Producéo Técnica Cientifica

Artigo
completo

periddico

Anais

eventos

em

em

Indexado

Resumo

Na area

Area correlata

Local/ Regional

Horas/Pontos

100h por artigo
Maximo 200h
50h por artigo
Maximo 200h
10h por resumo
Méximo 100h

Pontos No. do
Individ. Doc.



Resumo

expandido

Trabalho

completo

Palestrante/ conferencista/ Mesa

Redonda em eventos

Comunicagdo oral/ painel em

eventos

Livro com ISBN

Capitulo de livro com ISBN

Nacional/
Internacional

Local/ Regional

Internacional

Local/
Regional/
Nacional/
Internacional

Local/ regional

Nacional/

Internacional

Local/ regional

Nacional/
Internacional

Outra area
correlata

Area de
concentragédo

area correlata

20h por resumo
Maximo 100h
40h por resumo
Méximo 200h
60h por resumo
Méaximo 200h
60h por resumo
Méximo 200h

20h ou horas do
certificado
Méximo: 100h
40 h ou horas do
certificado
Méximo: 100h
20h ou horas do
certificado
Méximo: 100h
60
Méximo: 100h
50 por livro
Maximo de horas
computadas:
200h
100 por livro
Méximo de horas
computadas:
200h
50
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Area de 80
concentragdo
Maximo de horas
computadas em
capitulos de
livro: 200h
Participacdo em Eventos Cientificos | Local Horas
(ensino, pesquisa e extensdo) como Regional computadas
ouvinte. conforme
Nacional pontuagio

Internacional

presente no
certificado
Méximo: 200h

Quadro 7 - Pontuacéo de atividades complementares: grupo 02

Fonte: DECOM (2025).

PONTUACAO ATIVIDADES COMPLEMENTARES

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ITEM

Pontos

Pontos
Indivi
d.

~ No.do

Doc.

GRUPO 2 — Demais atividades

Participacéo em projeto de pesquisa (voluntario/bolsista)

100h por
projeto
concluido ou
horas do
certificado
Méximo: 200h

Participacdo em projeto de monitoria (voluntério/bolsista)

100h por

projeto

concluido ou
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Participacdo em projeto de ensino (voluntario/bolsista)

Participacdo em projeto de extensédo (voluntario/bolsista)

Participacdo em grupo de estudo ou grupo de pesquisa

Participacdo na organizacao de eventos cientificos

Prémios relacionados a | Local/ Regional
atividades de Ciéncia e

Tecnologia Nacional/ Internacional

Experiéncia profissional ou estdgio na area (com

comprovagao)

horas do
certificado
Méximo: 200h
100h por
projeto
concluido ou
horas do
certificado
Méximo: 200h
100h por
projeto
concluido ou
horas do
certificado
Maximo: 200h
40 horas por
semestre
concluido ou
horas do
certificado
Méximo: 200h
Horas do
certificado ou
40 horas por
evento
Méximo: 200h
40h
Méximo: 100h
60h
Maximo: 100h
50h por
semestre

concluido
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Capacitacdo técnica ligada a area de Comunicacdo ou

interdisciplinar (cursos, palestras, seminarios, etc.)

Publicacdo de artigos de opinido. Obs.: Entende-se artigos
para a computacdo desta carga horaria como textos

opinativos publicados em veiculos de comunicagdo

Representacao estudantil

Atividades culturais e artistica na UERN

Demais atividades desenvolvidas no ambito interno ou

externo. Ex: eventos internos, eventos externos entre outros.

Méximo: 200h

Horas
computadas
conforme
pontuacéo
presente no
certificado
Méaximo: 200h
20h por artigo
Méaximo: 200h

40h por
semestre
concluido
Méximo: 200h
Horas
computadas
conforme
pontuacéo
presente no
certificado ou
20h por
atividade
Méaximo: 200h

Fonte: DECOM (2025).

8.6 ATIVIDADES CURRICULARES DE EXTENSAO

33

A resolugdo n°® 25/2017 do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo (CONSEPE) regulamenta a

curricularizagdo das atividades de extensdo nos cursos de graduacdo no ambito da UERN.
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Dessa forma, o curso de Publicidade e Propaganda atua em conformidade com as regulacGes estabelecidas

na supracitada resolucao, sendo elas:
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Art. 1° Regulamentar a curricularizacdo das atividades de extensdo nos cursos de
graduacdo da UERN.

Paragrafo unico. As atividades de extensdo de que trata o caput sdo obrigatdrias e
correspondem a, no minimo, 10% da carga horaria total do Curso.

Art. 2° As atividades de extensdo de que trata esta Resolugéo sdo organizadas a partir do
Componente Curricular denominado Unidade Curricular de Extensédo - UCE.

Art. 3° Uma UCE é um Componente Curricular obrigatério, autbnomo,

constante da Estrutura curricular do Curso de Graduagéo.

Paragrafo Gnico. A carga horéria total de atividades de extensdo de que trata esta
Resolucdo, seré organizada e ofertada em, no minimo, duas UCEs.

Art. 4° Uma UCE é ofertada a partir, obrigatoriamente, de sua vinculagdo com Programas
e/ou Projetos institucionalizados na Pré-reitora de Extensdo da UERN, respeitados 0s
tramites ordin&rios previstos na legislacéo vigente.

Art.5° Com carga horaria previamente definida na Estrutura curricular dos
respectivos cursos de graduagdo, uma UCE deve conter carga horéria teorica
correspondente a, no maximo, 10% de sua carga horaria total.

Art.6° Uma UCE pode possuir pré-requisito, de acordo com o estabelecido no Projeto
Pedagogico de Curso.

Art. 7° O discente devera compor a equipe executora dos Projetos e/ou Programas
vinculados a UCE para que a carga horaria correspondente seja computada em seu
Historico Académico.

Paragrafo unico. A participacdo do discente como ouvinte em agdes extensionistas, sera
contabilizada como carga horaria de atividades complementares, em conformidade com o
Projeto Pedagdgico de Curso - PPC.

Art. 8° Para o cumprimento do total da carga horaria de que trata esta Resolucdo, o discente
podera matricular-se em UCEs de outros cursos, de acordo com a oferta de vagas
disponibilizadas no ato da matricula.

Art. 9° O discente podera se matricular somente em uma UCE por semestre.

Art. 10 O cumprimento da UCE serd registrado por conceito.

DAS DISPOSICOES GERAIS: Art. 10 A Pro-reitora de Extensdo - PROEX - e a Pro-
reitora de Ensino de Graduagdo - PROEG-, junto as suas respectivas Comissdes
Permanentes, elaborardo e publicardo o Manual de Operacionalizacao das UCEs.

Art. 11 Os cursos de graduacéo da UERN, tem um prazo maximo de 36 meses, a partir da
publicacdo do Manual de Operacionalizacdo, para adequarem seus Projetos Pedagdgicos
de Cursos - PPC - a esta resolucgéo.

Art. 12 A carga horaria destinada ao docente para o desempenho de suas fungdes junto as
UCEs serdo definidas em legislacéo especifica.

Art. 13 Os casos omissos serdo resolvidos pelo CONSEPE.

Art. 14 Esta resolucdo entra em vigor nesta data. (CONSEP, 2017).
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9 ESTRUTURA CURRICULAR

A estrutura curricular do curso de Publicidade e Propaganda possui a seguinte divisdo: Contetdo basico
(que sdo as disciplinas tedricas do primeiro e segundo periodo); conteudo especifico (disciplinas do terceiro
periodo em diante); e somados a esses, possui 0 Trabalho de Conclusdo de Curso, as Disciplinas Optativas,
Disciplinas Eletivas, Atividades Complementares, Estagio Curricular Obrigatoério e UCE.

O quadro abaixo representa a divisao da carga horaria do curso de Publicidade e Propaganda.

Quadro 8. Diviséo da carga horéria do curso de Publicidade e Propaganda

02 Disciplinas de 30h 60 hs
31 Disciplinas de 60h 1.860 hs
01 Disciplina de 90h 90 hs
01 Disciplina de 120 120 hs
01 componente de 360h 360 hs
03 Optativas de 60h 180 hs
Atividades Complementares 285 hs
01 componente de 195hs 195 hs
UCE 345 hs
CARGA HORARIA TOTAL 3. 495 hs




O quadro abaixo sintetiza as disciplinas e componentes por periodo:

Fonte: DECOM (2023).

Quadro 8 Disciplinas e componentes por periodo

Caodigo Component | Departa | Aplica Carga Horaria Crédito Pré-
e Curricular | mento cdo requisito
de cédigo-
Origem | T,P, T/ | Te6ric | Pratic | Total Componen
P 0 0 te
MPP0128 | Introducdo a DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
705128-1 | Publicidade
FADO381 | Fundamentos  DFlI T 60 - 60 4 Nenhum
0702037-1 | da Filosofia
MCS0021 | Introducdoa | DCSP T 60 - 60 4 Nenhum
0701021-1 | Sociologia
NCTO0035 | Introducdoa | DEC T 60 - 60 4 Nenhum
0101002-1 Economia
MPP0129 | Organizacdo | DECOM TE 60 - 60 4 Nenhum
0705129-1 | do Trabalho
Cientifico

Projeto Pedagdgico - Publicidade e Propaganda (36577685)

SEI 04410193.000255/2025-01 / pg. 38



MLP0OO001 Lingua DLV TP 45 15 60 4 Nenhum
0401054-1 | Portuguesa

Instrumental
I
Cadigo Componente Departa- Aplic Carga Horaria Cré Pré-
Curricular mento de acao dito requisito
Origem cédigo-
T,P,T | Te | Prati Lab. Tota Component
/P ori | co I e
co
MPPO0130 Cultura DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
705130-1 Digital
MPPO0131 | Fundamentos DECOM T 30 - - 30 2 Nenhum
705131-1 |da Linguagem
Visual
MPP0132 Teorias da DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
705132-1 | Comunicagéo
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MPPO0133 | Comunicagéo DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
705133-1 nas
Organizacdes
publicas e
privadas
MPP0134 | Computagéo DECOM T 90 - - 90 6 Nenhum
705134-1 Graficaem
Publicidade
MPP0135 Eticae DECOM T |60 - - | 60 | 4 Nenhum
705135-1 legislacéo
Publicitaria
UCE 0062 Unidade DECOM - 15 90 15 | 120 8 Nenhum
Curricular de
Extenséo
UCE

Codigo | Compone | Departa- | Apli Carga Horaria Crédi | Pré-requisito
nte mento de | caca to cédigo-
Curricular | Origem 0 Componente

T,P, | Tebri | Prati Lab. | Tot
T/P co co al
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MPP0177 | Marketing | DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
705177-1 I

MPPO0175 Midia | DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
705175-1
MPP0136 | Teoriasda | DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum

705136-1 | imagem

MPP0137 | Elementos | DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
705137-1 | Visuais em
Publicidad
e
MPP0138 | Producdo | DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum

705138-1 Gréfica

MPPO0139 | Fotopublici | DECOM T 30 - - 30 2 Nenhum
705139-1 dade |

UCEQ063 | Unidade DECOM - 15 90 15 | 120 8 Nenhum
Curricular
de
Extensao
UCE
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Codig | Componente | Departa | Aplicag Carga Horaria Crédit | Pré-requisito
0 Curricular mento do 0 codigo-
de Componente
Origem | T,P,T/P | Tebri | Pratic Tot
co 0 al

MPP01 | Marketing Il | DECOM T 60 - 60 4 Marketing |
40
705140

-1

MPPO1 Midia 1l DECOM T 60 - 60 4 Midia |
41
705141

-1

MPPO1 | Fotopublicida | DECOM T 60 - 60 4 Fotopublicidad
42 de Il el
705142

-1

MPPO1 Redagéo DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
43 Publicitaria |
705143

-1

MPP01 | Direcdode | DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
44 Arte
705144

-1

Projeto Pedagdgico - Publicidade e Propaganda (36577685)
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MPPO1 Métodos DECOM T 60 - - 60 4 Nenhum
45 Quantitativos
705145 em CS
-1
UCE Unidade DECOM - 15 75 15 | 105 7 Nenhum
0054 | Curricular de
Extensdo
UCE

Codigo | Componente | Departa- | Aplicacd Carga Horaria Crédit | Pré-requisito
Curricular mento 0 0 codigo-
de Componente
Origem | T,P,T/P | Tebric  Préatic | Tota
0 0 I
MPP014 Redacdo DECOM T 60 - 60 4 Redacédo
6 Publicitaria Il Publicitéria |
705146-
1
MPP017 | Producao DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
6 Publicitéaria
705176- | em Ré&dio
1

Projeto Pedagdgico - Publicidade e Propaganda (36577685)
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MPP014 | Criagéoe DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
7 Criatividade

705147- em
1 Publicidade

MPP014 | Pesquisade | DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
8 Mercado

705148-
1

MPP014 | Planejamento | DECOM T 60 - 60 4 Nenhum
9 de Campanha

705149-
1
- Optativa | DECOM - - - 60 4 Nenhum

Caodigo Componente Departa | Aplicaca Carga Horaria Crédit Pré-
Curricular mento 0 0 requisito
de codigo-
Origem | T,P,T/P | Tebric | Pratic  Tot Componente
0 0 al
MPPO1 Métodos de DECO T 60 - 60 4 Nenhum
50 Pesquisa em M
705150- Comunicacao
1
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M

MPPO1 Producéo DECO T 60 - 60 4 Nenhum
51 Publicitariaem TV M
705151-
1
MDAOO | Empreendedorism | DAD T 60 - 60 4 Nenhum
46 0
010202
5-1
MPP0O1 | Comportamento DECO T 60 - 60 4 Nenhum
53 do Consumidor M
705153-
1
- Optativa Il DECO - - - 60 4 -

Codig | Component | Departa | Aplicag Carga Horéria Credit | Pré-requisito
0 e mento do 0 codigo-
Curricular de Componente
Origem | T,P,T/P | Tebric| Pratic Lab. | Tot
0 0 al
MPPO1 Agéncia DECOM TP 60 - 60 120 8 705149-1
54 | Laboratorial Planejamento de
705154 | em campanha
-1 Publicidade
e
Propaganda

Projeto Pedagdgico - Publicidade e Propaganda (36577685)
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MPPO1 | Seminérios | DECOM T 60 - - 60 4 705150-1

55 | e Pesquisa Métodos de
705155 | em Comnteagi

-1 Publicidade

e
Propaganda
MPP02 Estagio DECOM TP 30 165 - 195 13 -MPP0149
84 Curricular 705149-1
070530 | Obrigatdrio Planejamento
5-1 de Campanha
- Optativa Ill | DECOM - - - - 60 4

Codigo | Component | Departa | Aplicaca Carga Horaria Credit Pré-requisito
e Curricular | mento 0 0 codigo-
de Componente
Origem . T,P,T/P | Tebric | Prétic | Tota
0 |
MPP0O1 | Trabalho de | DECOM TP 15 345 | 360 24 Todas as disciplinas
56 Conclusido até o 7° periodo com
705156- de Curso excecdo de MDAO0046
1 (0102025-1)
Empreendedorismo;

Fonte: DECOM (2024).
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Quadro 9 - Disciplinas optativas - Publicidade e Propaganda

MPP0157 llustracdo Publicitaria 04/60 DECOM
705157-1

MPP0158 Marketing Digital 04/60 DECOM
705158-1

MPP0159 Embalagem e Consumo 04/60 DECOM
705159-1

MPP0160 Histdria da Arte em Publicidade 04/60 DECOM
705160-1

MPP0161 Promocao de Vendas e Merchandising 04/60 DECOM
705161-1

MPP0162 Laboratorio de Criacdo Publicitaria 04/60 DECOM
705162-1

MPP0163 Responsabilidade Socioambiental e 04/60 DECOM
705163-1 Sustentabilidade

MPP0062 Gerenciamento de Marcas 04/60 DECOM
0705062-1

MPP0164 Midia, Entretenimento e Consumo para 04/60 DECOM
705164-1 Publicidade e Propaganda

MPP0165 Tdpicos Especiais em Publicidade 04/60 DECOM
705165-1
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Quadro 10 - Disciplina de outros cursos que podem ser cursadas como optativa em Publicidade e Propaganda

MJO0208

MPP0086 Comunicacao e Opinido Publica 04/60 DECOM-
0705086-1 Caodigo de origem jornalismo
MJO0086 (070550861)

MPP0100 Introducdo a Cultura Cinematogréafica 04/60 DECOM-

0705100-1 Caodigo de origem jornalismo
MJO0100

MPP0104 Midia, Estética e Produtos Culturais 04/60 DECOM-

0705104-1 Caodigo de origem jornalismo
MJO0104

MPP0102 Antropologia e Comunicagédo 04/60 DECOM-

0705102-1 Cadigo de origem jornalismo
MJO0102

MPP0116 | Linguagem Cinematografica e Audiovisual | 04/60 DECOM-

0705116-1 Caodigo de origem jornalismo
MJOO0116

MPP0118 Cinema Documentério 04/60 DECOM-

0705118-1 Caodigo de origem jornalismo
MJO0118

MPP0121 Teledramaturgia Brasileira 04/60 DECOM-

0705121-1 Cadigo de origem jornalismo
MJO0121

MPP0212 Histdrias em quadrinhos 04/60 DECOM-

0705213-1 | Codigo de origem MJO0212 (0705166-1) jornalismo

MPP0169 Diccéo e interpretacdo 04/60 DECOM -

0705169-1 Caodigo de origem Jornalismo




MPP0171
705171-1

MPP0172
705172-1

MPP0173
705173-1

MPP0174
0705174-1

MPP0218
7705219-1

MTUO0013
105013-1

MPP0207
0705208-1

MPP0210
0705211-1

MPP0168
0705168-1

MPP0170
0705210

Tdpicos especiais em radio, televisao e
novas midias
Cadigo de origem
MJO0217

Producdo independente em cinema e
audiovisual
Cddigo de origem
MRT0273

Televiséo digital em alta definicdo
Cadigo de origem
MJO0217

Midias e educacdo
Caodigo de origem
MJO0214

Midia, Cultura e Sexualidade
Cadigo de origem
MRTO0218

Gestéo de Eventos
Comunicacao e Musica
Cadigo de origem
MJO0207
Género e Comunicacao

Caodigo de origem
MJO0210

Cultura e Realidade do Nordeste Brasileiro

Elaboracéo de projetos e produgéo cultural

04/60

04/60

04/60

04/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

DECOM —
Jornalismo

DECOM -
RTVI

DECOM —
Jornalismo

DECOM -
Jornalismo

DECOM —
RTVI

DETUR

DECOM -
Jornalismo

DECOM -
Jornalismo

DECOM -
RTVI

DECOM -
Jornalismo
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MPP0211 Historia dos meios sonoros e audiovisuais
0705212-1

MPP0270 Producdo Audiovisual para midia digital
0705271-1 cddigo de origem
MRTO0270

MPP0206 (Comunicagéo e diversidades Etnico/Raciais
cadigo de origem

MJO0206

0705207-1
MRT0219 — Histdria da comunicacdo audiovisual
07052201
MCS0086 - Cultura Brasileira
0701086-1
MRTO0225 - Economia politica da comunicacgéo
0705226-1
MRTO0228 - Técnicas de locucdo e interpretacdo
0705259-1
MRT0230 - Estética e cultura de massa
0705231-1
MRTO0251 - Criacdo para radio e tv
0705252-1
MRT0233 - Critica da midia
0705234-1
MRTO0276 - Mostra audiovisual
0705278-1

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

DECOM -
Jornalismo

DECOM —
RTVI

DECOM -
Jornalismo

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI
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MRT0239 -
0705240-1

MRT0238 -
0705239-1

MRT0240 -
0705240-1

MRT0279 -
0705281-1

MRT0265 -
0705267-1

MRTO0267 -
0705269-1

MRT0268 —
70052701

MRT0243 -
07052441

MRT0281 —
07052831

MRTO0244 —
07052451

MRTO0275 —
07052771

Comunicacao e cultura popular

Comunicagdo comunitéria

Comunicagdo e moda

Laboratério de midias sociais

Direcéo de elenco

IndUstria audiovisual

Industria da musica

Introducéo ao cinema brasileiro

Oficina de roteiro para games

Midia, entretenimento e consumo

Tradugéo audiovisual e acessibilidade

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

DECOM -
RTVI

DECOM -
RTVI

DECOM -
RTVI

DECOM -
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM —
RTVI

DECOM -
RTVI

DECOM -
RTVI

DECOM —
RTVI
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MJO0189 -
0705189-1

MJO0192 —
07051921

MJOO0105 -
0705105-1

MJOO0107 -
0705107-1

MJO0108 -
0705108-1

MHI0059 -
0704067-1

MHI0058 -
0704066-1

MDAO0321

FADO0235

Assessoria de comunicacgéo

Comunicacéo, cidadania e
direitos humanos

Jornalismo econdmico

Jornalismo rural

Jornalismo cultural

Histdria da arte

Historia geral da arte
Equivaléncia com Historia da arte
MHI0059

Gestdo de Projetos

Direito do consumidor

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

4/60

Fonte: DECOM (2025).

DECOM -
JOR

DECOM -
JOR

DECOM -
JOR

DECOM -
JOR

DECOM —
JOR

DECOM —
JOR

DECOM -
JOR

DAD

FAD

T

T
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10 EQUIVALENCIA DOS COMPONENTES CURRICULARES

Equivaléncia entre componentes curriculares ofertados no curso com equivaléncia de componentes
curriculares ofertados em outros cursos EAD.

Baseando-se na Resolugdo N° 28/2018, aprovada em 18 de julho de 2018 pelo CONSEP, a qual dispde
sobre o Ensino a Distancia (EaD) no &mbito da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN),
reconhecendo que o EAD “se constitui como uma importante ferramenta de incentivo a inovagao tecnoldgica e a
universalizagdo dos processos de inclusdo digital na UERN” (RESOLUCAO N°28/2018, p.01); resolvendo,
conforme o art. 1°, “aprovar as normas pertinentes a oferta de cursos e disciplinas na modalidade de EAD no
ambito da UERN” (RESOLUCAO N°28/2018, p.01), o curso de Publicidade e Propaganda integra ao seu
Projeto Pedagdgico do Curso (PPC) a opcdo da oferta de disciplinas advindas dos cursos EAD no ambito da
UERN.

Ressalta-se o fato dessa medida nao prejudicar a carga horaria do curso de Publicidade e Propaganda, a
qual se adequada ao que apregoa o art.18 presente no Capitulo IV das disciplinas ofertadas na Modalidade a
Distancia — Resolugdo N° 28/2018 —, a saber:

Os cursos de graduacdo presencial da UERN poderdo prever em seus projetos pedagdgicos a oferta
de disciplinas de forma integral ou parcialmente a distancia, desde que tais formas de ofertas ndo
ultrapassem 20% (vinte por cento) da carga horaria total obrigatoria das disciplinas do respectivo
curso. (RESOLUCAO N°28/2018, p.07)

O curso de Publicidade e Propaganda possui carga horaria total de 2.685 horas atribuidas aos
componentes curriculares obrigatérios. Somando-se a carga horéria das disciplinas do curso, as quais possuem
equivaléncia com os componentes dos cursos EAD, o total sdo de 300 horas ou 11,17% “[...] da carga horaria
total obrigatdria das disciplinas do respectivo curso” (RESOLUCAO N°28/2018, p.07).

Quadro 111 —Disciplinas do curso detentoras de equivaléncia com disciplinas de cursos EAD

Dep. Origem Cddigo Componente CH

DFI/FAD0381 0702037-1 Fundamentos da Filosofia 60

DECOM/ PP MPP0129 Organizagéo do Trabalho 60
0705129-1 Cientifico

DLV MLPO0001 0401054-1 | Lingua Portuguesa Instrumental 60
|
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DCSP MCS0021 Introducéo a Sociologia 60
0701021-1
DAD MDAO0046 0102025-1 Empreendedorismo 60
TOTAL 300h

Para mais, justifica-se a implementacdo da oferta das disciplinas EAD neste PPC, haja vista o
Departamento de Comunicacdo (DECOM), setor que acolhe os cursos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo
e RTVI, operar alinhado ao § 1°, do art. 18, o qual dispde: “O PPC devera indicar a disponibilidade de infraestrutura
necessaria para a efetivacio da oferta” (RESOLUCAO N°28/2018, p.07). Em cumprimento a esta determinagio, é
importante informar neste PPC que o0 DECOM, atualmente, possui infraestrutura contendo laboratorio de informatica
em pleno funcionamento para os estudantes, o qual apresenta 0s seguintes equipamentos:

Quadro 11.1 - Equipamentos do laboratdrio de informatica do DECOM

QTD | Descricdo
15 | CPU
15 Monitores
15 Licencas Adobe CC
01 Central de ar
15 Pontos de acesso a internet
01 Quadro para projecéo
01 Leitores de ecrd e aplicacdes de texto-para-fala: NVDA
Fonte: DECOM (2023).

Assim sendo, conforme o quadro acima, o DECOM ¢é capaz de oferecer aos estudantes condic¢des de cursar
as disciplinas EAD de maneira efetiva e inclusiva, ja que os computadores dispdem de internet e softwares
dedicados ao auxilio dos estudantes com deficiéncia visual, desse modo assessorando a comunidade PCD.

Equivaléncia entre componentes curriculares ofertados no curso e componentes curriculares ofertados em
outros cursos EAD.

Quadro 11.2 — Equivaléncia dos componentes curriculares com disciplinas EAD de outros cursos



COMPONENTE DA ESTRUTURA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA -

Dep.
Origem

DFI/FAD
0381

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

atual

Cddigo | Componente

0702037 | Fundamentos
-1 da Filosofia

MPP012 | Organizagdo
9 do Trabalho

0705129 Cientifico
-1

MPP012 | Organizagdo
9 do Trabalho

0705129 Cientifico
-1

MPP012 | Organizagdo
9 do Trabalho

0705129 Cientifico
-1

CH

60

60

60

60

COMPONENTE EQUIVALENTE EM OUTROS

12 periodo

Dep.
Origem

Departa

mento de

Educaca
0

DLV/FA
LA

DLE/
FALA

DCC

Cddigo

DECO00
09
T

DLPOO
06
T

DLI100
03
T

DSI1002
1
T

CURSOS

Component | CH o

e

Filosofia
da
Educacéo
Curso
EAD de
Educacao
no Campo

Metodologi
ado
Trabalho
Cientifico
Curso
EAD de
Lingua
Portugues
a)

Metodologi
ado
trabalho
cientifico
Curso
EAD de
Lingua
Inglesa

Metodologi
a Cientifica
Curso
EAD
Sistemas

Sim/Na
0
60 Nao
60 Néo
60 Néo
60 Nao
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DECOM/
PP

DECOM/
PP

DLV

DLV

DCSP

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

MLPO0O
1
0401054
-1

MLPO0O
1
0401054
-1

MCS002
1
0701021
-1

Organizacgdo
do Trabalho
Cientifico

Organizacgdo
do Trabalho
Cientifico

Lingua
Portuguesa
Instrumental
I

Lingua
Portuguesa
Instrumental
I

Introducgdo a
Sociologia

60

60

60

60

60

Departa

mento de

Educaca
0

DART

DLV/FA
LA

DLV

Departa

mento de

Educaca
0

DECO00
04
T

DMUO
002

DLPOO
16
T/P

DMUO
004

DECO00
05
T

para
Internet

Metodologi
ado
Trabalho
Académico
Curso
EAD de
Educacéo
no Campo

Metodologi
ado
Trabalho
Cientifico
Curso
EAD de
Musica

Literatura
Portuguesa
I
Curso
EAD de
Lingua
Portugues
a

Lingua
Portuguesa
Instrument
al I (Curso

EAD de

Musica)

Sociologia
da
Educacao
Curso
EAD de

60

60

45

60

60



DAD

Educacéo
do Campo
62 periodo
MDAOO | Empreended | 60 DCC | DSI002 | Empreende | 60

46 orismo 6 dorismo
0102025 T Curso
-1 EAD
Sistemas

para

Internet
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Equivaléncia entre componentes curriculares ofertados no curso com equivaléncia de componentes
curriculares ofertados em outros cursos presenciais.

Quadro 12.3 — Equivaléncia dos componentes curriculares

Dep. Codigo | Componente | CH Dep. Cddigo | Component | CH s
Origem Origem e Sim/Na
0
DECOM/ | MPP012 | Organizacdo | 60 DCC MCCO00 | Metodologi | 60 Nao
PP 9 do Trabalho 20 ado
0705129 Cientifico 0103014 | Trabalho
-1 -1 Cientifico
DECOM/ | MPP012 | Organizagdo | 60 DGA MGAOQO0 | Metodologi | 60 Né&o
PP 9 do Trabalho 02 ado
0705129 Cientifico 0104002 | Trabalho
-1 -1 Cientifico
DECOM/ | MPP012 | Organizagdo | 60 DAD MTUOQO | Metodologi | 60 Né&o
PP 9 do Trabalho 45 ado
0705129 Cientifico 0105047 | Trabalho
-1 -1 Cientifico
DECOM/ | MPP012 | Organizacdo | 60 DLV MLV03 | Metodologi | 60 Nao
PP 9 do Trabalho 06 ado
0705129 Cientifico 0401295 | Trabalho
-1 -1 Cientifico
DECOM/ | MPP012 | Organizacdo | 60 DCSP MCS00 | Metodologi | 60 Né&o
PP 9 do Trabalho 91 ado
0705129 Cientifico 0701091 | Trabalho
-1 -1 Cientifico
DECOM/ | MPP012 | Organizagdo | 60 DGE MGEO0O | Metodologi | 60 Nao
PP 9 do Trabalho 75 ado
0705129 Cientifico 0703079 | Trabalho
-1 -1 Cientifico




DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

MPP012
9
0705129
-1

FADO38
1
0702037
-1

Organizagéo
do Trabalho
Cientifico

Organizagéo
do Trabalho
Cientifico

Organizagéo
do Trabalho
Cientifico

Organizagéo
do Trabalho
Cientifico

Organizacgdo
do Trabalho
Cientifico

Organizagdo
do Trabalho
Cientifico

Organizacgéo
do Trabalho
Cientifico

Fundamentos
da Filosofia

60

60

60

60

60

60

60

60

DEC

DHI

DME

FE

DECOM
—RTVI

DECOM
Jornalism
0

DECOM
—RTVI

DECOM
Jornalism
0

0101029
-1

MHI003
2
0704032
-1

MDMOO0
68
0801067
-1

MPEQO
86
0301055
-1

MRTO02
20
0705002
2

MJO012
9
0705129
-1

MRTO1
29
0705129
-1

FADO038
1
0702037
1

Técnica de
Pesquisa

Métodos e
Técnicas de
Pesquisa

Producéo de
Trabalhos
Académico-
Cientificos

Organizacgdo
do Trabalho
Cientifico
Académico

Metodologi
ado
Trabalho
Cientifico

Organizagdo
do Trabalho
Cientifico

Organizacdo
do Trabalho
Cientifico

Fundament
os de
Filosofia

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

FADO38
1
0702037
-1

FADO38
1
0702037
-1

FADO038
1
0702037
-1

FADO38
1
0702037
-1

FADO38
1
0702037
-1

FADO38
1
0702037
-1

MCS002
1
0701021
1

MCS002
1
0701021
1

MCS002
1

Fundamentos
da Filosofia

Fundamentos
da Filosofia

Fundamentos
da Filosofia

Fundamentos
da Filosofia

Fundamentos
da Filosofia

Fundamentos
da Filosofia

Introducdo a
Sociologia

Introducgdo a
Sociologia

Introducdo a
Sociologia

60

60

60

60

60

60

60

60

60

DECOM
RTVI

DA

Filosofia

Geografi

a

Direito

Ciéncias
Sociais

DA

Ciéncias
Econdmica

Direito

MFI014
9

MDAO
309
070203
7-1

MF1019
8
0702156
1

FGEO019
4
0703079
1

MFI00
53
070205
3-1

MCSO0
095
070109
5-1

MDAO3
10
0701043
-1

FGEO018
3
0701043
1

FGEO018
3
0701043

Fundament
os de
Filosofia

Filosofia e
Etica
Organizacio
nal

Fundament
os de
Filosofia

Fundament
os de
Filosofia

Fundamen
tos de
Filosofia e
Etica

Pensa
mento
Filoso
fico
Mode
rno

Sociologia
Organizaci
onal

Sociologia
Geral

Sociologia
Geral

59

60 Nao
60 Néo
60 Né&o
60 Né&o
60 Néo
60 Néo
60 | Nao
60 | Néo
60 | Néo



DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

0701021
1

MCS002
1
0701021
1

MCS002
1
0701021
1

MCS002
1
0701021
1

MCEQ07
9
(010108
31)

0705152
-1

MPPO15
2
0705152
-1

MPPO15
2
0705152
-1

Introducdo a
Sociologia

Introducdo a
Sociologia

Introducdo a
Sociologia

Introducgdo a
Economia

Empreended
orismo e
planos de

negdcio em

comunicacao

Empreended
orismo e
planos de

negdcio em

comunicacao

Empreended
orismo e
planos de

negdcio em

comunicacao

60

60

60

60

60

60

60

DECOM | MCS00
Jornalismo| 21

0701021
1
DECOM | MCS00
RTVI 44
Ciéncias MCSO0
Sociais 021
070102
1-1
Departam | ACEQO0
ento de 03
Economi (01010
a 021)
TE 0102202
-1
DAD MDAO0O
46
(010202
5-1)
Turismo | NTUO1
04

Introducéo
a
Sociologia

Introducéo
a
Sociologia

Introdugdo
a
Sociologia

Introducdo
a
Economia

Empreended

orismo

60

60

60

60

60

Empreended | 60

orismo

Empreended | 60

orismo

Nao

Néo

Néo

60



DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

Lingua
Portuguesa
instrumental
|

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

Lingua
Portuguesa
instrumental
|

Lingua
Portuguesa
instrumental
|

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

60

60

60

60

60

60

60

60

DECOM/ | MLVO01
RTVI 64

MLVO
065
040103
3-1

Letras

Filosofia
MLEO4
33
040254
71

MLVO
035
040103
31

Geografia

MPLO
01
040105
41

Historia

MPLOO
01

Mdsica

0401054

1

MLVO00
65

Turismo

0401033
1

Ciéncias | MPLOO

Contabeis | 01
0401054
-1

Lingua
Portuguesa
Instrumental

Producéo
Textual

Producéo
Textual

Producéo
Textual

Lingua
Portuguesa
Instrument
al |

Lingua
Portuguesa
Instrumental

Producéo
Textual

Lingua
Portuguesa
Instrument
all

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim
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DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
PP

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MLP000
1040105
4-1

MLP000
1040105
4-1

MPP012
8
0705128
1

MPP012
8
0705128
1

MPP013
0
070513
0-1

MPP013
6
705136-1

MPP013
6
705136-1

MPPO13
6
705136-1

MPP013
6
705136-1

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

Lingua

Portuguesa

instrumental
|

Introducéo
a
Publicidade

Introducdo
a
Publicidade

Cultura
Digital

Teorias da
Imagem

Teorias da
Imagem

Teorias da
Imagem

Teorias da
Imagem

60

60

60

60

60

60

60

60

60

DECOM

Jornalism
0

Letras
Vernécu
las Patu

DECOM
Jornalis
mo

DECOM
RTVI

DECOM/
RTVI

DECOM/
RTVI

DECOM
/
Jornalis
mo

DECOM
/
Jornalis
mo

DECOM
I RTVI

MLPOO
01
0401054
-1

PLPO10
2
0401054
1

MJOO012
8
0705128

1

MRTO1
28
0705128

1

MRTO02
22
0705223
-1

MRTO02
29

MJO018
8
0705188
-1

MJO013
6
705136-

1

MRTO1
36
705136-

1

Lingua
Portuguesa
Instrumental
I

Lingua
Portuguesa
Instrument
al |

Introducdo a
Publicidade

Introducdo a
Publicidade

Midia
Digital

Teorias da
Imagem

Teorias
da
Imagem

Teorias
da
Imagem

Teorias
da
Imagem

60

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP013
7

MPPO13
7

MPPO13
8

MPP013
8

MPP017
5

MPP017
5

MPP014
0

MPPO13
3

MPPO13
3

Elementos
visuais em
Publicidade

Elementos
visuais em
Publicidade

Producéo
gréafica

Producéo
grafica

Midia |

Midia |

Marketing Il

Comunicaca
0 nas
Organizagdes
publicas e
privadas

Comunicaca
0 nas
Organizacgdes

60

60

60

60

60

60

60

60

60

DECOM
/
Jornalis
mo

DECOM
I RTVI

DECOM
/
Jornalis
mo

DECOM
/
RTVI

DECOM
/
jornalis
mo

DECOM
/
RTVI

DAD

DECOM

DECOM

MJOO013
7

MRTO1
37

MJO013
8

MRTO1
38

MJOO017
5

MRTO01
75

MDAO03
13

MJO001
9

MRTO00
19

Elemento
S visuais
em
Publicida
de

Elemento
S visuais
em
Publicida
de

Producéo
gréfica

Producéo
grafica

MPP0175

MPP0175

Administ

racdo de

Marketin
g

Comunic
acao
Organiza
cional

Comunic
acao
Organiza
cional

60

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP013
3

MPP013
3

MPPO13
3

MPP014
5

MPP014
5

MPP014
5

MPPO014
5

MPP014
5

publicas e
privadas

Comunicaca
0 nas
Organizacdes
publicas e
privadas

Comunicaca
0 nas
Organizacdes
publicas e
privadas

Comunicaca
0 nas
Organizagdes
publicas e
privadas

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

60

60

60

60

60

60

60

Adminis
tracdo

Direito

DAD

DME

FACEM

FACEM

Matémat
ica -
Patu

Adminis
tracdo -
Pau dos
Ferros

MDAO02
72

FADO2
72

MDAQO
43
0102022
-1

MDMO02
45
0801024
-1

MDMO00
59

MDMO02
39

PMAOO
25
(080102
41)

FADO037
9
(080102
41)

Comunic
acao
Organiza
cional

Comunic
acao
Organiza
cional

Comunic
acdo
Administ
rativa

Estatistic
al

Estatistic
al

Estatistic
al

Estatistic
al

Estatistic
al

60

60

60

60

60

60

60

60
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP014
5

MPP014
5

MPP014
5

MPP014
5

MPP014
5

MPP014
6

MPP014
6

MPP014
8

MPP014
8

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Métodos
Quantitativos
em CS

Redacéo
Publicitaria

Redacéo
Publicitaria

Pesquisa de
Mercado

Pesquisa de
Mercado

60

60

60

60

60

60

60

60

Adminis
tracao -
Pau dos
Ferros

DME

DME
Matriz
2022.1

DECOM
/
Jornalis
mo

DECOM
I RTVI

DECOM
/
Jornalis
mo

DECOM
I/ RTVI

DECOM
/
jornalis
mo

DECOM
/IRTVI

FADO025
1
(010224
01)

MDMOO
59
0801058
-1

MDMO1
15
080111
9-1

MJO014
5

MRTO1
45

MJO014
6

MRTO1
46

MJO014
8

MRTO1
48

Estatistic

aaplica a

Administ
racao

Estatistic
a
Descritiv
a

Estatistic
a
Descritiv
a

Métodos
Quantitat
ivos em
CS

Métodos
Quantitat
ivos em
CS

Redacéo
Publicitaria

Redacéo
Publicitaria

Pesquisa de
Mercado

Pesquisa de
Mercado

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP014
8

MPP017
6

MPP0O17
6

MPPO15
1
0705151
1

MPP017
0070521
0-1

MPP017
0070521
0-1

MPP021
1
0705212
-1

MPP021
1
0705212
-1

Pesquisa de
Mercado

Producéo
Publicitaria
em Radio

Producéo
Publicitaria
em Rédio

Producéo
Publicitaria
emTV

Elaboracdo
de projetos e
producao
cultural

Elaboracdo
de projetos e
producgdo
cultural

Historia dos
meios
sonoros e
audiovisuais

Historia dos
meios
sonoros e
audiovisuais

60

60

60

60

60

60

60

DAD

DECOM
/
jornalis
mo

DECOM
IRTVI

DECOM
IRTVI

DECOM
/
jornalis
mo

Decom

Decom

Decom

MDAO
342

MJOO017
6

MJOO017
6

MRTO02
72—
0705274
1

MJO020
9
0705170
-1
Estrutur
a0l

MJO020
9
705210-
1
Estrutur
a02

MJO021
1
0705167
-1
Estrutur

a0l

MJO021

1

0705212
-1

Pesquisa de
Mercado e
Opinido
Publica

Producéo
Publicitaria
em Radio

Producéo
Publicitaria
em Rédio

Producéo
em Video

Elaboracdo

de projetos

e producao
cultural

Elaboracdo

de projetos

e producéo
cultural

Historia dos
meios
sonoros e
Audiovisuai
S

Histdria dos
meios
sonoros e

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP021
2
0705213
-1

MPP021

2

0705213
-1

MPP021

2

0705213
-1

MPPO17
4
0705174
-1

MPPO17
4
0705174
-1

DECOM/ MPP0270

Publicida
de

0705271
-1

DECOM/ MPP0270

Publicida
de

0705271
-1

Histéria em
Quadrinhos

Histdria em
Quadrinhos

Histdria em
Quadrinhos

Midias e
educacdo

Midias e
educacdo

Producéo
Audiovisual
para midia
digital

Producéo
Audiovisual
para midia
Digital

60

60

60

60

60

Decom

Decom

Decom

DECOM
Jornalism
0

Decom

DECOM/
RTVI

DECOM/
RTVI

Estrutur
a02

MJO021
2
0705166
-1
Estrutur
all

MJO021
2
0705213
-1
Estrutur
a02

MRTO02
12

MJO021
4
0705215

-1

MJO021
4
0705174
-1
Estrutur
a02

MRTO02
70
0705272
-1
Estrutur
a01

MRTO02
70
0705271
-1

Audiovisuai
S

Historia em
Quadrinhos

Histdria em
Quadrinhos

Histdria em
Quadrinhos

Midias e
educagéo
Estrutura 01

Midias e
educacdo

Producéo
Audiovisual
para midia
Digital

Producéo
Audiovisual
para midia
Digital

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP0169
)705169-1

MPP0169
)705169-1

MPP0169
)705169-1

MPP0171
705171-1

MPP0086
)705086-1

MPP0100
)705100-1

MPP0104
)705104-1

Diccdo e
interpretacéo

Diccéo e
interpretacéo

Diccdo e
interpretacéo

Tépicos
especiais em
adio, televisdo
2 novas midias

Comunicacdo
e Opinido
Publica

Introducdo a
Cultura
Cinematogréfi
ca

Midia, Estética
e Produtos
Culturais

60

60

60

60

60

60

60

Decom

DECOM/
RTVI

DECOM/
RTVI

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

Estrutur
a02

MPP0208

MJO020
8
705209-
1
Estrutur
a0l

MJO020
8
0705169
-1
Estrutur
a02

MJO021
7

MJO0086
0705508
61

MJO0100

MJOO010
4

Diccdo e
interpretaca
0

Diccéo e
interpretaca
0

Diccdo e
interpretaca
0

Tépicos
especiais em
radio,
televisdo e
novas
midias

Comunicacdo
e Opinido
Publica

Introducdo a
Cultura
_inematogréfi
ca

Midia,
Estética e
Produtos
Culturais

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

DECOM/
Publicida
de

MPP0102
)705102-1

MPP0102
)705102-1

MPP0116
)705116-1

MPP0118
)705118-1

MPP0121
)705121-1

MPP0172
705172-1

MPP0173
705173-1

MPP0218
7705219-1

MPP0207
)705208-1

MPP0210
)705211-1

Antropologia e
Comunicacao

Antropologia e
Comunicacdo

Linguagem
Cinematogra
ficae
Audiovisual

Cinema
Documentario

leledramaturgi
a Brasileira

Producéo
independente
em cinema e
audiovisual

Televisao
digital em alta
definigcdo

Midia, Cultura
e Sexualidade

Comunicacao
e Musica

Género e
Comunicacdo

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
RTVI

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
RTVI

DECOM/
Jornalism
0

DECOM/
Jornalism
0

MJO010
2

MRTO02
(070510
21)

MJO011
6

MJO011
8

MJO012
1

MRTO02

73

MJO021
7

MRTO02

18

MJO0207

MJO0210

Antropologia
e
Comunicacdo

Antropologia
e
Comunicacao

Linguagem
Cinematogr
aficae
Audiovisual

Cinema
Documentario

Teledramatur
gia Brasileira

Producéo
independente
em cinema e
audiovisual

Televisao
ligital em alta
definigcdo

Midia,
Culturae
Sexualidade

Comunicacao

e Musica

Género e
Comunicacdo

60

60

60

60

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM/ MPP0206 (Comunicacdo
Publicida e diversidades
de Etnico/Raciais

DECOM/ MPP0163 Responsabilida

Publicida (07051631 de
de ) socioambienta

le
sustentabilidad

e

60

60

DECOM/ MJO0206
Jornalism 0705207-
0 1

DAD MDAO030
8

Fonte: DECOM (2025).

<:> Equivaléncia em ambos os sentidos.

Comunicacdo
2 diversidades
-tnico/Raciais

Resposabilida
de
Socioambient
al

Equivaléncia entre componentes curriculares de outras Estruturas do curso atual.

60 Sim

60 Né&o
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Quadro 13 - Equivaléncia entre componentes curriculares

Dep. |CODIGO | Componente CH/C| Dep. | CODIG Component |CH/C|
Origem R Origem O e R | Sim/N
ao
DECOM | 705128-1 | Introdugdo a 60 DECOM |705128-1 |Introducdoa | 60 Sim
Publicidade Publicidade
DECOM 0705129-1 |Organizacdo do | 60 DECOM 0705129- |Organizacdo | 60 Sim
Trabalho 1 do Trabalho
Cientifico Cientifico
DECOM | 705130-1 | Cultura Digital | 60 DECOM |705130-1 | Cultura 60 Sim
Digital
DECOM | 705131-1 | Fundamentos | 30 DECOM 705131-1 Fundamento | 30 Sim
da Linguagem sda
Visual Linguagem
Visual
DECOM | 705132-1 Teorias da 60 DECOM 705132-1 | Teorias da 60 Sim
Comunicacdo Comunicaca
0
DECOM | 705133-1 | Comunicacdo | 60 DECOM 705133-1 |Comunicacd | 60 Sim
nas 0 nas
Organizagdes Organizacde
publicas e s publicas e
privadas privadas
DECOM | 705134-1 | Computacédo 90 DECOM 705134-1 | Computagd | 90 Sim
Graficaem o0 Grafica

71



DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

705135-1

705177-1

705175-1

705136-1

705137-1

705138-1

705139-1

705140-1

Publicidade

Eticae
legislagéo
Publicitaria
Unidade

Curricular de
Extensdo UCE

Marketing |
Midia |
Teorias da
imagem

Elementos
Visuais em
Publicidade

Producao
Gréfica

Fotopublicidad
el

Unidade
Curricular de
Extensdo UCE

Marketing 11

60

120

60

60

60

60

60

30

120

60

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

705135-1

705177-1

705175-1

705136-1

705137-1

705138-1

705139-
1

705140-
1

em
Publicidade

Etica e
legislagéo
Publicitaria
Unidade
Curricular de

Extensdo
UCE

Marketing |
Midia |

Teorias da
imagem

Elementos
Visuais em
Publicidade

Producéo
Gréfica

Fotopublicid
ade |

Unidade
Curricular de
Extensdo
UCE

Marketing Il

60

120

60

60

60

60

60

30

120

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

705141-1 Midia I

705142-1 |Fotopublicidad
ell

705143-1 Redacéo
Publicitaria |

705144-1 |Direcéo de Arte

Unidade
Curricular de
Extensdo UCE

705146-1 Redacéo
Publicitaria Il

705176-1 Producéo
Publicitaria em
Radio

705147-1 Criacdo e
Criatividade
em Publicidade

705148-1 | Pesquisa de
Mercado

705149-1 | Planejamento
de Campanha

705150-1 | Métodos de

60

60

60

60

105

60

60

60

60

60

60

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

705141- Midia Il
1

705142- Fotopublicid
1 ade Il

705143- | Redacéo
1 Publicitaria |

705144- | Direcdo de
1 Arte

Unidade
Curricular de
Extenséo
UCE

705146- | Redacao
1 Publicitaria
1

705176- | Producéo
1 Publicitaria
em Radio

705147- | Criagéoe
1 Criatividade
em
Publicidade

705148- | Pesquisa e
1 Mercado

705149- | Planejament
1 ode
Campanha

705150- | Métodos de

60

60

60

60

105

60

60

60

60

60

60

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

Pesquisa em
Comunicacao

705151-1 Producéo
Publicitaria em

TV

E Empreendedori
smo e Plano de
Negocios

705153-1 | Comportament
odo

Consumidor

705154-1 Agéncia
Laboratorial
em Publicidade

e Propaganda

705155-1 | Seminarios e
Pesquisa em
Publicidade e

Propaganda

0705305- Estagio
1 curricular
obrigatorio

705156-1 | Trabalho de
Concluséo de

Curso

60

60

60

120

60

195

360

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

705151-
1

705152-
1

705153-
1

705154-
1

705155-
1

0705305
-1

705156-
1

Pesquisa em
Comunicaca
0

Producéo
Publicitaria
emTV

Empreended
orismo e
Plano de
Negdcios

Comportame
nto do
consumidor

Agéncia
Laboratorial
em
Publicidade
e
Propaganda

Seminarios e
pesquisa em
Publicidade
e
Propaganda

Estagio
curricular
obrigatorio

Trabalho de
Concluséao
de Curso

60

60

60

120

60

195

360

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim
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<:> Equivaléncia em ambos os sentidos.

Fonte: DECOM (2023).
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Quadro 14 Componentes equivalentes entre a Estrutura de Publicidade e Propaganda e a de outros cursos da UERN

Dep. Codigo | Componente | CH | Dep. Cddigo | Componente | CH S
Origem Orige Sim/Na
m 0
DECOM | 0705129- | Organizagdo | 60 DCC | 0103014- | Metodologia | 60 Néo
1 do Trabalho 1 do Trabalho
Cientifico Cientifico
DECOM | 0705129- | Organizagdo | 60 DGA | 0104002- @ Metodologia | 60 Né&o
1 do Trabalho 1 do Trabalho
e Cientifico
Cientifico
DECOM | 0705129- | Organizacdo | 60 DAD | 0105002- @ Metodologia | 60 N&o
1 do Trabalho 1 do Trabalho
] ] Cientifico
Cientifico
DECOM | 0705129- | Organizacdo | 60 DLV | 0401059- | Metodologia | 60 Né&o
1 do Trabalho 1 do Trabalho
L Cientifico
Cientifico
DECOM | 0705129- | Organizagdo | 60 | DCSP | 0701091- | Metodologia & 60 Né&o
1 do Trabalho 1 do Trabalho
o Cientifico
Cientifico
DECOM | 0705129- | Organizagédo | 60 DGE | 0703035- | Metodologia | 60 Né&o
1 do Trabalho 1 do Trabalho
) ) Cientifico
Cientifico
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DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

DECOM

0705129-
1

0705129-
1

0705129-
1

0705129-
1

0705129-
1

0705129-
1

0705152-
1

Organizacao
do Trabalho

Cientifico

Organizacao
do Trabalho

Cientifico

Organizacao
do Trabalho
Cientifico

Organizacao
do Trabalho

Cientifico

Organizacao
do Trabalho
Cientifico

Organizacao
do Trabalho

Cientifico

Empreendedo
rismo e
planos de
negocio em

comunicagéo

60

60

60

60

60

60

DCC

DEC

DHI

DME

FE

DECO

RTVI

TE

0805035-
1

0101029-
1

0704032-
1

0801067-
1

0301055-
1

07050022
MRTO0220

0102202-
1

Metodologia
do Trabalho
Cientifico

Técnica de
Pesquisa

Métodos e
Técnicas de
Pesquisa

Producdo de
Trabalhos
Académico-
Cientificos

Organizacao
do Trabalho
Cientifico

Metodologia
do Trabalho
Cientifico

Empreendedo
rismo

60

60

60

60

60

60

60

Sim

77



DECOM/
jornalism

0]

DECOM/
Jornalism

0]

DECOM/
Jornalism

0]

DECOM/
Jornalism

0]

DECOM/
RTVI

DECOM/
RTVI

== Equivaléncia em ambos os sentidos.

0705170-
1
Estrutura
01

0705167-
1
Estrutura

01

0705166-
1
Estrutura

01

0705215-
1
Estrutura
01

0705272-
1
Estrutura

01

705209-1
Estrutura
01

Elaboracéo de
projetos e
producéo

cultural

Histdria dos
meios sonoros
e
audiovisuais

Historia em

Quadrinhos

Midias e

educacéo

Producao
Audiovisual
para midia
digital

Diccgéo e
interpretacdo

60

60

60

60

60

Decom

Decom

Decom

Decom

Decom

Decom

705210-1
Estrutura
02

0705212-
1
Estrutura

02

0705213-
1
Estrutura

02

0705174-
1
Estrutura
02

0705271-
1
Estrutura

02

0705169-
1
Estrutura
02

Elaboracéo de
projetos e
producéo

cultural

Historia dos
meios sonoros
e
audiovisuais

Historia em
Quadrinhos

Midias e
educacéo

Producao
Audiovisual
para midia
Digital

Diccéo e
interpretacdo

60

60

60

60

60

60
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de origem.



11 EMENTARIO DOS COMPONENTES CURRICULARES

11.1 EMENTARIO DOS COMPONENTES CURRICULARES OBRIGATORIO

1°PERIODO

Nome do | Introducéo a Publicidade Classificacdo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0128 (705128-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Tebrica ( ) Pratica () Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Definicdo e conceitos de Publicidade e Propaganda. Tipos, objetivos e fungdes. A publicidade e a
propaganda no contexto econémico e empresarial como ferramenta para os negocios. Histéria da
propaganda nos primordios, no mundo e no Brasil. Areas de atuacéo profissional para um publicitario no
mercado. A estrutura da agéncia, habilidades desejadas por funcdes e o fluxo de trabalho na agéncia. Os
atores envolvidos na atividade publicitaria: agéncias, anunciantes, veiculos, fornecedores e instituicoes
de classe.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteudos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.
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PINHO, José Benedito. O Poder das Marcas. 3. ed. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1996.
VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A Linguagem da Propaganda. 3. ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADNEWS. Disponivel em: <http://www.adnews.com.br/>.

ASSOCIACAO Brasileira de Agéncias de Publicidade. Disponivel em:
<http://www.abapnacional.com.br/links.cfm>.

ASSOCIACAO dos Profissionais de Propaganda. Disponivel em: <http://appbrasil.org.br/>.

CORREA, Roberto. Contato imediato com planejamento de propaganda. S&o Paulo: Global, 2002.

LUPETT]I, Marcélia. Administracdo em Publicidade. 2 ed., Sdo Paulo: Thomson Learning, 20009.

PINHO, José Benedito. Trajetéria da Publicidade no Brasil: das origens a maturidade técnico-
profissional. In: Trajetdria e Questdes Contemporaneas da Publicidade Brasileira. 2 ed. S&o Paulo:
INTERCOM, 1998.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. 4 ed. Elsevier: Rio de Janeiro, 2013.

SANT ANNA, Armando. Teoria, Técnica e Pratica. 8 ed. Sdo Paulo: Pioneira Thompson Learning,
2009.

1° PERIODO

Nome do | Fundamentos da Filosofia Classificacdo: obrigatoria
componente:

Cddigo: FAD0381 (0702037-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DFI Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Te0rico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
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EMENTA
Origem e caracterizacdo da Filosofia. Evolucdo historica da Filosofia. Elementos fundamentais da
construcdo do conhecimento filoséfico. Teorias e correntes da Filosofia.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente, tais como producéo de exposicdes sobre o tema da aula e/ou palestras.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CARNEIRO, Geraldo Marques et alii. Dialética. Jodo Pessoa: UFPB/ Editora Universitaria, 2002.

CHAUI, Marilena de Souza. Convite a Filosofia 14. ed. Sdo Paulo: Atica, 2015.

COMTE, Auguste; DURKHEIM, Emile. Curso de filosofia positiva. Discurso preliminar sobre o
conjunto do positivismo; Catecismo positivista. 5. ed. Sdo Paulo: Nova cultural, 1991. 264 p. (Os
pensadores).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ABBAGNANO, N. Dicionério de Filosofia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998.

JAPIASSU, H. & MARCONDES, D. Dicionario Basico de Filosofia. Rio de Janeiro; Jorge Zahar, 1996.
LAW, Stephen. Guia llustrado Zahar de Filosofia. Sdo Paulo: Zahar Editora, 2008.

NICOLA, Ubaldo. Antologia llustrada de Filosofia: das origens a idade moderna. S&o Paulo: Globo,
20065.

MARCONDES, Danilo. Textos Basicos de Filosofia: dos pré-socraticos a Wittgenstein. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

KOTLER, Philip. Marketing de A a Z: 80 Conceitos que Todo Profissional Precisa Saber. Rio de
Janeiro: Campus Elsevier, 2003.

PINHO, José B. Comunicacdo em Marketing: Principios da Comunicacdo Mercadologica. Sao
Paulo: Papirus, 2001.

TUNGATE, Mark. Histéria da Propaganda Mundial,1 ed., Sdo Paulo: Cultrix, 2009.

PINHO, José B. Trajetdria da Publicidade no Brasil: das origens a maturidade técnico-profissional.
In: Trajetoria e Questdes Contemporaneas da Publicidade Brasileira. 2 ed. S&o Paulo: INTERCOM, 1998.



1°PERIODO

Nome do | Introducéo a Sociologia Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MCS0021 (0701021-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DCSP Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

O contexto historico do surgimento da sociologia. A sociologia e a modernidade. A sociologia como
disciplina cientifica. Conceitos fundamentais: individuo e sociedade, grupos sociais, comunidade e
sociedade, estrutura e organizagéo social, valores e normas sociais, papel e status.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente, tais como producédo de exposic¢des sobre o tema da aula e/ou palestras.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BOTTOMORE Thomas Burton. Introducéo a sociologia. 5. ed. Rio de janeiro: Zahar, 1973. (Biblioteca
de ciéncias sociais).

COULSON, Margaret A.. Introducdo critica a sociologia. 3 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 1975.

GIDDENS Anthony. Politica, Sociologia e Teoria Social: Encontros com o Pensamento Social Classico
e Contemporaneo. Sao Paulo: UNESP - Universidade Estadual Paulista, 1998.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ARON, Raymond. As Etapas do Pensamento Socioldgico — Durkheim. Brasilia: Editora UNB, 1990.
DURKHEIM, Emile. As Regras do Método Socioldgico. Editorial Presenca, Lisboa (l.a ed., 895), 1989.

FORACCHI, Marialice Mencarini; MARTINS, José de Souza. Sociologia e sociedade: leituras de
introducdo a sociologia. Rio de Janeiro: LTC, 1977.

MARTINS, Carlos Benedito. O que é sociologia. 38 ed. S&o Paulo: Editora Brasiliense, 1982.

QUINTANEIRO, Ténia. Um toque de cléssicos: Durkheim, Marx e Weber. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 1995.

1°PERIODO

Nome do | Introducdo a Economia Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cddigo: NCT0035 (0101002-1) Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DEC Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
O objetivo da economia politica. O modo de producéo e as formagdes sociais. A concepcdo materialista
da histéria. O problema econdmico. A divisdo do trabalho. Evolucdo da ciéncia econdmica. Teorias
econdmicas. Nocdes de microeconomia. Nogdes de macroeconomia. O funcionamento da economia
capitalista.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

83



BIBLIOGRAFIA BASICA
EATON, B. Curtis. Microeconomia. 3. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 1999.

HUGON Paul. Histéria das Doutrinas Econémicas. 14. ed. Sdo Carlos: Scipione, 2009.

VASCONCELLOQOS, Marco Antbnio Sandoval de. Manual de Economia. 5. ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MONTORO FILHO, André Franco. Manual de economia. Sao Paulo: Saraiva, 1998.

SMITH, Adam. A riqueza das nagdes. Volume 1. Traducdo de Alexandre Amaral Rodrigues e Eunice
Ostrenky. S&o Paulo: Martins Fontes, 2003.

VASCONCELLOS, M. A. S. ; GARCIA, Manuel E. Fundamentos de economia. Sdo Paulo: Saraiva,
1998.

VASCONCELLOQOS, M. A. S. ; PINHO, D. B. ; TONETO JUNIOR, R. . Manual de Economia - Equipe
de Professores da USP. 6. Ed. S&o Paulo: Saraiva, 1998.

1°PERIODO

Nome do | Organizacdo do Trabalho Cientifico Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0129 (0705129-1) Avaliado por: (X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X)) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
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Fundamentos tedrico-metodoldgicos do trabalho cientifico. Diretrizes para a leitura e interpretacdo de
textos. Diretrizes para realizacdo de seminarios e trabalhos cientificos. Normatizacdo de trabalhos
académicos, segundo a ABNT. Redacéo de texto cientifico.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente, tais como producéo de exposicdes sobre o tema da aula e/ou palestras e artigos cientificos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
FACHIN, Odilia. Fundamentos de Metodologia. 5. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2006.

TOMASI, Carolina; MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicacdo Cientifica: Normas Técnicas Para
Redacdo Cientifica. Sdo Paulo: Scipione, 2008.

SERRA NEGRA, Carlos Alberto. Manual de trabalhos monograficos, de graduacéo, especializagao,
mestrado e doutorado. 4. Ed. S&o Paulo: Atlas, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ALVES-MAZZOTTI, Alda Judith; GEWANDSZNAJDER, Fernando. O método nas ciéncias naturais
e sociais: pesquisa quantitativa e qualitativa. 2. Ed. Sdo Paulo: Pioneira, 1999.

LAKATOQOS, Eva M.; MARCONI, Marina de A. Metodologia do trabalho cientifico. 4. Ed. Sdo Paulo:
Atlas, 1992.

REY, Luis. Como Redigir Trabalhos Cientificos. Sdo Paulo: Edgard Blicher, 1978.

SALOMON, Délcio Vieira. Como Fazer Uma Monografia: Elementos de Metodologia do Trabalho
Cientifico. Belo Horizonte: Instituto de Psicologia da UCMG, 1971.

SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do Trabalho Cientifico. 23° ed. S&o Paulo: Cortez Editora,
2010. Disponivel em: <https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/3480
016/mod_label/intro/SEVERINO_Metodologia_do_Trabalho_Cientifico_2007.pdf>.

Universidade do Estado do Rio Grande do Norte. Manual Normativo de Trabalhos de Concluséo de
Cursos da  UERN. Disponivel em:  <http://www.uern.br/controledepaginas/biblioteca-
informes/arquivos/0113manual_de_mono
grafia_uern_finalizado_para_impressa%C2%A30_(1)(1).pdf>.
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1°PERIODO

Nome do | Lingua Portuguesa Instrumental | Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MLP0001 (0401054-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DLV Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: () Teorica ( ) Pratica (X)) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04. 45h praticas; 15h tedricas.

EMENTA

Processos e principios da comunicacao: aspecto social e individual da linguagem verbal. Fungbes da
linguagem. Parégrafos: conceitos e caracteristicas. Os fatores da textualidade. Leitura e analise de textos
narrativos, descritivos e dissertativos. Técnicas de producdo textual, resumo e resenha. Descricdo
gramatical ou gramatica em uso.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente, tais como producédo de exposicdes sobre o tema da aula e/ou palestras.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CHALHUB, Samira. Funcdes da Linguagem 12. ed. S&o Paulo: Atica, 2008.

INFANTE Ulisses. Do Texto Ao Texto: Curso Préatico de Leitura e Redacdo. 6. ed. S&o Paulo: Scipione,
2008.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. A coesdo textual. 22. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BERLO, David K. O Processo da comunicacdo: introdugdo a teoria e a pratica. 10. ed. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2003.

FIORIN, José Luiz.; SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto. Sdo Paulo: Atica, 1990.

KOCH Ingedore Grunfeld Villaga; TRAVAGLIA, Luiz Carlos. A coeréncia textual. 17. ed. Sdo Carlos:
Contexto, 2006.

MEDEIROS, Joédo Bosco. Portugués Instrumental. S&o Paulo: Atlas, 2002.

2°PERIODO

Nome do | Cultura Digital Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cédigo: MPP0130 (705130-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X ) Tedrica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Conceito de tecnologia, virtual, cibercultura, transmidia, crossmedia e convergéncia. A evolucdo das
técnicas e suportes dos meios de comunicacdo. Novos meios eletronicos. A digitalizagdo dos impressos,
do audiovisual e radio. O processo de convergéncia digital e a multimidia. Os suportes da rede: blogs,
web sites e portais. Hipertexto: defini¢fes e aplicabilidade. As consequéncias socioecondmicas e culturais
e das novas mediacgdes. Aspectos comportamentais, mercadoldgicos e comunicacionais da digitalizacéo.

EXECUCAO
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A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
LEVY, Pierre. O Que é o Virtual? 2. ed. S&o Paulo: Editora 34, 2011.

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. 17. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2016.

A Galaxia Internet: Reflexdes Sobre Internet, Negdcios e Sociedade. Lisboa: Fundacéo
Calouste Gulbenkian, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAIRON, Sérgio. A comunicacao nas esferas, a experiéncia estética e a hipermidia. REVISTA USP
Cibercultura, Séo Paulo, n. 86, p. 16-27, 2010. Disponivel em:
<http://www.revistas.usp.br/revusp/article/view/13810/15628>.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. A era da informacéo: economia, sociedade e cultura. S&o
Paulo, Paz e Terra, v1,1999.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. Rio de
Janeiro: Editora 34, 2008.

LEMOQOS, André. Cibercultura. Tecnologia e vida social na cultura contemporanea.
Porto Alegre: Sulina, 2002.

. Cibercultura e mobilidade. In: LEAO, L. (organizadora), Derivas: cartografias do
ciberespaco, Sdo Paulo: Annablume; Senac, 2004.

SILVA, L.; MENDES, R. R. Da cultura das midias a cibercultura: o advento do pds-humano. Revista
FAMECOS, Porto Alegre, v. 22, n. 22, p. 23-32, 2003.

STEVEN, JOHNSON. Cultura da Interface. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
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2 °PERIODO

Nome do | Fundamentos da Linguagem Visual Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0131 (705131-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 30hs/ Créditos: 02.

EMENTA

Introducdo aos movimentos artisticos que influenciaram o design moderno. A escola da Bauhaus.
Elementos basicos da composi¢do como: linha, ponto, formas, perspectiva e teorias da cor. Conceitos
relacionados a teoria da composicdo visual, grafica e artistica. Analise e discussdo de layout de pecas
gréaficas.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
JOLY, Martine. Introducéo a Andlise da Imagem. 11. ed. Campinas - SP: Papirus, 2007.

HURLBURT, Allen. Layout: o Design da Pagina Impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

WILLIAMS, Robin. Design Para Quem Nao € Design: Noc¢6es Basicas de Planejamento Visual. 2. ed.
Séao Paulo: Callis, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢ao visual: uma psicologia da viséo criadora. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson, 2005 (1980).

BARROS, L. R. M. A Cor no Processo Criativo — Um Estudo sobre a Bauhaus e a
Teoria de Goethe. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2006.

CARDOSO, Jodo Batista. Olhares semidticos sobre a comunicacao visual: os estudos dos signos
visuais na publicidade. Sdo Leopoldo, RS: Revista Fronteiras — Estudos Midiaticos, p. 183-192, 2008.
Disponivel em: <http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/view/5396>.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 3. ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2007.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodindmica das Cores
em Comunicagao. 5 ed. Sdo Paulo: Ed. Edgard Blucher, 2006.

GUIMARAES, L. Cor: Cor como Informacdo. A Construcdo Biofisica, Linguistica e Cultural da
Simbologia das Cores. 3 ed. S&o Paulo: Ed. Annablume, 2004.

MUNARI, Bruno. Design e Comunicacdo Visual. Contribuigdo para uma metodologia didatica. S&o
Paulo: Martins Fontes, 2006. Disponivel em: <https://kupdf.net/download/
bruno-munari-design-e-comunica-ccedil-atilde-o-visual_59f43431e2b6f5balbf84602_pdf >.

2°PERIODO

Nome do | Teorias da Comunicacéo Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cdédigo: MPP0132 (705132-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
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EMENTA

Epistemologia e origens historicas do fendmeno; a comunicacdo como processo social; correntes tedricas
e tendéncias; a comunicacdo de massa e a cultura brasileira; os estudos culturais e a emergéncia dos
estudos de recepcdo no Brasil.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BERLO, David K. O Processo da comunicacdo: introdugdo a teoria e a pratica. 10. ed. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2003

DEFLEUR, Melvin L; BALL-ROKEACH, S. Teorias da comunicacdo de massa. Rio de Janeiro:
Zahar, 1993.

HOHLFELDT Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga. Teorias da comunicagao:
conceitos, escolas e tendéncias. 14. ed. Petropolis: Vozes, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. 5. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2000.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicacdo. 7. ed. Sdo
Paulo: Loyola, 2004.

MCQUAIL, Denis. Teoria da comunicacao de massas. Lisboa: Calouste, 2003

POLISTCHUK, Hana. Teorias da comunicagao: o pensamento e a pratica da comunicagéo social. Rio
de Janeiro: Campus, 2003.

REVISTA Observatorio. Estudos Comunicacionais na América Latina. v. 05; n° 02, 2019. Disponivel
em: <https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/issue/view/

339>,
SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa da comunicacdo e da midia. Florianopolis/SC:
Letras Contemporaneas, 2004.

SOUZA, Rose Mara Vidal de; MELO, José Marques de; MORAIS, Osvaldo J. de. Teorias da
Comunicacéo: Correntes de Pensamento e Metodologia de Ensino. Sdo Paulo: Sociedade Brasileira de
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Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo — INTERCOM, 2014. Disponivel em:
<http://www.portcom.intercom.org.br/ebooks/arquivos/8ba840f439e5d6b8c5
eb6ce94faeca68.pdf>.

2°PERIODO

Nome do | Comunicacdo nas OrganizacGes Publicas e | Classificacdo: obrigatoria
componente: Privadas

Cddigo: MPP0133 (705133-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Componentes equivalentes: Comunicacdo Administrativa - MDAQ043.

Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

A comunicagdo nas organizac@es: funcionamento e aspectos historicos, éticos e técnicos. Conceito,
relevancia e politica da comunicacédo integrada no ambito organizacional. Visdo sistematica e etapas do
planejamento estratégico em comunicacdo. Classificacdo e estudos dos publicos (interno e externo). O
plano de comunicagéo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacéo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BUENO, Wilson. Comunicacdo Empresarial: Teoria e Pesquisa. Barueri: Manole, 2003.



TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagdo organizacional e politica. 2. ed. S&do Paulo:
Cengage Learning, 2010.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de Relagbes Publicas na Comunicagao
Integrada. 3. ed. S&o Paulo: Summus Editorial, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAHIA, Juarez. Introducéo a comunicacdo empresarial. RJ: Mauad, 1995.

BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo empresarial no Brasil: uma leitura critica. S&o Paulo:
Contexto / All Print, 2005.

CARDOSO, Claudio (Org.). Comunicagéo organizacional hoje 11: novos desafios, novas perspectivas.
Salvador: EDUFBA; Gentes, 2004.

KUNSCH, M. M. Krohling. Comunicagéo organizacional: conceitos e dimensdes dos estudos e das
praticas. In: MARCHIORI, Marlene. Faces da cultura e da comunicacao organizacional. Sdo Caetano do
Sul: Difuséo Editora, p.167-190, 2006. Disponivel:
<http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/11868/material/Comunica%C3%

A7%C3%A30%200rganizacional%20conceitos%20e%20dimens%C3%B5es%20dos%20estudos%20e

%20das%20pro%C3%Alticas.pdf>.

KUNSCH, MARGARIDA M. K. Comunicac¢do Organizagao Estratégica. Sdo Paulo: Summus, 2016.
Disponivel em: <https://www.gruposummus.com.br/indice/11046.pdf>.

MORGAN, Gareth. Imagens da organizagdo. Sdo Paulo: Atlas, 1996.

REGO, Francisco G. T do. Tratado de comunicacdo organizacional e politica. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2002.

2 °PERIODO

Nome do | Computagdo Grafica em Publicidade Classificacdo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0134 (705134-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (
) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 90hs/ Créditos: 06.

EMENTA

Estudo dos conceitos basicos da computacdo grafica aplicada a Direcdo de Arte em Propaganda.
Conceitos de imagens digitais. Utilizacdo de softwares de tratamento de Imagem e producéo de layouts
(Photoshop, Illustrator e Indesign). Aplicacao pratica dos conceitos, comandos e fun¢des dos programas
na elaboracdo de marcas, ilustragdes, embalagens, composicao de pecas e layouts publicitarios. A mesma
também abrange ilustracdo vetorial, edigdo eletrdnica, tratamento, edi¢cdo e manipulacdo de imagens.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
HURLBURT, Allen. Layout: o Design da Pagina Impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. ver. e atual. Brasilia: LGE, 2003.

WILLIAMS, Robin. Design Para Quem N&o é Design: No¢Oes Basicas de Planejamento Visual. 2. ed.
Sdo Paulo: Callis, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ADOBE Tutorial. Disponivel em: <https://www.lynda.com/>.
ADOBE TV. Disponivel em: <http://tv.adobe.com>.

CONCI, Aura; AZEVEDO, Eduardo; LETA, Fabiana, R. Computacgdo Gréfica. Teoria e Pratica. v.02.
Sdo Paulo: Campus, 2017. Disponivel em: <https://epdf.pub/computaao-grafica-teoria-e-pratica.html>.



DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 3. ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2007.
ESCOREL, Ana. O efeito multiplicador do design. Sdo Paulo: SENAC, 2000.
MUNARI, Bruno. Design e comunicacao visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, s. d.

LUPTON, Ellen e PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos fundamentos do design. S&o Paulo: Cosac Naify,
2008.

SAMARA, Timothy. Elementos do Design: guia de estilo grafico. Porto Alegre: Bookman, 2010.

2 °PERIODO

Nome do | Etica e legislacdo Publicitaria Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cddigo: MPP0135 (705135-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE
Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Etica, moral e Cidadania. Considerac@es filosoficas. Delimitagio do campo de estudo da ética: objeto,
ética, moral e conduta. Codigos de ética. Aspectos legais da Publicidade e Propaganda. A publicidade no
Cadigo de Defesa do Consumidor. A propaganda abusiva e enganosa. A Criangca ha Midia. CONAR:
Conselho de Auto-Regulamentacao Publicitaria. O Codigo de Auto-Regulamentacéo Publicitaria.

EXECUCAO
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A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orienta¢do do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
COSTELLA, Antonio F. Legislacdo da comunicacéo social. Campos do Jorddo: Mantiqueira, 2002.

LOPES, A. Paraguassu. Etica na propaganda. S&o Paulo: Atlas 2003.
ANDRE, Alberto. Etica e cddigos da comunicac&o social. 4. ed. Porto Alegre: Sagra-Luzzatto, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ASSOCIACAO dos Profissionais de Propaganda. Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda.
Disponivel em: <http://appbrasil.org.br/app-brasil/servicos-e-manuais/codigo-de-etica-dos-
profissionais-de-propaganda/>.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Sao Paulo: Martins Fontes, 1970.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo: Seguido de a Influéncia do Jornalismo e os Jogos Olimpicos,
1997.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidad&os: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio de
Janeiro: Revan / UFRJ, 2001.

CONAR. Conselho de Auto-Regulamentacdo Publicitaria. Codigo de Auto-Regulamentacéo
Publicitaria. Disponivel na Internet em: <http://www.conar.org.br>.

CONSELHO Nacional de Regulamentacgdo Publicitaria. Disponivel em: <http://www.conar.org.br/>.

COSTA, Jurandir Freire. A ética e o Espelho da Cultura. Rio de Janeiro: Rocco, 1994.

3°PERIODO

Nome do | Marketing | Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cddigo: MPP0177 (705177-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (
) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum

Aplicacdo: ( X) Tedrica () Pratica () Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Conceito de marketing e sua evolucdo. Etica em marketing. Ambiente de marketing. Andlise das
oportunidades de mercado. Introdu¢do ao Comportamento do consumidor. Selecdo de mercados-alvos,
segmentacdo de mercado. Detalhamento dos Mix de marketing (produto, preco, praca € promocao).
Marketing de servicos.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
COBRA, Marcos. Administracdo de Marketing. 2. ed. S&o Carlos: Scipione, 1992.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: Conceitos, Exercicios, Casos. 8. ed. Sdo Carlos: Scipione,
2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BERNARDEZ, Gustavo. Marketing para pequenas empresas: dicas. Blumenau - SC Hermann.
BLOG Marketing de Guerrilha. Disponivel em: <http://marketingguerrilha.com.br/>.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. 5. ed. Sdo Paulo-SP: Atlas, 2017.
KOTLER, Philip. Principios de marketing: S&o Paulo: Pearson Education do 2003.
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. Marketing para o século XXI: como criar. Sdo Paulo: Futura, 2001.
LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing de servigos. Sdo Paulo: Atlas, 2002.
PROPAGANDA & Marketing. Disponivel em: <http://propmark.com.br/>.

3°PERIODO

Nome do | Teorias da imagem Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0136 (705136-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacéo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Introducdo aos conceitos de Imagem, midia e cultura; abordagem das principais teorias da imagem;
estudo da imagem e da percepcao visual; estudo da relacdo entre Iconografia e significacdo. Anélise das
retoricas da imagem; estudo da relacdo entre imagem e cultura visual; estudo das contribuicdes da
tecnologia e da estética para o uso da imagem nas midias.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
AUMONT, Jacques. A Imagem. 14. ed. Campinas: Papirus, 2009.
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BARTHES, Roland. O 6bvio e o obtuso. Trad. De Léo Novaes. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990.
JOLY, Martine. Introducdo a Analise da Imagem. 11. ed. Campinas - SP: Papirus, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
Baudrillard, Jean. Tela Total: Mito-ironia do Virtual e da imagem. Porto Alegre, Ed. Sulina. 2011.

CORREA Aratjo, Denize. Imagem (ir)realidade: comunicacéo e cibermidia. Porto Alegre, Ed. Sulina.
2006.

DURAND, Gilbert. Ensaio acerca das Ciéncias e da Filosofia da Imagem. Rio de Janeiro, Difusédo
Editorial. 2004 (3a edi¢éo).

MALTA, Fabricio Coelho; LUDOVICE, Camila de Araujo Beraldo. Uma andlise semiédtica do objeto
Chanel N° 5. In: Linguagem Académica. Revista Cientifica do Claretiano - Centro Universitario. v. 05,
n. 01. Séo Paulo: Claretiano, p. 57-92, 2015. Disponivel: <
http://claretianosp.com.br/revista/ueMUQHwWIV>.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: cognic&o, semidtica, midia. Sdo Paulo: lluminuras,
1998.

SONTAG, Susan. Sobre fotografia. Trad. de Rubens Figueiredo. S&o Paulo: Companhia das letras, 2007.

3°PERIODO

Nome do | Elementos Visuais em Publicidade e Propaganda | Classificacdo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0137 (705137-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum

Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica ( ) Teorico-pratico
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Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Os elementos, expressdes, técnicas graficas e da imagem em diversos suportes. Processos e habilidades
de criagdo e preparacdo de ideia criativa para o material de comunicagéo visual. Estudo da tipografia e
grid. Programacdo e andlises de paginas de revista e jornal, folder, cartaz, identidade visual (MIV),
material promocional e divulgacéo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
HURLBURT, Allen. Layout: o Design da Pagina Impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. ver. e atual. Brasilia: LGE, 2003.

WILLIAMS, Robin. Design Para Quem N&o e Design: Noc¢6es Basicas de Planejamento Visual. 2. ed.
Séo Paulo: Callis, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANEVACCI, Massimo. Antropologia da comunicagéo visual. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.
CESAR, Newton. Direcdo de arte em propaganda. S&o Paulo: Futura, 2000.

COLLARO, Antbnio Celso. Projeto grafico: teoria e pratica na diagramac&o. 5. ed. S&o Paulo: Summus,
2000.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 3. ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2007.

PINHEIRO, Gustavo Luiz de Abreu. Metafora, metonimia e construcéo de sentido na publicidade:
contribuicdes das ciéncias cognitivas para a analise da mensagem visual persuasiva. In: Intercom —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo XXXIII Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo. Rio Grande do Sul, RS, 2010. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2010/resumos/R5-1785-1.pdf>.

REVISTA Cientifica do Claretiano - Centro Universitario. Linguagem Académica. v. 05, n. 01. S&o
Paulo: Claretiano, p. 57-92, 2015. Disponivel: < http://claretianosp.com.br/revista/lueMUQHwWIV>,



SILVA, Rafael Souza. Diagramacdo: O planejamento visual grafico na comunicacdo impressa. S&o
Paulo: Summus, 1985.

3°PERIODO

Nome do | Producéo Grafica Classificacao: obrigatéria
componente:

Cédigo: MPP0138 (705138-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica () Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Breve historia da imprensa, a prensa, impressora rotativa e fotocomposicéo. Caracteristicas basicas da
tipografia, rotogravura, flexografia e offset. Complementar serigrafia, sublimacédo, e impresséo digital.
Papel, historico, principais caracteristicas, formatos de papel. Etapas de producéo grafica. Pré-impresséo:
fontes, cores (escalas e formas de composi¢cdo), conversdo do texto em curvas, arquivos abertos X
arquivos fechados, extensdes de arquivos e sangrias. Do computador para a impressora. Impressao: tintas,
pantone, tintas especiais, ingredientes basicos e pigmentos. Impressdo offset, processo, ganho de ponto,
meio-tom, tom continuo, fotolito, chapas e policromia. P6s-impressdo: acabamento, faca especial,
aplicacdo de verniz, corte, dobra, laminacdo e costura/grampo. O orcamento, relacdo custo-beneficio,
preco unitario x volume. Visitas a grafica e jornal.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
HURLBURT, Allen. Layout: o Design da Pagina Impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2002.
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. ver. e atual. Brasilia: LGE, 2003.

WILLIAMS, Robin. Design Para Quem Nao é Design: No¢Ges Basicas de Planejamento Visual. 2. ed.
Sdo Paulo: Callis, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ASSUNTOS Criativos. Disponivel em: <http://www.assuntoscriativos.com.br/>.
BAER, Lorenzo. Producéo Gréfica; Rio de Janeiro: Senac, 1995.

BARBOSA, Conceicdo. Manual Préatico de Produgéo Grafica. Principia, 2004.

COLLARO, Antbnio Celso. Projeto grafico: teoria e pratica na diagramacao. 5 ed. Sdo Paulo: Summus,
2000.

FERNANDES, Amaury. Fundamentos de producao grafica para quem nao é produtor grafico. Rio
de Janeiro, Livraria Rubio, 2003

FERLAUTO, Claudio e JAHN, Heloisa. O livro da gréfica. Edicdo especial para a XV Bienal
Internacional do Livro. Sdo Paulo: Hamburg, 1998.

REVISTA PANCROM. Disponivel em: <https://www.pancrom.com.br/tag/revista/>.
REVISA Publish. Disponivel em: <https://publish.com.br/>.

REVISTA ARC Design. Disponivel em: <http://www.arcdesign.com.br/>.

3°PERIODO

Nome do | Fotopublicidade I Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0139 (705139-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (
) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica () Tedrico-pratico
Carga horaria: 30hs/ Créditos: 02.

EMENTA

Breve historia da fotografia e da fotopublicidade. A camara escura. Tipos de cadmara. Componentes e
acessorios da camera fotografica. Fotografia analdgica e digital. Sensores digitais, granulacéo e contraste.
Memodrias de armazenamento. A funcdo e caracteristicas da luz. Fotometria e balancos de branco.
Controles de exposicdo: Obturador, diafragma e sensibilidade. Tipos de lente, distancia focal e
profundidade de campo. Elementos de linguagem fotografica. P6s-producgéo, anélise e edicdo de imagens.
Direito autoral do fotografo. A iluminacdo em estudio e equipamentos. A producao de fotos publicitéarias
feitas em estudios. Fotografia de produto e ensaios pessoais com iluminacao artificial para campanhas
publicitéarias. Direcdo de cena e relacdo de pessoas e a camera. Relacionamento do fotografo com a
criacéo e produgéo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ADAMS, Ansel. A Camera. 2. ed. Séo Paulo: SENAC - Servico Nacional de Aprendizagem Comercial,
2002.

RAMALHO, José Antonio. Fotografia Digital. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
SPONHOLZ, Hans. Fotografia a Cores. Rio de Janeiro: Ediouro PublicagGes, 1973.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANG, Tom. O Fotografo Completo: Dicas de Mestre Para Cada Estilo e Assunto. 3 ed. S&o Paulo:
Europa Editora, 2010.



BRAINSTORMO9. Disponivel em: <http://www.b9.com.br>.

CLUBE de Criacdo de S&o Paulo. Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/>.

HUNTER, Fil; BIVER, Steven; FUQUA, Paul. Luz, Ciéncia e Magia: Guia de lluminacdo Fotografica.
Editora Photos, 2 Ed, Santa Catarina, 2012,

HEDGECOE, John. O Novo Manual de Fotografia: O Guia Completo para Todos os Formatos. 4 Ed.
Sdo Paulo: Senac, 2012.

BARTHES, Roland. A Camara Clara: Col. Saraiva de Bolso, Editora Saraiva, Sdo Paulo, 2012.
BUSSELLE, M. Tudo sobre Fotografia. Sdo Paulo, Thompson Pioneira, 1998.
LIMA, lvan. A Fotografia e sua Linguagem. Rio de Janeiro. Funarte, 1984.

LANGFORD, Michael. Fotografia Avancada de Langford: Guia Completo Para Fotégrafos. 8 ed, Sdo
Paulo: Bookman, 2013.

3°PERIODO

Nome do | Midia | Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cddigo: MPP0175 (705175-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estéagio (

) Internato ( ) UCE
Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica () Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
EMENTA

Conceitos basicos de midia. Terminologia. O profissional de Midia e suas funcfes. Fungdes de um
departamento de midia. Relacdo da atividade de Midia com o Marketing. A relacdo do departamento de
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Midia com o de Criagdo. CENP- Conselho Executivo de Normas Padréo. Banco de Pesquisa de Midia.
Grupo de Midia e o Anuario Midia Dados. Caracteristicas, vantagens e limitacdes dos meios de
comunicacdo enquanto midia publicitaria: Midia Eletronica, Midia Impressa, Midia Alternativa, Midia
Exterior, Internet. Custos relativos de cada meio, tabelas e negocia¢des. Mercado local.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PIZZINATTO, Néadia Kassouf. Planejamento de Marketing e de Midia. Piracicaba - SP Universidade
Metodista 1996.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de a Z: os Termos de Midia, Seus Conceitos, Critérios e Formulas,
Explicados e Mostrados Em. 2. ed. S&o Paulo - SP: Flight Editora, 2005.

SISSORS, Jack Z. BUMBA, Lincoln J.. Planejamento de Midia. Sdo Paulo: Nobel, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBAN, Arnold M. A Esséncia do Planejamento de Midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

GOODE, William J.; SISSORS, Jack Z. Praticando o Planejamento de Midia: 36 Exercicios. Sdo
Paulo: Nobel, 2004.

GOOGLE Adwords. Disponivel em: <https://www.google.com/intl/pt-BR_br/partners/about/>.

GRUPO de Midia de Sdo Paulo. Disponivel em: <http://gm.org.br/>.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

SISSORS, Jack Z. Planejamento de Midia — Afericdes, estratégias e avaliagdes. S&o Paulo: Nobel, 2003.

SUPERINTENDENCIA Comercial Rede Globo (SUCOM). Disponivel em:<
http://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Midia-Kit.aspx/>.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de Midia — Teoria e Experiéncia. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.
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4°PERIODO

Nome do | Marketing Il Classificacdo: obrigatoria
componente:

Cdédigo: MPP0140 (705140-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( ) Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Marketing | C6d.: MPP0177 (07051777-1)
Componentes equivalentes: Administracdo de Marketing - MDAOQ313.

Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Abordagem tedrica necessaria a compreensao das forcas que atuam dentro do contexto mercadoldgico.
Identificacdo dos tipos de mercado. Andlise da concorréncia. Posicionamento de mercado. Avaliacao do
uso do sistema de informagdo de marketing para estudo e elaboracéo de pesquisa de marketing. Nog¢des
de planejamento estratégico e de marketing. Analise da missdo da empresa. Conhecimento dos objetivos
eficazes da organizacdo. Anélise do portfélio de unidades de negécios. Planejamento, implementacéo e
controle dos programas de marketing. Elaboracdo de planejamento estratégico de marketing.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contedos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
COBRA, Marcos.Administracao de Marketing. 2. ed. Sdo Carlos: Scipione, 1992.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: Conceitos, Exercicios, Casos. 8. ed. Sdo Carlos: Scipione,
2009.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
COBRA, Marcos. Marketing Basico. 5. ed. Sdo Paulo - SP: Atlas, 2017.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing 12. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2007.

KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: como criar. Sdo Paulo: Futura, 2001.
BERNARDEZ, Gustavo. Marketing para pequenas empresas: dicas Blumenau - SC Hermann
LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing de servicos. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

MEIO e Mensagem. Disponivel em: <http://www.meioemensagem.com.br/home.htmI>.

REVISTA Brasileira de Marketing. Disponivel em: <http://www.revistabrasileiramarketin
g.org/ojs-2.2.4/index.php/remark>.

4° PERIODO

Nome do | Midia ll Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cdodigo: MPP0141 (705141-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( ) Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Midia | — Cod. MPP0175 (07051751)
Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Uso de Pesquisa de Midia. Institutos de Pesquisa de Midia. Continuidade de Midia. Métricas. Briefing
de Midia. Planejamento de Midia On-line e Off-Line. Etapas do Planejamento de Midia. Estratégias e
Taticas de Midia. Compra de Espaco, Negociacdo, Producdo do Mapa de Midia. ROI- Retorno sobre o
investimento. Praticando o planejamento de Midia.



EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GOODE, William J.; SISSORS, Jack Z. Praticando o Planejamento de Midia: 36 Exercicios. Sdo Paulo
- SP: Nobel, 2004.

PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamento de Marketing e de Midia. Piracicaba - SP Universidade
Metodista 1996.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de a Z: os Termos de Midia, Seus Conceitos, Critérios e Formulas,
Explicados e Mostrados. 2. ed. S&o Paulo - SP: Flight Editora, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARBAN, Arnold M. A Esséncia do Planejamento de Midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

CONSELHO Executivo de Normas Padrdo. Disponivel em: <http://www.cenp.com.br/>.
GRUPO de Midia de Sdo Paulo. Disponivel em: <http://gm.org.br/>.

REVISTA Geminis. Disponivel em: <http://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/gemi

nis>.

SISSORS, Jack Z. Planejamento de Midia — AfericGes, estratégias e avalia¢Ges. Sdo Paulo: Nobel,2003.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de Midia - Teoria e Experiéncia. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Préatica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

4° PERIODO
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Nome do | Fotopublicidade I1 Classificacéo: obrigatéria
componente:

Caddigo: MPP0142 (705142-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Fotopublicidade | — Cod.: MPP0139 (07051391)
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

A linguagem publicitaria na fotografia de produtos. A producéo de fotos publicitarias. Relacionamento
do fotografo com a criacdo e produgdo. Mesa de still e light shed. Equipamentos (Tochas, Haze light,
Vegetal, Sombrinha, Snoot,). Flash meter. Tipos de Luz e direcionamento; Fundos e Materiais. Refletores
e difusores. Editorial, produtos, gastronomia e splash. Pratica com diferentes objetos (planos, com
volume, relevo translucidos e cromados e sem sombra). Direcdo de cena e relacdo de pessoas e a camera.
Mercado e or¢camento do fotografo de still. Pratica em estudio e elaboracao de projeto.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ADAMS, Ansel. A Camera. 2. ed. S&o Paulo: SENAC, 2002.

RAMALHO, José Antdnio. Fotografia Digital. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
SPONHOLZ, Hans. Fotografia a Cores. Rio de Janeiro: Ediouro Publicacfes, 1973.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BRANDS of The World. Disponivel em: <https://www.brandsoftheworld.com/>.

BUSSELLE, M. Tudo sobre Fotografia. Sdo Paulo, Thompson Pioneira, 1998.



EQUIZABAL, R. Fotografia Publicitaria. Madrid, Catedra Editora, 2001.

HEDGECOE, John. O Novo Manual de Fotografia: O Guia Completo para Todos os Formatos. 42 Ed.
Senac, Séo Paulo, 2012

LANGFORD, Michael. Fotografia Avancada de Langford: Guia Completo Para Fotdgrafos. 8 Ed,
Bookman 2013.

PINTEREST. Disponivel em: <https://br.pinterest.com/>.

TAYLOR-HAW, Calvey. Guia Definitivo de lluminacéo de Estudio Para Fotografos. Europa Editora,
Séo Paulo, 2013.

4°PERIODO

Nome do | Redacédo Publicitaria | Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0143 (705143-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pre-requisito: Nenhum
Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Fungbes do Redator. Condicdes de producdo do texto publicitario. Evolucdo da linguagem
publicitaria/texto publicitario. Relacdo texto/imagem em publicidade. Criacdo Publicitaria: Associacao
de ideias na propaganda, Ready-made, Plagio e/ ou coincidéncia na criacao publicitaria, Lugares comuns
na publicidade. Os tipos de anuncios. Componentes do texto publicitario (unidade, estrutura circular,
escolha lexical, figuras de linguagem, funcdo conotativa, os esteredtipos, substituicdo de nomes, criacdo
de inimigos, apelo a autoridade, afirmacéo e repeticdo) Titulos. Slogan. Esquema Aristotélico. O texto
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apolineo (convencional e constelado). O texto dionisiaco. Adequacdo da Redacdo Publicitéria a
especificidade de cada veiculo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. SUMMUS, 2004.

MARTINS, Jorge S. Redacdo publicitaria: teoria e préatica. S&o Paulo: Atlas, 1997.
VESTERGAARD, Torben. A linguagem da propaganda. S&o Paulo: Martins Fontes, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BLOG. 4SC. Redacdo Publicitaria. Disponivel em: <http://blog4sc.blogspot.com/2010/10/7-dicas-de-
redacao-publicitaria-de.html>.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A evolucéo do texto publicitario. S&o Paulo: Editora Futura, 1999. 4
aEd.

. Redacdo publicitaria. Estudos sobre a retorica do consumo. Sdo Paulo: Editora Futura,

2003. 4 2 Ed.

.SANTARELLI, Christiane. Tramas Publicitarias: Narrativas llustradas de Momentos
Marcantes da Publicidade. Sdo Paulo: Atica, 2009.

FIGUEIREDO, Celso. Seducéo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.
REDACAO de Publicidade. Disponivel em: <http://redacaodepublicidade.blogspot.com/>.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Préatica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

4 ° PERIODO

Nome do | Direcdo de Arte Classificacdo: obrigatéria
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componente:
Cddigo: MPP0144 (705144-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica () Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

O perfil do diretor de arte. Comunicagdo visual: concepcdo de imagem e elementos do layout e tipografia.
Normatizacdo de informag6es visuais. Planejamento, analise da viabilidade e direcdo de arte para 0s
diversos meios. Explicacao do conceito, defesa e apresentacdo de pecas publicitarias.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CESAR, Newton. Direcdo de Arte em Propaganda. 9. ed. Brasilia: SENAC - Servico Nacional de
Aprendizagem Comercial, 20009.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 3. ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2007.
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. rev. e atualizada. Brasilia: LGE Editora, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AZEVEDO, Wilton. O que é Design. Sao Paulo: Brasiliense, 1999.
BRAINSTORMO. Disponivel em: <http://www.b9.com.br>.

CLUBE de Criacgéo de S&o Paulo. Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/>.
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Conselho Executivo de Normas Padrdo. Disponivel em: <http://www.cenp.com.br/>.
Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria. Disponivel em: <http://www.conar.org.br/>.

GORDON, Bob; GORDON, Maggie. Guia Completo do Design Grafico Digital. Lisboa: Livros e
Livros, 2003.

GRUPO de Midia de S&o Paulo. Disponivel em: <http://gm.org.br/>.

FARINA, Modesto; BASTOS FILHO, Heliodoro Teixeira; RODRIGUES, Maria Clotilde Perez.
Psicodinamica das cores em comunicacdo. Sao Paulo: Edgar Bliucher, 2011.

MEIO & Mensagem. Disponivel em: <http://www.meioemensagem.com.br/home.html>.
Sindicato das Agéncias de Propaganda. <http://sinaprosp.org.br/>.

SANDMANN, Anténio. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Contexto, 2001.
SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Thompson, 2003.

4°PERIODO

Nome do | Métodos Quantitativos em Comunicacdo Social | Classificacédo: obrigatoria
componente:

Cdédigo: MPP0145 (705145-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estégio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Componentes equivalentes: 080102 4-1 Estatistica | -DME
0801058-1 — Estatistica Descritiva — DME

Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA



Os métodos quantitativos na analise de pesquisas. Construcdo de indices, construcdo de variaveis, analise
de relagOes entre variaveis. Questionario. Pesquisa de Surveys como método na Comunicagdo Social.
Desenho de uma pesquisa survey. A logica da amostragem na pesquisa de survey. Desenho de
instrumentos. Construcao de indices e escalas. O uso de Softwares no processo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BABBIE, Earl. Métodos de Pesquisas de Survey. Belo Horizonte: Universidade Federal de Minas
Gerais - UFMG, 2001.

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de Marketing: Metodologia, Planejamento. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas,
1999.

. Pesquisa de Marketing. 3. ed. Sdo Paulo: Scipione, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BOUDON, Raymond. Métodos quantitativos em Sociologia. Petropolis: Vozes, 1971.

GAJEIRO, Jodo Nunes; PESTANA, Maria Helena. Andlise de Dados para Ciéncias Sociais: A
complementaridade do SPSS. 5.2 Ed., Lisboa: Edi¢bes Silabo, 2008.

BECKER, Howard S. Métodos de Pesquisa em Ciéncias Socais. Sdo Paulo, Hucitec, 1999.
GIL, Antonio Carlos. Métodos e Técnicas de Pesquisa Social. Sdo Paulo, Atlas, 1995.

MAROCO, Jodo; BISPO, Regina. Estatistica Aplicada as Ciéncias Sociais e Humanas. Lisboa:
Climpesi, 2003.
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5° PERIODO

Nome do | Redacdo Publicitaria Il Classificacéo: obrigatéria
componente:

Cddigo: MPP0146 (705146-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Redagdo Publicitaria | — Cod.: MPP0143 (07051421)
Aplicacdo: ( X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Redacdo do texto publicitario. O que é redigir. Como comecar uma redacgédo. Publico do anuncio. Como
estruturar o paragrafo. Criatividade Redacional. Planejamento do Anuncio. Técnicas para redacao de
vinhetas, spots e jingles. Técnicas para desenvolvimento de textos para TV, R&dio e Internet.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. SUMMUS, 2004.

MARTINS, Jorge S. Redacéo publicitaria: teoria e pratica. S&o Paulo: Atlas, 1997.
VESTERGAARD, Torben. A linguagem da propaganda. Sao Paulo: Martins Fontes, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A evolucao do texto publicitario. Sdo Paulo: Editora Futura,
1999. 4 Ed.



. Redacéo Publicitéria - Estudos sobre a Retoria do consumo. S&o Paulo: Futura, 2003.
Disponivel em: <https://fantasticomundopublicitario.files.wordpress.com/2010/
06/redacao-publicitaria-e28093-estudos-sobre-a-retoria-do-consumo.pdf>.

.SANTARELLI, Christiane. Tramas Publicitarias: Narrativas llustradas de Momentos
Marcantes da Publicidade. Sdo Paulo: Atica, 2009.

FIGUEIREDO, Celso. Seducao pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

5°PERIODO

Nome do | Producéo Publicitaria em Radio Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0176 (705176-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estéagio (

) Internato ( ) UCE

Pre-requisito: Nenhum
Aplicacdo: (X) Teodrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Percurso Historico do Radio, com énfase nas caracteristicas do Radio na atualidade. Os segmentos do
Radio: educativo, comercial e comunitério. Os tipos e formatos de pecas publicitarias para o Radio. As
formas de insercdo publicitaria no radio. A importancia da locucdo e interpretacdo. Elementos da
Linguagem Radiofonica. Paisagem Sonora. Utilizagcdo de recursos sonoros da producdo de pecas
radiofonicas. Roteiro radiofénico. Desenvolvimento de pecas publicitarias para o radio.
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EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MCcLEISH, Robert. Producdo de radio: uma guia abrangente de producdo radiofénica. S&o Paulo:
Summus, 2001.

PRADO, Emilio. Estrutura de Informacéo Radiof6nica. Sdo Paulo: Summus. 1989.

SILVA, Jilia Ldacia de O. A. Radio: oralidade mediatizada: o spot e os elementos da linguagem
radiofonica. Sdo Paulo: AnnaBlume, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMOS, SW. TV. Radio e som: fundamentos. s. |.: HEMUS, 2004.

CESAR, C. Radio: inspiracao, transpiracdo e emocao. Sdo Paulo: Ibrasa, 1992.
COMPARATO, D. Da criagéo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o Veiculo, a Historia e a Técnica, 2001.
FREE Music Archive. Disponivel em: <http://freemusicarchive.org>.
SOUND Bible. Disponivel em: <http://soundbible.com/>.

SOUND CLICK. Disponivel em: <http://www.soundclick.com>.
WATTS, Harris. On Camera. Summus Editorial, S&o Paulo 1990.

5°PERIODO

Nome do | Criacdo e Criatividade em Publicidade Classificacdo: obrigatéria
componente:

Cddigo: MPP0147 (705147-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (
) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Criatividade, técnicas de criacdo em propaganda e o perfil do criativo. A conexdo entre a redacédo
publicitaria e a direcdo de arte. Aplicacdo das técnicas visuais nas mensagens de propaganda. O
desenvolvimento da visdo analitica, criativa e operacional da criacdo e execucao de pecas publicitarias
para suportes de midia tradicionais e alternativas. Analise da melhor solucdo de criagdo, veiculagdo e
edicdo da marca a arte final. Explicacdo do conceito, defesa e apresentacdo de pecas publicitarias.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. SUMMUS, 2004.
VESTERGAARD, Torben. A linguagem da propaganda. Sao Paulo: Martins Fontes, 2000.
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. S&o Paulo: Thomson, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BRANDS of The World. Disponivel em: <https://www.brandsoftheworld.com/>.

CLUBE de Criacdo de S&o Paulo. Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/>.

SANDMANN, Antdnio José. A linguagem da propaganda. S&o Paulo: Contexto, 2003.



STRUNCK, Gilberto Luiz Teixeira Leite. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso:
um guia sobre o0 marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro: Rio
Books, 2001.

VIEIRA, Stalmir. Raciocinio Criativo na Publicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes: 2007.

BURTENSHAW, Ken; MAHON, Nik; BARFOQT, Caroline. Fundamentos de Publicidade Criativa.
Trad. COSTA, Francisco Araujo da. Porto Alegre: Bookman, 2010.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e empresas
de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 1999.

5° PERIODO

Nome do | Pesquisa de Mercado Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cdédigo: MPP0148 (705148-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estégio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
Componentes equivalentes: Pesquisa de Mercado e Opinido Publica — DAD OU
MJO0148 ou MRT0148

EMENTA

A importancia da aplicacdo da pesquisa no planejamento mercadolégico. Os diversos métodos de
pesquisa, as fontes de dados e a construcdo dos instrumentos de coleta. As etapas de desenvolvimento de
um projeto de pesquisa: planejamento, coleta de dados, tratamento de dados, interpretacdo, conclusdo e
recomendacBes. Andlise e situacdo de mercado. Objetivos e estratégias mercadoldgicas e de
comunicagéo.

119



120

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de Marketing: Metodologia, Planejamento. 5. ed. S&o Paulo: Atlas,
1999.

. Pesquisa de Marketing. 3. ed. Sao Paulo: Scipione, 2001.

TRUJILLO, Victor. Pesquisa de mercado: qualitativa e Quantitativa. Sdo Paulo, Scortecci, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AAKER, David A; DAY, George S.; KUMAR, V. Pesquisa de marketing. 2. ed. S&o Paulo: Atlas, 2004.

CONSUMIDOR Moderno. Disponivel em: <http://www.consumidormoderno.com.br>.
COTRIM, Sérgio. Pesquisa de Propaganda. Séo Paulo, Global, s.d.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administra¢do de Marketing. 12 ed. S&o Paulo, Pearson
Prentice Hall, 2006.

MALHOTRA, Naresh K. Introducéo a pesquisa de marketing. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2005.
NIELSEN. Disponivel em: <http://www.nielsen.com>.

SAMARA, Beatriz; Barros, José Carlos. Pesquisa de marketing: Conceito e metodologia. 4 ed. Séo
Paulo, Person Prentice Hall, 2007.

5°PERIODO

Nome do | Planejamento de Campanha Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0149 (705149-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE



Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Historico e funcbes de atendimento, planejamento e contato publicitario. No¢des de abordagem, contato
e conversacdo com o cliente segundo regras de cordialidade e da ética profissional. Técnicas de
planejamento: a pesquisa, a montagem do problema, como transformar as informagdes em campanhas,
objetivos, tipos e fases de uma campanha publicitaria. O Posicionamento. O briefing e a elaboracao do
plano de propaganda. Pedido interno de trabalho. Custo da campanha. Apresentacdo de campanha.
Meétodos de avaliagdo da eficiéncia publicitaria.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. 10. ed. S&o Paulo: Global, 2008.
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. Sdo Paulo, Thomson 2003.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AAKER, David A.; JOACHIMSTHALER, Erich. Como Construir Marcas lideres. S&o Paulo, Futura,
2000.

GRUPO de Planejamento. Disponivel em: <https://grupodeplanejamento.com/>.

INTERNATIONAL Advertising Association. Disponivel em: <http://www.iaaglobal.org>.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: Conceitos, Exercicios, Casos. 8. ed. Sdo Carlos: Scipione,
2009.
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RIES, TROUT, Jack. Posicionamento: A batalha por sua Mente. 20a ed. Sdo Paulo: Makron Books,
2002.

SIMOES, Eloy. Atendimento em propaganda: agéncia e anunciantes. S&o Paulo, Global, 1992.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: Como Usar a Propaganda Para Construir Marcas e Empresas
de Sucesso. 2. ed. Rio de janeiro: Campus, 1999.

6° PERIODO

Nome do | Métodos de Pesquisa em Comunicacgao Classificacéo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0150 (705150-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estéagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Os métodos e técnicas de pesquisa e o trabalho académico. Correntes tedrico-metodologicas em
comunicacdo. Principais métodos e técnicas de pesquisa em comunicacdo, aplicabilidades, estrutura e
caracteristicas.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge (Org). Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacao. 2. ed. Sdo Paulo: Scipione,
2009.
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LAVILLE, Christian. A construcéo do saber: manual de metodologia da pesquisa em ciéncias humanas.
Porto Alegre: Artmed, 1999.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. Sdo Paulo: Hacker,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Antonio; DUARTE, Jorge. Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacéo. Sao Paulo:
ATLAS, 2005.

BAUER, Martin; GASKELL, G. Pesquisa Qualitativa com texto, imagem e som. Petropolis: Vozes,
2002.

INSTITUTO Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br>.

IPSOS MARPLAN. Disponivel em: <http://www.ipsosmarplan.com>.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo De. Pesquisa em Comunicacédo. 8. ed. S&do Paulo: Edic¢des Loyola,
2005.

SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa da comunicacao e da midia. Sdo Paulo: Letras
Contemporaneas, 2004.

6 ° PERIODO

Nome do | Producéo Publicitariaem TV Classificacao: obrigatéria
componente:

Cdédigo: MPP0151 (705151-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum.

Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
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Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
Componentes equivalentes: MRT0272 — 07052741 Producdo em Video

EMENTA

Relacdo agéncia e produtora. Nogdes basicas de equipamentos. Tipos de Planos e Enquadramentos.
Linguagem para video. Roteiro técnico versus roteiro literario. Criatividade e adequacgdo técnica da
redacdo aos objetivos de publicidade e propaganda para o meio televisivo. Produgdo de VT's publicitarios.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KELLISON, Cathrine. Produgdo e Direcao Para Tv e Video: Uma Abordagem Prética. Rio de Janeiro:
Elsevier/Campus, 2007.

WATTS, Harris. On Camera: o curso de producéo e video da BBC. 2. ed. Summus Editorial, Sdo Paulo
1990.

. Direcé@o de Camera: Um Manual de Técnicas de Video e Cinema. S&o Paulo - SP: Summus
Editorial, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARQUIVO da Propaganda. Disponivel em: <http://www.arquivo.com.br/>.

CLUBE de Criacéo de S&o Paulo. Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/>.
COMPARATO, Doc. Da criagao ao roteiro. O mais completo guia da arte e técnica de escrever
para televisdo e cinema. 52 ed. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

BONASIO, V. Televisao: manual de producéo e direcdo. Belo Horizonte, Editora Leitura, 2002.
FIELD, Syd. Manual de roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 1995.

FREE SOUND. Disponivel em: <http://freesound.org/browse/>.

MACHADO, Arlindo. A arte do video. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988.
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OPEN Music. Disponivel em: <http://openmusicarchive.org/>.

REY, Marcos. O roteirista profissional. Televisdo e cinema. 3 ed. Sdo Paulo: Atica, 2001.

6 ° PERIODO

Nome do | Empreendedorismo Classificacao: obrigatéria
componente:

Cédigo: MDAO0046 (0102025-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DAD Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC () Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum.
Aplicacdo: ( X) Tedrica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Fundamentos do empreendedorismo. O individuo empreendedor e suas competéncias empreendedoras.
Processo empreendedor. Sustentabilidade nos negocios. Criatividade e inovacdo. A mentalidade
empreendedora e o intraempreendedorismo. Sustentabilidade empresarial. Elaboracdo do plano de
negacio.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo Transformando Ideias em Negécios. 5. ed. Rio
de Janeiro: Campus, 2014.

HISRICH, Robert D.; PETERS, Michael P. Empreendedorismo. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2004.



MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Administracdo para Empreendedores. Sdo Paulo: Pearson
Lerning Hall, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BIAGIO, Luiz Arnaldo. Como Elaborar o Plano de Negdécio: + curso on-line. Barueri, SP: Manole,
2013.

CHIAVENATO, ldalberto. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. Sdo Paulo:
Editora Saraiva, 2014.

TELLES, André. O Empreendedor Viavel: uma memoria para empresas na época da cultura start up.
Rio de Janeiro: LeYa, 2013

6° PERIODO

Nome do | Comportamento do Consumidor Classificacéo: obrigatoria
componente:

Caddigo: MPP0153 (705153-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE
Pré-requisito: Nenhum.
Aplicacdo: ( X ) Tedrica () Prética ( ) Tebrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

A psicologia como ciéncia humana. Fendmenos perceptivos. Psicologia da Gestalt. Comportamento do
consumidor (fatores internos e externos). Processo decisério de compra. Aspectos do comportamento
humano relacionados ao consumo de bens e servicos. O papel do publicitario na criacdo e indicacdo de
necessidades e desejos.

EXECUCAO
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A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARRETO, Roberto Menna. Anélise transacional da propaganda. Sdo Paulo: Summus, 1981.

GADE, Christiane. Psicologia do Consumidor e da Propaganda. Sdo Paulo: Pedagdgica e Universitaria
- E.P.U., 2005.

BRANDALISE, Loreni Teresinha. A percepcao do consumidor na analise do produto: um modelo de
apoio a gestdo e empresarial. Cascavel - PR: EDUNIOESTE - Editora Gréafica Universitaria, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1970.

BAUMAN, Zygmunt. Vida para Consumo. A transformacéo das pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro:
Zahar, 2007. Disponivel em: <https://yadi.sk/i/csSNXEE303GUFSR>.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: Conflitos Multiculturais da Globalizagdo. Rio
de Janeiro, Revan / UFRJ, 2001.

GIACOMINI Filho, Gino. Consumidor versus propaganda. Sdo Paulo, Summus Editorial, 1991.
NUCLEO de Varejo ESPM. Disponivel: <http://varejo.espm.br/tag/comportamento>.

UNDERHILL, Paco. Vamos as compras! A Ciéncia do Consumo. Rio de Janeiro, Campus, 2004.

7°PERIODO

Nome do | Agéncia Laboratorial em Publicidade e | Classificacéo: obrigatoria
componente: Propaganda

Cddigo: MPP0154 (705154-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE
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Pré-requisito: Planejamento de campanha — Cod.: MPP0149 (705149-1)
Aplicacdo: () Tedrica ( ) Prética (X) Tebrico-pratico
Carga horaria: 60h tedricas; 60 LAB. Créditos: 08.

EMENTA

Vivéncia do cotidiano de uma agéncia de publicidade e seus diversos setores: criacdo, producao, midia,
atendimento, planejamento e pesquisa. Planejamento e criacdo e execucdo de estratégias na area de
publicidade para determinado cliente (publico ou privado).

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos tedricos e atividades praticas sob a orientacdo do docente (LAB).

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo: Summus, 2004.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ACERVO Publicitario. Disponivel em: <http://www.acervopublicitario.com.br>.

BONA, Nivea Canalli. Publicidade e propaganda: da agéncia a campanha. Curitiba: Ibpex, 2007.
CANNES Lions. Disponivel em: <https://www.canneslions.com>.

CORREA, Roberto. Atendimento na Agéncia de Comunicacao. Sdo Paulo: Global, 2006.

JONES, John Philip (org.). A publicidade como negocio: operacdes, criatividade, planejamento de
midia, comunicagdes integradas. Sdo Paulo: Nobel, 2003.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. 4 Ed. Elsevier: Rio de Janeiro, 2013.
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SINDICATO das Agéncias de Propaganda do Rio Grande do Norte. Disponivel em: <
https://www.sinaprorn.com.br/>.

SCHARF, Edson Roberto. Administracdo na propaganda: o planejamento e a gestdo do
conhecimento na administracao aplicada a propaganda. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2006.

7°PERIODO

Nome do | Seminarios e Pesquisa em Publicidade Classificacao: obrigatéria
componente:

Cdédigo: MPP0155 (705155-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( ) TCC ( )Estagio (

) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Métodos de Pesquisa em Comunica¢do — Cod.: MPP0150 (07051501)
Aplicacdo: (x) Teorica ( ) Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Iniciacdo e desenvolvimento do projeto de pesquisa. (Artigo cientifico, Monografia ou Projeto
Experimental). Identificacdo dos temas de pesquisa. Justificativas e relevancia dos temas. Pesquisa
bibliogréfica. Revisdo bibliografica sobre o tema inserindo-o em uma Estrutura teérica adequada.
Problematizacdo e recorte do objeto. Construcdo de hipéteses. Instrumentos de coleta de dados.
Cronograma. Redacdo do projeto de acordo com as normas da ABNT. Apresentacdo e avaliacdo do
projeto de pesquisa em pré-banca.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.



BIBLIOGRAFIA BASICA
FACHIN, Odilia. Fundamentos de Metodologia. 5. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

SERRA NEGRA, Carlos Alberto. Manual de trabalhos monograficos, de graduacao, especializagao,
mestrado e doutorado. 4. ed. S&o Paulo: Atlas, 2009.

TOMASI, Carolina; MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicacdo Cientifica: Normas Técnicas Para
Redacdo Cientifica. Sdo Paulo: Scipione, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Anténio; DUARTE, Jorge. Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicagao. Sdo Paulo:
ATLAS, 2005.

BASTOS, Lilia da Rocha et al. Manual para a elaboracéo de projetos e relatorios de pesquisa, teses,
dissertacdes e monografias. 6. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2004.

CASTRO, Claudio de Moura. A prética da Pesquisa. 2 ed. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.
GIL, Antonio Carlos. Como Elaborar Projetos de Pesquisa. 5 ed. Sdo Paulo. Atlas, 2010.
RUDIO, Franz Victor. Introducéo ao Projeto de Pesquisa Cientifica. 29 ed. Petrdpolis: Vozes, 2001.

SEVERINO, Antbnio Joaquim. Metodologia do Trabalho Cientifico. 23° ed. Sdo Paulo: Cortez Editora,
2010. Disponivel em: <https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/3
480016/mod_label/intro/SEVERINO_Metodologia_do_Trabalho_Cientifico_2007.pdf>.

UNIVERSIDADE do Estado do Rio Grande do Norte. Manual Normativo de Trabalhos de Conclusédo
de Cursos da UERN. Disponivel em: <http://www.uern.br/controledepagi
nas/biblioteca-informes/arquivos/0113manual_de_monografia_uern_finalizado_para
_impressa%C2%A30_(1)(1).pdf>.

7°PERIODO

Nome do | Estagio Curricular Obrigatdrio Classificacéo: obrigatéria
componente:

Cddigo: MPP0284 (0705305-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina  ( ) TCC () Estagio (
) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: MPP0149
705149-1 - Planejamento de Campanha

Aplicacdo: () Tedrica ( ) Pratica (X ) Teorico-préatico

Carga horaria: 195hs/Creditos: Teorica 30 hs; Pratica: 165 hs; Total 195 hs

EMENTA

A prética publicitéria e o estagio; as atribui¢cGes do publicitario em seus espacos de trabalho e a func¢éo
social. O estagio em Publicidade e Propaganda nos diversos espacos de trabalho e sua relacdo com a
legislacdo vigente (lei do estagio).

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. 10. ed. S&o Paulo: Global, 2008.

SAMPAIOQ, Rafael. Propaganda de A a Z: Como Usar a Propaganda Para Construir Marcas e Empresas
de Sucesso. 2. ed. Rio de janeiro: Campus, 1999.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 7. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BONA, Nivea Canalli. Publicidade e propaganda: da agéncia a campanha. Curitiba: 1bpex, 2007.
CORREA, Roberto. Atendimento na Agéncia de Comunicacao. Sdo Paulo: Global, 2006.

JONES, John Philip (org.). A publicidade como negocio: operacdes, criatividade, planejamento de
midia, comunicagdes integradas. Sdo Paulo: Nobel, 2003.
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8 ° PERIODO

Nome do | Trabalho de Concluséo de Curso Classificacdo: obrigatoria
componente:

Cddigo: MPP0156 (705156-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina () TCC () Estéagio (

) Internato ( ) UCE

Preé-requisito: Todas as disciplinas até o 7° periodo — com exce¢do de MDA0046 (0102025-1)
Empreendedorismo.

Aplicacdo: () Tedrica ( ) Pratica (X ) Teorico-préatico
Carga horaria: 360hs /Créditos: 16. Tedrica 15 hs; Pratica: 345hs; Total: 360hs

EMENTA

Desenvolvimento de trabalho individual, visando o aprofundamento de questdes tedricas ou praticas,
através da escolha de um tema relacionado a area Publicidade e Propaganda sob orientacéo de professor.
Este trabalho obedecerd a regulamentacdo especifica de trabalhos de conclusdo de curso na area de
Publicidade e Propaganda poderé ser em forma de projeto experimental, monografia ou artigo cientifico
em caréater individual.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
FACHIN, Odilia. Fundamentos de Metodologia. 5. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

SERRA NEGRA, Carlos Alberto. Manual de trabalhos monograficos, de graduacao, especializagao,
mestrado e doutorado. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.
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TOMASI, Carolina; MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicacdo Cientifica: Normas Técnicas Para
Redacdo Cientifica. Sdo Paulo: Scipione, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
GIL, Antonio Carlos. Como Elaborar Projetos de Pesquisa. 5 ed. Sdo Paulo. Atlas, 2010.
RUDIO, Franz Victor. Introducéo ao Projeto de Pesquisa Cientifica. 29 ed. Petrdpolis: Vozes, 2001.

SEVERINO, Antbénio Joaquim. Metodologia do Trabalho Cientifico. 23° ed. Sdo Paulo: Cortez Editora,
2010. Disponivel em: <https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/3
480016/mod_label/intro/SEVERINO_Metodologia_do_Trabalho_Cientifico_2007.pdf>.

UNIVERSIDADE do Estado do Rio Grande do Norte. Manual Normativo de Trabalhos de Conclusédo
de Cursos da UERN. Disponivel em: <http://www.uern.br/controledepagi
nas/biblioteca-informes/arquivos/0113manual_de_monografia_uern_finalizado_para
_impressa%C2%A30_(1)(1).pdf>.

11.2 EMENTARIO DOS COMPONENTES CURRICULARES OPTATIVOS

11.2.1 Disciplinas optativas: Publicidade e Propaganda

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | llustracdo Publicitaria Classificacéo: optativa
componente:

Codigo: MPP0157 (705157-1) Avaliado por: (X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC

() Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: Nenhum



Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Creditos: 04.

EMENTA

Contextualizacdo e fundamentacdo histérica do desenho. Sensibilizacdo com relacdo aos meios
expressivos. Conhecimento e dominio instrumental do desenho. Nogdes bésicas de desenho: formas livres
e formas geomeétricas, representacdo bidimensional, estudo das proporc¢des da figura humana e sua
representacdo volumétrica.

Desenvolvimento do aparelho motor e da expressdo criativa. Introducdo dos elementos formais e
sintaticos do desenho: ponto; linha, massa, textura, volume, composicao, valor tonal, cor, luz e sombra.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
HURLBURT, Allen. Layout: o Design da Pagina Impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. ver. e atual. Brasilia: LGE, 2003.

WILLIAMS, Robin. Design Para Quem Nao é Design: Noc¢6es Basicas de Planejamento Visual. 2. ed.
Sédo Paulo: Callis, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARNHEIN, Rudolf. Arte e Percepc¢éo Visual. 92 Edi¢do S&o Paulo Pioneira, 1995.

MARMO, Carlos. Desenho Geomeétrico. S&o Paulo: Editora Moderna, 1994.

PENTEADO, José Arruda. Curso de Desenho. Séo Paulo: SENAC, 1996.

GIONGO, Afonso. Desenho Geométrico. Sdo Paulo: Ed. Nobel, 1979.

PRINCIPE JR, Alfredo dos Reis. Nogdes de Geometria Descritiva. Sdo Paulo: Nobel, 1972.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre
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Nome do | Marketing Digital Classificagao: optativa
componente:

Cdodigo: MPP0158 (705158-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: (X) Disciplina ( )TCC ( )

Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica () Tedrico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Fundamentos do Marketing Digital. Marketing 3.0. Os 08 P’s do Marketing Digital. Metodologia POST.
Groudswell- Fenbmenos sociais nos negocios. Midias sociais x Redes Sociais e suas implicacdes nos
Negadcios. Relacionamento entre Marcas e o seu publico no ambiente Digital. Métricas e Mensuragdo na
WEB. Ferramentas de Monitoramento de Midias Sociais. Marketing de Busca: Fundamentos conceituais
de SEM - Search Engine Marketing e SEO (Search Marketing). Web 3.0. Usabilidade. Navegabilidade.
Noc¢Ges de HTML- HyperText Markup Language (Linguagem de Marcacao de Hipertexto).

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
AAKER, David A. Administracao estratégica de mercado. Porto Alegre: Bookman, 2001.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. 5. ed. S&o Paulo - SP: Atlas, 2017.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2007.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ADOLPHO, Conhado. Os 8 Ps do Marketing Digital. Sdo Paulo: Novatec, 2011.

GABRIEL, Martha. Marketing na Era Digital. Sdo Paulo: Novatec, 2010.
. SEM e SEO - Dominando o Marketing de Busca. Séo Paulo: Novatec, 2009.

KOTLER, Philip. Marketing para o seculo XXI: como criar, conquistar e dominar mercados. S&o Paulo
Futura, 2001.

LI, Charlene; BERNOFF, Josh. Fenbmenos Sociais nos Negdcios. Groundswell. Venca em um mundo
transformado pelas redes sociais. Rio de Janeiro: Campus, 2009.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Embalagem e Consumo Classificacdo: optativa
componente:

Codigo: MPP0159 (705159-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( ) Estagio

( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Historia, funcdo e importancia da embalagem. O projeto de desenvolvimento e os elementos da
embalagem. A relagdo entre produto, embalagem, publico alvo e objetivos de comunicacdo
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mercadoldgica. A embalagem no contexto do marketing mix e seu papel no ponto de venda. O processo
de decisdo de compra e fatores de influéncia.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GADE, Christiane. Psicologia do Consumidor e da Propaganda. Sao Paulo: Pedagdgica e Universitaria
- E.P.U., 2005.

BRANDALISE, Loreni Teresinha. A percepc¢do do consumidor na analise do produto: um modelo de
apoio a gestdo e empresarial. Cascavel - PR: EDUNIOESTE - Editora Gréafica Universitaria, 2008.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodinamica das Cores em Comunicacao.
5. ed. Séo Paulo - SP: Edgard Bliicher, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MESTRINER, Fabio. Design de Embalagem — Curso Avancado. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2002.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.
HERRIOTT, Luke. Templates para Design Grafico e Embalagens. Editora Bookman: Sdo Paulo, 2010.

GIGLIO, Ernesto Michelangelo. O Comportamento do consumidor. 3. ed. S&o Paulo: Thomson, 2005.

GADE, Christiane. Psicologia do Consumidor e da Propaganda. Sdo Paulo: Pedagogica e Universitaria
- E.P.U., 2005.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Histdria da Arte em Publicidade Classificacdo: optativa
componente:

Codigo: MPP0160 (705160-1) Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X ) Disciplina ( ) TCC () Estéagio (
) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componentes equivalentes:

MHI0058 - 0704066-1 Historia geral da arte
MHI0059 Historia da arte

Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.



EMENTA

Conceitos fundamentais da arte e do design. Evolucdo das formas de expressdo plastica e técnicas desde
a antiguidade até hoje. Origem da arte moderna e contemporanea. O advento de novos meios tecnologicos
de criacdo e reproducdo de imagens e as modificacOes sofridas pela arte. Movimentos do século XX que
unem arte e as influéncias sofridas pela tecnologia. A ampliacdo dos meios e suportes da arte a partir dos
anos 60 e a retomada das vanguardas do inicio do século XX. Pds modernidade.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
AUMONT, Jacques. A Imagem. 14. ed. Campinas - SP: Papirus, 2009.
COLANGELO Adriano. Mil Anos de Arte. 9. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1989.

GOMBRICH, E. H.. A Historia da Arte. 16. ed. Rio de Janeiro: LTC - Livros Técnicos Cientificos,
1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepcéo Visual. Sdo Paulo - SP. EDUSP. 1980.

CALABRESE, Omar. Como se I1é uma obra de arte. Lisboa: Edi¢bes 70, 1998.
HAUSER, Arnold. Historia Social da literatura e da arte. Sdo Paulo: Mestre Jou,
1982, Vols.2.

JANSON, H. W. Historia da arte. Lisboa: Fundacao Calouste Gulbenkian, 1982.
VENTURI, Lionello. Historia da critica de arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1984.
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PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Promocéo de Vendas e Merchandising Classificacéo: optativa
componente:

Codigo: MPP0161 (705161-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X ) Disciplina ( )TCC ( ) Estagio

( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica () Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Identificar, analisar e desenvolver atividades de marketing promocional no contexto da comunicagédo
mercadologica. Distinguir atividades de promocéo e merchandising das demais vertentes de comunicacéo
de mercado a partir da fundamentacdo de conceitos sobre ponto de venda, estratégias promocionais e
tendéncias de varejo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COBRA, Marcos. Administracdo de Marketing. 2. ed. Sdo Carlos: Scipione, 1992.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: Conceitos, Exercicios, Casos. 8. ed. Sdo Carlos: Scipione,
2009.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BUENO, Wilson. Comunicacdo Empresarial: Teoria e Pesquisa. Barueri: Manole, 2003.

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto de venda. Séo Paulo: Atlas, 2001.

COSTA, Antonio Roque. Marketing promocional: descobrindo os segredos do mercado. S&o. Paulo:
Atlas, 1996.

GRACIOSO, Francisco. Marketing de rede: a era do supermercado. Séo Paulo: Atlas, 1997

SIMOES, Roberto. Introducio a promogao de vendas. S&o Paulo: Saraiva, s.d.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Laboratorio de Criagdo Publicitaria Classificagéo: optativa
componente:

Cddigo: MPP0162 (705162-1) Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC () Estagio

( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Utilizar todos os conceitos aprendidos nas disciplinas de Criacdo e Redacdo publicitaria de forma pratica.
Aumentar a dindmica e interatividade entre a dupla de criacdo, o redator e o diretor de arte. Resolucéo de
um grande numero Jobs (briefings) a fim de manter uma pratica mais efetiva da profissao criativa.
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EXECUCAO
A disciplina disp6e de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo: Summus, 2004.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Thomson, 2003.
VESTERGAARD, Torben. A linguagem da propaganda. S&o Paulo: Martins Fontes, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BRETON, Philippe. A Argumentagdo na comunicacéo. 2. ed. Bauru: EDUSC, 2003.

GOMES, Neusa Demartini. Formas persuasivas de comunicacdo. 3. ed. Porto Alegre: EDPUCRS,
2004.

MARTINS, Jorge S. Redacédo publicitaria: teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 1997.
MARK, Margaret. O heroi e o fora-da-lei. Sdo Paulo: Pensamento-Cultrix, 2003.

STRUNCK, Gilberto Luiz Teixeira Leite. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso:
um guia sobre o marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro: Rio
Books, 2001.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Responsabilidade Socioambiental e | Classificacdo: optativa
componente: Sustentabilidade

Cadigo: MPP0163 (705163-1) Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )Estagio

( ) Internato ( ) UCE
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Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Surgimento e contexto histérico da Responsabilidade Social e Ambiental nas empresas. A
Responsabilidade Social Empresarial como diferencial competitivo. Empresas com programas de
Responsabilidade Social e seus impactos nas comunidades. Conceito de Sustentabilidade e
Desenvolvimento  Sustentavel.  Sustentabilidade e Responsabilidade Ambiental. Marketing
Socioambiental como proposi¢cdo contemporanea para promover o desenvolvimento sustentavel.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
GOLDBERG, Ruth. Como as Empresas Podem Implementar Programas de Voluntariado. S&o
Paulo: Instituto Ethos de Empresa e de Responsabilidade Social, 2001.

ROCHA, Marcelo Theoto; DORRESTEIJN, Hans; GONTIJO, Maria José. Empreendedorismo em
negocios sustentaveis: plano de negdcios como ferramenta do desenvolvimento. Sdo Paulo: Peiropolis,
2005.

TACHIZAWA, Takeshy. Gestdo Ambiental e Responsabilidade Social Corporativa: Estratégias de
Negdcios Focadas na Realidade Brasileira. 8. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAVALCANTE, Enoque Gomes; SANTOS, Maria José Dos (Org). Sustentabilidade do
Desenvolvimento: Fundamentos Tedricos e Metodologia do Novo Paradigma. Recife -PE: UFPE

DIAS, Reinaldo.Gestdo ambiental: responsabilidade social e sustentabilidade. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

GIESTA, Lilian Carpolingua Leite, Rodrigo de Almeida. Responsabilidade social e gestdo ambiental.
Natal: Universidade EDUFRN, 2010.
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RODRIGUES, Maria Cecilia Prates. Acdo social das empresas privadas: como avaliar resultados? A
metodologia EP2ASE. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2005.

VEIGA, Jodo Paulo Candia; RAQUEL, Fernanda. O Compromisso das Empresas com as Metas do
Milénio. Sao Paulo: Instituto Ethos de Empresa e de Responsabilidade Social, 2004.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Gerenciamento de Marcas Classificacdo: optativa
componente:

Cédigo: MPP0062 (0705062-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( X ) Disciplina ( )TCC () Estagio

( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Tedrico-préatico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
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EMENTA

O processo de administracdo de marcas desde a criacdo, o seu ciclo de vida, até a reformulacdo do
conceito grafico. A gestdo de marcas nos diversos segmentos de mercado, nichos e situacoes
comunicativas.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sado Paulo: Summus, 2004.
PINHO, José Benedito. O poder das marcas. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1996.

FONTENELLE, Isleide A. O nome da marca: McDonalds, fetichismo e cultura descartavel. Sdo Paulo:
Boitempo, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KELLER, K. L. Gestao estratégica de Marcas. Printice Hall, 2006.

MUNDO DO MARKETING. Branding 101: O guia béasico para a gestdo de marcas de produto.
OLIVEIRA, Roberta Nascimento Azevedo de. Gestdo estratégica de marcas proprias. 22 ed.atual. Rio
de Janeiro: Brasport, 2008.

TAVARES, Fred. Gestdo da Marca: Estratégia e Marketing. Rio de Janeiro: E-pappers Servigos
Editoriais Ltda, 2003.

TAVARES, Mauro Calixta. Construindo marcas de valor. S&do Paulo: Harbra, 1998.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Midia, Entretenimento e Consumo para Classificacéo: optativa
componente: Publicidade e Propaganda

Codigo: MPP0164 (705164-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
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Departamento de origem: DECOM Grupo: (X ) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Teorias do consumo. Publicidade e entretenimento. Conceito de valor simbdlico: bens culturais e
producdo de sentido. Hibridismo nas relagdes publico/privado. Midia e consumo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GADE, Christiane. Psicologia do Consumidor e da Propaganda. Sao Paulo: Pedagdgica e Universitaria
- E.P.U., 2005.

SEVERIANO, Maria de Fatima Vieira. Narcisismo e Publicidade: Uma Andlise Psicossocial dos Ideais
do Consumo na Contemporaneidade. 2. ed. S&o Paulo: Annablume Editora, 2007.
UNDERHILL, Paco. Vamos as compras! A ciéncia do consumo. Rio de Janeiro: Campus, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Sao Paulo: Martins Fontes, 1970.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio de
Janeiro: Revan / UFRJ, 2001.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. 5. ed. S&o Paulo-SP: Atlas, 2017.
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KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing 12. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2007.

. Marketing para o século XXI: como criar. S&o Paulo: Futura, 2001.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Topicos Especiais em Publicidade Classificacdo: optativa
componente:

Cddigo: MPP0165 (705165-1) Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: (X ) Disciplina ( )TCC ( )

Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Aplicacdo: ( X) Teorica ( ) Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Abordagem de temas atualizados na area da pesquisa e mercado na area de publicidade ou afins.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contedos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARROS, Antbnio; DUARTE, Jorge. Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunica¢ao. Sao Paulo:
ATLAS, 2005.
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BAUER, Martin; GASKELL, G. Pesquisa Qualitativa com texto, imagem e som. Petropolis: Vozes,
2002.
LOPES, Maria Immacolata Vassallo De. Pesquisa em Comunicacéo. 8. ed. Sdo Paulo: Edic¢des Loyola,

2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COTRIM, Sérgio. Pesquisa de Propaganda. Sao Paulo, Global, s.d.
SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa da comunicacdo e da midia. Sao Paulo: Letras
Contemporaneas, 2004.

TRUJILLO, Victor. Pesquisa de mercado: qualitativa e Quantitativa. Sdo Paulo, Scortecci, 2001.

11.2.2 Disciplinas jornalismo e radio, tv e novas midias que poderao ser cursadas como optativas pelo curso

de publicidade e propaganda

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Midia, Cultura e Sexualidade Classificacdo: optativa
componente:
Cddigo: MPP0218 (0705219-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X)) Disciplina ( )TCC ( ) Estagio
( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Componente equivalente: MRT0218 Midia, Cultura e Sexualidade

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
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EMENTA

Teorias das relacdes de género e os estudos sobre a sexualidade nas sociedades humanas. Sexualidades
na cultura brasileira e 0s movimentos de contestacdo politica. Perspectivas da teoria quer na formacéo de
subjetividades sexuais. Sexualidades e dilemas da visibilidade. Culturas da imagem, discursos e

representatividades. Empoderamento social e apropria¢fes tecnoldgicas da midia.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CONNELL, Raewyn; PEARSE, Rebecca. Género: uma perspectiva global. Sdo Paulo: InVersos, 2015.
FOUCAULT, Michel. Histéria da sexualidade I: a vontade de saber. 222 reimp. 2012 . S&o Paulo: Graal,
1988.

GOFFMAN, Erving. Estigma: notas sobre a manipulagéo da identidade deteriorada. 4.ed. Rio de Janeiro:
LTC, 2008.

LOURO, Guacira (Org.). O corpo educado: pedagogias da sexualidade. 3. ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MORAES, Fabiana. O nascimento de Joicy: transexualidade, jornalismo e os limites entre reporter e
personagem. Porto Alegre: Arquipélago Editorial, 2015.

PELUCIO, Larissa (Org.). Olhares plurais para o cotidiano: género, sexualidade e midia. Sdo Paulo :
Cultura Académica, 2012.

RODRIGUES, Jorge Caé. Impressdes de identidade: um olhar sobre a imprensa gay no Brasil. Niteroi:
EdJUFF, 2010.

SILVA, Tomaz Tadeu da (org.). Identidade e diferenca. A perspectiva dos Estudos Culturais.
Petrépolis, Vozes, 2007.



150

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Comunicacdo e Opinido Publica Classificacdo: optativa
componente:

Codigo: MPP0086 (0705086-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM - Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )Estagio
Jornalismo ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componente equivalente: MJO0086 (070550861) Comunicacao e Opinido Publica

Aplicacdo: ( X) Teodrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Natureza e conceito da Opinido Publica. Opinido Publica como fenbmeno politico e social. Opinido
Publica e a midia. Formacdo da Opinido Publica. Expressdo da Opinido Publica. Técnicas de pesquisa de

opinido.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGER Peter L.; LUCKMANN, Thomas. A construcéo social da realidade. 36. ed. Petrdpolis: Vozes,
2014. CANETTI, Elias. Massa e poder. Sdo Paulo: EDUSP, 1983.
COHN, Gabriel. Sociologia da comunicacao: teoria e ideologia. Sdo Paulo: Pioneira, 1973.



MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicacdo. 7. ed. Sdo
Paulo: Loyola, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GUIMARAES, J.; AMORIM, A.P. A corrupcéo da opini&o publica. Sdo Paulo: Boitempo, 2013.
LIMA, V.A.;: GUIMARAES, J.; AMORIM, A.P. Em defesa de uma opinido publica democratica:
conceitos, entraves e desafios. Sdo Paulo: Paulus, 2014,

LIPPMANN, Walter. Opinido publica. Petrépolis: Vozes, 2008.

McCOMBS, Maxwell. A teoria da agenda: a midia e a opinido publica. Petrépolis: Vozes, 20009.
PULITZER, Joseph. A escola de jornalismo: a opinido publica. Floriandpolis: Insular, 2009 (Série
Jornalismo a Rigor, v. 3).

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Introducdo a Cultura Cinematografica Classificacdo: optativa
componente:
Codigo: MPP0100 (0705100-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - | Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC () Estagio

Jornalismo ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componentes equivalentes: MJO0100 Introducdo a Cultura Cinematogréfica

Aplicacdo: ( X) Tedrica () Pratica ( ) Teérico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
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Desenvolvimento histérico do cinema com enfoque predominante na linguagem, principais tendéncias,
géneros e escolas, das origens até o cinema contemporaneo. Os sistemas de producdo e o mercado

mundial. O cinema contemporaneo: métodos de producéo e novas linguagens.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orienta¢éo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDREW, James Dudley. As Principais Teorias do Cinema: uma introdugdo. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Ed., 2002

RAMOS, Ferndo Pessoa (Org.). Teoria Contemporanea do Cinema: Pos-estruturalismo e filosofia
analitica. Vol. I. Sdo Paulo: Editora SENAC, 2005.

STAM, Robert. Introducéo a teoria do cinema. Sdo Paulo: Papirus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MASCARELLO, Fernando (Org.). Historia do Cinema Mundial. So Paulo: Papirus, 2006.
TUDOR, Andrew. Teorias do Cinema. S&o Paulo: Livraria Martins Fontes, 1985.

XAVIER, Ismail (Org.). A Experiéncia do Cinema: antologia. Rio de Janeiro: Edi¢des
Graal/Embrafilme, 1983.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Midia, Estética e Produtos Culturais Classificacdo: optativa

componente:

Cddigo: MPP0104 (0705104-1) Avaliado por: ( X ) Nota ( ) Conceito



Departamento de origem: DECOM - Jornalismo | Grupo: ( X ) Disciplina ( )TCC ( )Estagio
( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componentes equivalentes: MJO0104 Midia, Estética e Produtos Culturais

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horéaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Fenbmenos estéticos e cultura de massa. PadrBes de consumo: andlise, interpretacdo e critica de produtos

culturais. Interfaces de linguagens midiaticas.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contedos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. 5. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2000.

MORAES, Dénis de. Planeta midia: tendéncias da comunica¢do. Campo Grande: Letra Livre, 1998.
SEVERIANO, Maria de Fatima Vieira. Narcisismo e publicidade: uma analise psicossocial dos ideais
do consumo na contemporaneidade. Sdo Paulo: Anna Blume, 2007.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicagio e seus produtos. 4. ed. Petropolis: Vozes,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARANTES, Priscila. Circuitos paralelos: retrospectiva — Fred Forest. Sdo Paulo: IMESP, 2006.
MARTINO, Luiz Mauro de Sa. Estética da comunicacao. Petropolis: Vozes, 2007.

SANTOS, Roberto Elisio; VARGAS, Herom; CARDOSO, Jodo Batista (Org.). Mutacdes da cultura
midiatica. Sdo Paulo: Paulinas, 2009.

VILLACA, Nisia. A periferia pop na idade midia. Rio de Janeiro: Estacdo das Letras, 2012.
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PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Antropologia e Comunicacédo Classificacéo: optativa
componente:
Cddigo: MPP0102 (0705102-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM — | Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )Estéagio

Jornalismo ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum
Componentes equivalentes: MJO0102 (07051021) Antropologia e Comunicacéo
MRTO02 (07051021) Antropologia e Comunicacédo

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Nogé&o de Antropologia. Conceito de cultura. Identidade e relativismo cultural. Regionalismo e fluxos de
comunicacdo. Cultura brasileira e identidade nacional. Midia, hibridos e fenémeno cultural. Cultura

global e local.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orienta¢do do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CASTELLS, Manuel. A era da informacéo: o poder da identidade. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.
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GEERTZ, Clifford. A Interpretacéao das Culturas. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX: Necrose. 3. ed. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2003. p. 206 v. 2 (O Espirito do Tempo).

THOMPSON, John B. Ideologia e Cultura Moderna Teoria Social Critica na Era dos Meios de
Comunicacdo de Massa. 8. ed. Petrdpolis: Vozes, 20009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA, Andréa; CUNHA, Edgar T. Antropologia e imagem. Rio de janeiro: Zahar, 2006.
BARBOSA, Andréa; CUNHA, Edgar T.; HIKHIJI, Rose S. G. Imagem-conhecimento: antropologia,
cinema e outros dialogos. Campinas/SP: Papirus, 20009.

GEERTZ, Clifford. O saber local. Petropolis: Vozes, 2013.

PARAFITA, Alexandre. Antropologia da comunicag&o. Lisboa: Ancora, 2012.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Linguagem Cinematografica e Audiovisual | Classificacdo: optativa
componente:

Cdodigo: MPP0116 (0705116-1) Avaliado por: (X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM — | Grupo: (X) Disciplina ( )TCC () Estagio
Jornalismo ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componentes equivalentes: MJO0116 Linguagem Cinematografica e Audiovisual

Aplicacdo: ( X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico
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Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Elementos de linguagem filmica. Relacdes e diferencas entre TV, video e cinema. Técnicas de TV e

cinema. Narrativa, estéticas cinematograficas e analise de produc¢des audiovisuais. Roteiro.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNADET, Jean-Claude. O que € cinema. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985.

DOC, Comparato. Roteiro: arte e técnica de escrever para cinema e televisdo. Rio de Janeiro: Noérdica,
1983.

TADDEI, Nazareno. Leitura estrutural do filme. S&o Paulo: Loyola, 1981.

WATTS, Harris. On camera: o curso de producéo e video da BBC. So Paulo: Summus, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, Jacques. A estética do filme. 7. ed. Campinas: Papirus, 2009. p. 304 (Colecdo oficio de arte
e forma).

BERNARDET, Jean Claude; RAMOS, Alcides Freire. Cinema e Historia do Brasil. Sdo Paulo:
Contexto, 1988. p. 93.

LIPOVETSKY, Gilles; SERRQY, Jean. A Tela Global: Midias Culturais e Cinema na Era
Hipermoderna. Porto Alegre: Sulina, 2009. p. 326

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematograéfica. 2. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2011.
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PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Cinema Documentario Classificacdo: optativa
componente:

Codigo: MPP0118 (0705118-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X ) Disciplina ( )TCC ( )Estagio

( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componentes equivalentes: MJO0118 Cinema Documentario
Aplicacdo: ( X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
O real versus a ficcdo. Desenvolvimento de cinema documentario. Diferengas entre o documentario no

cinema e na TV. Possibilidades de montagem e edicé&o.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNADET, Jean-Claude. O que € cinema. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.

HENNEBELLE, Guy. Os cinemas nacionais contra Hollywood. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.
TADDEI, Nazareno. Leitura estrutural do filme. S&o Paulo: Loyola, 1981.
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WATTS, Harris. On camera: o curso de producdo e video da BBC. Sdo Paulo: Summus, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, Jacques. A estética do filme. 7. ed. Campinas: Papirus, 2009. p. 304 (Colecao oficio de arte
e forma).

ARMES, Roy. On video. O significado do video nos meios de comunicac¢éo. S&o Paulo: Summus, 1999.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematogréfica. 2. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2011.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Teledramaturgia Brasileira Classificacdo: optativa
componente:

Cddigo: MPP0121 (0705121-1) Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: (X ) Disciplina ( )TCC ( )

Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Componentes equivalentes: MJO0121 Teledramaturgia Brasileira
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
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Tipos de programas: telenovela, minissérie, seriado, programas especiais. Elementos estéticos da

teledramaturgia. Estrutura narrativa. A telenovela brasileira, aspectos historicos, sociais e culturais.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. 4. ed. Sdo Paulo: Summus, 2009.
FIGUEIREDO, Ana Maria C.. Teledramaturgia brasileira: arte ou espetaculo? Sdo Paulo: Paulus, 2003
LOPES, I. (Org). Telenovela: internacionalidade e interculturalidade. S&o Paulo: Loyola, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALVES, Vida. Televisao Brasileira — o primeiro beijo e outras curiosidades. Jundiai/SP: Editora In
House, 2014.
FIELD, Syd. Manual do roteiro: os fundamentos do texto cinematografico. RJ: Objetiva, 1995.
FILHO, Daniel. O circo eletrdnico: fazendo TV no Brasil. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
PALLOTTINI, Renata. Construcdo do personagem. S&o Paulo: Atica, 1989.

. Introducéo a dramaturgia. S&o Paulo: Atica, 1988.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Histdrias em quadrinhos Classificacéo: optativa
componente:
Cddigo: MPP0166 Avaliado por: (X ) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( ) Estagio
Jornalismo ( ) Internato ( ) UCE



Pré-requisito: nenhum.

Componentes equivalentes:

MPP0212 (0705213-1) Histéria em quadrinhos; MJO0212 (0705166) Histéria em quadrinhos;
MRT02012 (0605213) Historia em quadrinhos

Aplicacdo: ( X) Teorica () Prética ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Histdria das Historias em Quadrinhos. Linguagem dos quadrinhos. Géneros nas Historias em Quadrinhos:
a charge, a tira, quadrinhos de superaventura, autobiografias, romances graficos, jornalismo em

quadrinhos. O campo da historia em quadrinhos e sua utilizagdo como suporte narrativo ndo ficcional.

EXECUCAO
A disciplina disp6e de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
A disciplina ainda nédo foi ofertada e o acervo da biblioteca ndo dispde de obras recomendadas para estes

estudos.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

EISNER, Will. Quadrinhos e arte sequencial. Sdo Paulo, Martins Fontes, 2001.

. Narrativas gréficas. Sdo Paulo, Devir, 2005.

IANNONE, L.; IANNONE, R. O mundo das Historias em Quadrinhos. Sdo Paulo: Moderna, 1994.
McCLOUD, Scott. Desvendando os quadrinhos. S&o Paulo, Makron books, 2005.
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PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Diccdo e interpretagéo Classificacdo: optativa
componente:
Codigo: MPP0208 (07052091) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Jornalismo Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Componentes equivalentes:
MJO0208 Dicgéo e interpretacdo; MPP0169 Diccdo e interpretacdo

Aplicacdo: ( X) Teodrica () Pratica ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Explicacdo tedrica da importancia da dic¢do. Exercicios para aperfeicoamento da diccdo; préatica de
técnicas basicas de leitura e interpretacdo oral de textos variados (noticias para radio, reportagens,

entrevistas, apresentacdo oral de livros, comentarios).

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ALVES, Clair. A arte de falar bem. Petrépolis, RJ. Vozes, 2005.



BARROQOS, Orlando Mara. Comunicacao e oratoria. Rio de Janeiro. Lamen Juris, 1993.

WEIL, Pierre. O corpo fala: a linguagem da comunicacdo ndo verbal. Petropolis, RJ. Vozes, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KYRILLOS, L.; COTES, C.; FEIJO, D.. Voz e Corpo na TV: a fonoaudiologia a servico da
comunicagéo. Sdo Paulo: Globo, 2003.

MCLEISH, Robert. Producédo de radio: um guia abrangente de producdo radiofonica. Sdo Paulo,
Summus, 2001.

BEUTTENMULLER, M. G. O despertar da comunicagéo vocal. Rio de Janeiro: Enelivros, 1995
BRETON, Philippe. A argumentac¢édo na comunicagao. 2. ed. Bauru: EDUSC, 2003.

REYZABAL, Maria Victoria. A comunicacao oral e sua didatica. Bauru: EDUSC, 1999.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Topicos especiais em radio, televisdo e  Classificacdo: optativa
componente: novas midias
Codigo: MPP0171 (705171-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X ) Disciplina ( YTCC ( )Estagio
( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Componentes equivalentes: MJO0217 Topicos especiais em radio, televisdo e novas midias

162
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Aplicacdo: ( X) Tedrica () Prética ( ) Te6rico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Creditos: 04.

EMENTA
Estudos interdisciplinares de radio, televisio e novas midias. Novas conceituacdes. Areas conexas e

linguagens da Comunicacgéo. Debate sobre pesquisas e estudos recentes de Comunicacao.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

FERRARETO, Luiz Artur. Radio no ar - O veiculo, a histdria e a técnica. Porto Alegre : Sagra Luzzatto,
2001.

VALLS, Alvaro L. M. O que é ética. Séo Paulo: Brasiliense, 2006.

VASQUEZ, Adolfo Sanches. Etica. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARMES, Roy. On Video: o Significado do Video nos Meios de Comunicagéo. 2. ed. Sdo Paulo: Summus
Editorial, 1999.

CESAR, Cyro. Radio: a midia da emog&o. S&o Paulo: Summus, 2005.

COELHO, Maria das Gragas Pinto. Pedagogia critica da midia: a teia da midia educagdo nas redes
sociais contemporaneas. Natal: EDUFRN - Editora da UFRN, 2009.

COUTINHO, lluska; BRANDADO, Cristina; LEAL, Paulo Roberto Figueira. Televisdo, cinema e midias
digitais. Florianopolis: Insular, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Cultura das Midias. 3. ed. S&o Paulo: Experimento, 2003.
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PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Producdo independente em cinema e | Classificacdo: optativa
componente: audiovisual

Cddigo: MPP0172 (705172-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X ) Disciplina ( )TCC ( ) Estagio

() Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Componentes equivalentes: MRT0273 Producéo independente em cinema e audiovisual

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Estudo do ciclo de vida de uma producdo cinematogréfica/audiovisual; analise de uma proposta
orcamentaria; analise de uma producdo de Baixo Orcamento; estudo do planejamento estratégico; estudo

de caso.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNADET, Jean-Claude. O que € cinema. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985.
HENNEBELLE, Guy. Os cinemas nacionais contra Hollywood. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.
TADDEI, Nazareno. Leitura estrutural do filme. Sdo Paulo: Loyola, 1981.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARMES, Roy. On Video: o Significado do Video nos Meios de Comunicacdo. 2. ed. Sdo Paulo: Summus
Editorial, 1999.

AUMONT, Jacques. A Imagem. 14. ed. Campinas - SP: Papirus, 20009.
AUMONT, Jacques. A estética do filme. 7. ed. Campinas: Papirus, 20009.

BARTALOTTI, Cecilia Camargo. Historia do cinema — Dos classicos mudos ao cinema moderno. Sdo
Paulo/SP: Martins Editora, 2013.

EISENSTEIN, S. M. A forma do cinema. Rio de Janeiro: Zahar, 1990.

PERIODO: 5°, 6° ou 7° Semestre

Nome do | Televiséo digital em alta definicdo Classificacéo: optativa
componente:
Cddigo: MPP0173 (705173-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )

Jornalismo Estéagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum

Componentes equivalentes: MJO0217 Televisao digital em alta definicao
Aplicacdo: ( X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA
Padr@es de transmissao digital, o americano (ATSC), o europeu (DVB) e o padréo brasileiro (ISDB-Thb

Integrated Services Digital Broadcasting Terrestrial). A unido entre a TV e o celular. A audiéncia com



alta definicdo: Full HD TVs, conversores de sinal set top box. Os middlewares. A transmissdao em HD no

Brasil.

EXECUCAO
A disciplina dispde de conteidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BONASIO, Valter. Televisdo: Manual de producéo e direcdo. Belo Horizonte: Leitura, 2000.

FREIRE FILHO, Jodo (Org). A Tv em Transi¢do: Tendéncias de Programagéo no Brasil e no Mundo.
Porto Alegre: Sulina, 2009.

SQUIRRA, Sebastido (org.); FECHINE, Yvana (org.). Televisao digital desafios para a comunicacao.
Porto Alegre: Sulina, 20009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOLANO, Cesar Ricardo Siqueira. A televisdo brasileira na era digital. Sdo Paulo: Paulus, 2007.
BRENNAND, Edna; LEMOS, Guido. Televisdo digital interativa — Reflexdes, sistemas e padrdes.
Editora Horizonte, 2007.

CANNITO, Newton. A Televisdo na era digital — Interatividade, convergéncia e novos modelos de
negécio. Sdo Paulo: Summus, 2010.

GOBBI, Maria Cristina; KERBAUY, Maria Teresa Miceli. Televisdo digital: informacdo e
conhecimento. Scielo — Editora UNE, 2010.

MUSBERG, Robert B. Roteiro para Midia eletrdnica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

Nome do

Comunicacao e Musica Classificacéo: Optativa
componente
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Cddigo: MPP0207 (0705208-1) Avaliado por: ( X) Nota () Conceito
Departamento de origem: DECOM — Grupo: ( X ) Disciplina( ) TCC ()
Jornalismo

Estégio () Internato () UCE

Pré-requisito: Nao ha

Componentes equivalentes: MJO0207 Comunicacdo e Musica

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica () Teorico-pratico

Carga horaria/Crédito: 60 h/ Creditos: 04
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EMENTA: Interface entre comunicagdo e musica privilegiando: a) A musica e suas apropriacdes; b)
Repertdrio para construir a arquitetura de analise tedrica-metodologica da musica; ¢) A musica e
territorio; d) O consumo, producdo e circulacdo da masica na sociedade moderna; €) As cenas musicais,
o circuito cultural e o territorio; f) Os aspectos sociopoliticos que circundam o consumo de musica.

Bibliografia Basica:

DELEUZE, Gilles; GUATTARI, Félix. Mil platos: capitalismo e esquizofrenia (Vol. 4). Rio de
Janeiro: Editora 34, 1997.

FOUCAULT, Michel. O corpo utopico: as heterotopias. Sdo Paulo: n-1 edi¢Ges, 2013.

JANOTTI JR, Jeder. Rock me Like the Devil: a assinatura das cenas musicais e das identidades
metalicas. Recife: Editora Livrinho de Papel Finissimo, 2014.

Bibliografia Complementar:

HAESBAERT, Rogério. Viver no limite: territorio e multi/transterritorialidade em tempos de in-
seguranca e contengéo. Rio de Janeiro: Ed. Bertrand Brasil, 2014.

JANOTTI JR., Jeder. Heavy metal com dendé: rock pesado e midia em tempos de globalizacéo.
Rio de Janeiro: Editora E-papers, 2004.

KAHN-HARRIS, Keith. Extreme metal: music and Culture on the Edge. Oxford, New York, 2007.
(versdo e-book)

LATOUR, Bruno. Jamais fomos modernos: ensaio de antropologia simétrica. Rio de Janeiro: Ed.
34, 1994.

MOTTI, Regev. Pop-Rock Music: aesthetic cosmopolitanism in late modernity. Cambridge: Polity
Press, 2013.

Nome do

Género e Comunicagéo Classificagéo: Optativa
componente

Cddigo: MPP0210 (0705211-1) Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

168



Depar_tamento de origem: DECOM — Grupo: ( X ) Disciplina( ) TCC ()
Jornalismo Estagio () Internato () UCE

Pré-requisito: Ndo ha

Componentes equivalentes: MJO0210 Género e Comunicagéo

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica () Teorico-pratico
Carga horéaria/Crédito: 60 h / Créditos: 04

EMENTA: Conceito de Género e suas vertentes. Os estudos de género na Comunicagao, historico e
tendéncias. Género, Cultura das midias, consumo. Representacfes de Género nas midias.

Bibliografia basica
BOURDIEU, Pierre. A dominacdo masculina. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2009.
FOUCAULT, Michel. Histéria da sexualidade I: a vontade de saber. S&o Paulo: Graal, 1988.

LOURO, Guacira Lopes. Um corpo estranho: ensaio sobre sexualidade e Teoria Queer. Belo
Horizonte: Anténtica, 2004.

Bibliografia Complementar:

HUYSSEN, A. A cultura de massas enquanto mulher. In: HUYSSEN, A. Memorias do Modernismo.
Rio de Janeiro: UFRJ, 1997.

LOPES, Denilson. “Cinema e género”. In. MASCARELLO, Fernando (Org.). Histéria do cinema
mundial. Campinas: Papirus, 2006.

MULVEY, Laura. Teoria do cinema feminista em tempos de mudanca tecnoldgica: novas formas
de espectatorialidade. In: SOUZA, G., CANEPA, L., CARREIRO, R. XIII Estudos de Cinema e
Audiovisual Socine — Vol. 1.S&o Paulo: Socine, 2012.

SALIH, Sara. Judith Butler e a teoria Queer. Sdo Paulo: Auténtica, 2012.
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Nome do . . .
Midias e Educacdo Classificacao: Optativa

componente

Cddigo: MPP0214 (0705174-1) Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — Grupo: ( X ) Disciplina( ) TCC ()

Jornalismo

Estégio () Internato () UCE

Pré-requisito: Nao ha

Componentes equivalentes: MJO0214 Midias e Educacéo

Aplicacdo: ( X) Teorica () Prética () Tedrico-pratico

Carga horaria/Crédito: 60 h/ Créditos: 04



EMENTA: Educacdo ndo-presencial. TV na escola. Caracteristicas e especificidades do género
educativo. Origem e evolugdo dos programas nacionais de educacéo via radio ou TV. A educagdo como
forma de comunicacéo.

EXECUCAO: a disciplina dispde de contelidos que podem ser assimilados em atividades préticas,
sob orientagédo do professor.

Bibliografia Basica:

HARVEY, David. Condicéo p6s-moderna. Sdo Paulo: Edigdes Loyola, 2001 . 349p SAVIANI,
D. Pedagogia Historico-critica. Primeiras aproximacoes. 6.ed. Campinas: Autores Associados,
1997.

SPOSITO, Marilia Pontes. O Povo Vai a Escola Sdo Paulo: Loyola, 1984

Bilbiografia complementar:

COELHO, Maria das Gracas Pinto. Pedagogia critica da midia: a teia da midia educacao nas redes
sociais contemporéneas. Natal: EDUFRN, 2009.

FANTIN, Monica. Midia, educacao, conceitos, experiéncias, dialogos Brasil - Italia.
Florianopolis: Cidade Futura, 2006.

GALVAO, Afonso; LACERDA, Gilberto Lacerda (Orgs.). Educagao: tendéncias e desafios de um
campo em movimento. Brasilia: ANPEd, 2008.

MORAES, Denis de; RAMONET, Ignacio; SERRANO, Pascual. OLIVEIRA, Dennis De (Org).
Midia, Cultura e Violéncia: Leituras do Real e da Representacdo na Sociedade Midiatizada. Sdo
Paulo: CELECC - ECA — USP, 20009.

SANTAELLA, Ldcia. Cultura das Midias. 3. ed. Sdo Paulo: Experimento, 2003.
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Nome do Historia dos Meios Sonoros e Audiovisuais e n .

. Classificacdo: Optativa
componente:
Cddigo: MPP0211 (0705212-1) Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito
gilgflftamento de origem: DECOM ~ Grupo: ( X ) Disciplina( ) TCC () Estagio (

) Internato () UCE

Pré-requisito: Nao ha

Componentes equivalentes: MJO0167 e MJO0211 Histdria dos Meios Sonoros e Audiovisuais

Aplicacdo: ( X) Teorica () Pratica () Tedrico-pratico

Carga horéaria/Crédito: 60 h / Créditos: 04



EMENTA: Estudo diacrdnico dos meios sonoros e audiovisuais; estudo sincrénico comparativo das
tecnologias da imagem e do som; analise da influéncia da ritualidade e da representacdo do real nas
criacOes sonoras e audiovisuais; estudo de caso da cronologia de um equipamento contemporaneo.

Bibliografia Basica:

ARMES, Roy. On Video: o Significado do Video nos Meios de Comunicacéo. 2. ed. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 1999.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a Internet. Rio: Zahar,
2004.

COSTELLA, Antonio F. Comunicacéo do grito ao satélite. 5. ed. Campos do Jorddo: Mantiqueira,
2002.

Bibliografia complementar:

ALVES, Mércia Nogueira; FONTOURA, Mara; ANTONIUTTI, Cleide Luciane. Midia e producéao
audiovisual. Curitiba/PR: Ibpex, 2008.

BARTALOTTI, Cecilia Camargo. Historia do cinema — Dos classicos mudos ao cinema moderno.
Séo Paulo/SP: Martins Editora, 2013.

BAZIN, André. O que é o cinema? Sdo Paulo: Cosac Naify, 2014. FARO, J.
S. Histdria e comunicacdo. Sdo Paulo: Cortez, 1983.
HAGEMEYER, Rafael Rosa. Historia e audiovisual. Belo Horizonte/MG: Auténtica, 2012.

Nome do

Elaboracéo de Projetos e Producdo Cultural Classificacao: Optativa
componente
Cédigo: MPP0209 (0705210-1) Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito
Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X ) Disciplina( ) TCC  ( )

Estégio () Internato () UCE
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Pré-requisito: Nao ha

Componentes equivalentes: MJO0170 e MJO0209 Elaboracao de Projetos e Producéo Cultural

Aplicacdo: ( X) Teorica () Préatica () Tedrico-pratico

Carga horaria/Crédito: 60 h/ Créditos: 04

EMENTA: Estudo dos mecanismos de incentivo a cultura; analise dos termos de referéncia de um
edital; desenvolvimento critico argumentativo de um projeto cultural; elaboracdo de uma proposta a
partir de um estudo de caso; analise de viabilidade e anlise fisico financeira de um projeto; execucgéo
e auditoria de projetos de producdo cultural.

EXECUCAO: a disciplina dispde de contelidos que podem ser assimilados em atividades praticas, sob
orientacdo do professor.

Bibliografia Basica:

CASCUDO Luis da Camara. Civilizacdo e Cultura: Pesquisas e Notas de Etnografia Geral. Belo
Horizonte - MG: Itataia, 1983

GODOQY, Marcio; OLIVEIRA, Leonel Ramos De. A Industria do Patrocinio em Santa Catarina.
Florianopolis - SC: Empreendedor, 2008

ROUANET Sérgio Paulo. Ano Eleitoral: Tempo Para Balanco. 0. ed. Rio de Janeiro: Fundacéo
Konrad-Adenauer-Stiftung, 2002. p. 159

Bibliografia complementar:
CESNIK, Fabio de Sa. Guia do incentivo a cultura. S&o Paulo: Editora Manole, 2012.

FERNANDES, Natalia Aparecida Morato. Cenarios da cultura no Brasil — Estado, cultura e politica
cultural. Curitiba: Editora Appris, 2012.

Lei Camara Cascudo de Incentivo a Cultura. Disponivel  em
http://www.fja.rn.gov.br/pg_
incentivocultural.asp - Lei 5.172/1966.


http://www.fja.rn.gov.br/pg_

PEREIRA, Julio Cesar. Trés vinténs paraa cultura. O incentivo fiscal a cultura no Brasil. Sdo Paulo:
Escrituras, 2014.

WU, Chin Tao. Privatizac¢éo da cultura. Sdo Paulo: Boitempo editorial, 2006.

Nome do componente: Producdo audiovisual para | Classificacdo: optativa

midia digital

Cddigo: MPP0270 (0705272-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito
Departamento de origem: Grupo: ( X) Disciplina TCC Estagio
DECOM - RTVI po: (%) P ) () ’

( ) Internato ( ) UCE
Pré-requisito: Nenhum

Componentes Equivalentes (codigo - Nome do componente): MRT0270 Producdo audiovisual para
midia digital
Aplicacdo: (X) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratica

Carga horaria/Credito:60h/04

EMENTA:

Cibercultura, convergéncia cultural e tecnologias da mobilidade no desenvolvimento de projetos
audiovisuais. Aspectos da cria¢do e producédo de conteudos audiovisuais para meios digitais e interativos.

Formatos e narrativas audiovisuais na internet: vlogs, podcasts, redes sociais, etc.
BIBLIOGRAFIA BASICA:

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. Rio de
Janeiro: Ed. 34, 1993.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. S&o Paulo: Aleph, 2009.

GREEN, Joshua; BURGUESS, Jean. YouTube e a revolugéo digital. S&o Paulo: Aleph, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

175



ANDERSON, Chris. A cauda longa. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

Cultura e Realidade do Nordeste Brasileiro
Cddigo: MPP0168 (705168-1) Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estéagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Componentes equivalentes: MJO0286 e MJO0168 Cultura e Realidade do Nordeste Brasileiro
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética () Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

Estudo da formacdo socioeconémica e cultural do nordeste; analise dos conceitos de classes, etnias e
cultura; analise da economia do acucar e do gado: conflitos, contrastes, expressdes sociais e culturais;
estudo das economias secundérias: 0 algodao; estudo da modernizacdo reflexa e da industrializac&o;
estudo comparado da cultura ultra tradicional e industrial; analise histérico do advento dos meios de

comunicacdo de massa e do consumo cultural; analise das perspectivas do nordeste no brasil e no mundo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades préaticas sob a orientagdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BOSI, Alfredo. A dialética da colonizagdo. Séo Paulo: Companhia das Letras, 1992,
ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. Brasilia: Brasiliense, 1985.
MARIZ, M. da S.; SUASSUNA, L. E. B. Historia do Rio Grande do Norte contemporaneo (1934 —

1990): estado, evolucéo politica, social e econdmica. Natal: CDF Gréfica e Editora, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARAUJO, Douglas. Surgimento e decadéncia das oficinas de carne seca do RN. Natal: UFRN, 1994.
CAVALCANTI, S. FERREIRA, A. A insercéo espuria do Rio Grande do Norte na globalizagéo:
méao-de-obra barata como fator de atracdo. Scripta Nova. Revista Electronica de Geografia y Ciencias
Sociales, Universidad de Barcelona, Vol. VI, n® 119 (71), 2002. [ISSN: 1138-9788]. Disponivel em:
<http://www.ub.es/geocrit/sn/sn119-71.htm>.

CLEMENTINO, Maria do Livramento Miranda. O maquinista de algodao e o capital comercial. Natal:
Editora Universitaria/UFRN, 1987.

SANTOS, Paulo Pereira dos. Evolugdo econdmica do Rio Grande do Norte (do século XV1 ao século
XX). Natal: Clima, 1994.

SODRE, Nelson Werneck. Sintese de histdria da cultura brasileira. Sio Paulo: Bertrand Brasil, 2003.

HISTORIA DA COMUNICACAO

AUDIOVISUAL
Cdédigo: MRT0219 — 07052201 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito
Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )

Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.



EMENTA

Historia da midia sonora e audiovisual. Origens dos meios massivos sonoros e audiovisuais: economia,
politica e tecnologia na consolidacdo das midias. A era de ouro do radio e da TV. Meio e mensagem:
informacdo, educacdo e comunicacdo. Historia da Internet e informatizagdo dos meios: impacto da
digitalizacdo e convergéncia. Midia, politica e Comunicagéo no Brasil.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

COSTELLA, Antonio F. Comunicacao do grito ao satélite. 5. ed. Campos do
Jordao: Mantiqueira, 2002.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a
Internet. Rio: Zahar, 2004.

RIBEIRO, Ana Paula Goulart. Comunicacdo e Historia: Interface e Novas
Abordagens. Rio de Janeiro: Mauad X, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BARBOSA, Marialva. Historia da Comunicacao no Brasil. Petropolis, RJ: Vozes,

2013.

BUCCI, Eugenio (org.) et alii. A TV aos 50. Criticando a televisao brasileira no seu cinquentenario.
Sao Paulo: Editora Fundagéo Perseu Abramo, 2000.

CALABRE, Lia. A Era do radio. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2002.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2015.

PARRY, Roger. A histdria dos meios de comunicacdo de Gilgamesh ao Google.

Rio de Janeiro: Elsevier Editora, 2012.

CULTURA BRASILEIRA
Cddigo: MCS0086 - 0701086-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.
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EMENTA: ldentidade nacional. Cultura popular e ideologia. Industria Cultural. Cultura do Rio Grande
do Norte.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CAMPBELL, Joseph. Mito e transformagc&o. S&o Paulo: Agora, 2008.

CYRULNIK, Boris. Do sexto sentido: 0 homem e o encantamento do mundo. Lisboa: Instituto Piaget,
1999.

QUINN, Daniel. Ismael: um romance da condi¢cdo humana. Tradugdo: Thelma Médice Ndbrega. Sdo
Paulo: Petrépolis, 1998.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz. A invencio do nordeste e outras artes. 5. Ed. Sdo Paulo:
Cortez, 2011.

FREYRE, Gilberto. Casa Grande & Senzala. 52. Ed. Sdo Paulo: Global Editora, 2013.

Sobrados e Mucambos. Sdo Paulo: Global Editora, 2003.

RIBEIRO, Darcy. O Processo civilizatorio:estudos de antropologia da civiliza¢do. 7. Ed. Petropolis:
Vozes, 1987. . O povo brasileiro: a formacéo e o sentido do Brasil. 2. Ed. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 1995.

ORTIZ, Renato. Cultura brasileira, identidade nacional. Rio de Janeiro: Brasiliense,2001.
GONZALEZ, Néliae HASENLBAG, Carlos. O lugar do negro. Rio de Janeiro: Zahar, 2022.

ECONOMIA POLITICA DA COMUNICACAO
Cdédigo: MRT0225 - 0705226-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )

Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Componentes Equivalentes — MJO0181 Economia Politica da Comunicacéao
Aplicacdo: (X ) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico

Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.
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EMENTA: Economia Politica da Comunicacdo: conceitos e abordagens. A ldgica vigente na producéo,
distribuicdo e consumo da informagdo nos MCM. As influéncias existentes na comercializagio de
produtos informacionais impressos, de radiodifusdo e nos canais da web. A possibilidade do controle
social. Politicas publicas voltadas a comunicacéo e a informacgao.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BRITTOS, Valério Cruz; KALIKOSKE, Andres (Orgs.). Economia politica das inddstrias culturais:
Comunicacdo, Audiovisual e Tecnologia. Porto: Media XXI, 2012.

BRITTOS, Valério Cruz (Org.). Economia politica da comunicacdo: convergéncia tecnolégica e incluséo
social. Rio de Janeiro: Mauad X, 2011.

BOLARNO, César Ricardo Siqueira (Org.). Comunicacéo, educacio, economia e sociedade no Brasil:
desenvolvimento histoérico, estrutura atual e os desafios do século XXI. Sdo Cristévao: Editora UFS,
2008.

TECNICAS DE LOCUCAO E INTERPRETACAO
Cédigo: MRT0228 - 0705259-1 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estéagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Tedrica () Prética ( ) Teo6rico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: A importancia da diccdo. Exercicios de aperfeicoamento da diccdo: pratica de técnicas
bésicas de leitura e interpretacdo oral de textos variados (noticias para radio, reportagens, entrevistas,
comentarios e textos dramaticos e poéticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

ACUNA QUINTEIRO, Eudosia. Estética da voz: uma voz para o ator. 5% edi¢do. Sao Paulo: Plexus,
2007.

KYRILLOS, L.; COTES, C.; FEIJO, D. Voz e corpo na TV: a fonoaudiologia a servico da
comunicagdo. Sao Paulo: Globo, 2003.

REYZABAL, Maria Victéria. A comunicacédo oral e sua didatica. Bauru: EDUSC, 1999.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ALVES, Clair. A arte de falar bem. Petrépolis: Vozes, 2005.

BARROS, Orlando Mara. Comunicac&o e oratoria. Rio de Janeiro: Lamen Jdris, 1993.
BENTTENMULLER, M. G. O despertar da comunicacdo vocal. Rio de Janeiro: Enelivros, 1995.
BRETON, Philippe. A argumentagdo na comunicagdo. 22 edi¢do. Bauru: EDUSP, 2003.
BROWN, Charles T. Introducéo a eloquéncia. Rio de Janeiro, Fundo Nacional de Cultura, 1961.

ESTETICA E CULTURA DE MASSA
Cédigo: MRT0230 - 0705231-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Conceitos de Arte e Estética. Comunicacdo e Arte. Interpretacdes estéticas e socioldgicas da
indUstria cultural. A expressdo da cultura contemporanea através dos meios de comunicacdo de massa.
As transformacdes: na mdsica, teatro, cinema, arquitetura, artes plasticas, danca e literatura frente a
massificacdo produzida pelos meios de comunicagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica. In: Obras escolhidas:
Magia, Arte e Técnica. 7. ed. S&o Paulo: Ed. Brasiliense, 1994.

ECO, Umberto. Histéria da Beleza. Rio de Janeiro: Record, 2004.

. Historia da Feidra. Rio de Janeiro: Record, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
BHABHA, Homi. O local da cultura. Belo Horizonte: UFMG, 1998.
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CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos culturais da globalizacdo. Rio, Edit.
UFRJ, 1999..

MOLES, Abraham. O Kistch. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Seculo XX: Neurose. 9. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2002. . Cultura de Massas no Século XX: Necrose. 3. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2003.

SANTAELLA, L. Por qué as artes e as comunicacdes estdo convergindo? SP: Paulus, 2007.

CRIACAO PARA RADIO E TV
Codigo: MRT0251 - 0705252-1 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estéagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicagdo: () Tedrica ( ) Prética (x) Tedrico-pratico

Carga horaria: Tedrica 30h/2; Pratica: 30h/2; Total 60h/04

EMENTA: Histéria da programacéo no radio e na TV. Analise dos géneros e formatos de programas na
TV e no rédio. Estrutura do texto radiofénico e na televisdo. Elaboracdo de projetos de programas para
rédio e televisdo. Préatica de redagdo, improviso e interpretacdo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BARBOSA FILHO, André. Géneros Radiofénicos: os formatos e os programa em audio. S&o Paulo:
Paulinas, 2003.

SOUZA, José Carlos Aronchi de. Géneros e formatos na televisao brasileira. Sdo Paulo: Summus, 2014,
HAUSMAN, Carl. Radio: producéo, programacao e performance. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
BAIRON, Sérgio. Texturas Sonoras: audio na hipermidia. Sdo Paulo: Hacker, 2005.
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MCLEISH, Robert. Producdo de Radio: uma guia abrangente de producdo radiofénica. Sdo Paulo:
Summus, 2001.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisao: a vida pelo video. Sdo Paulo: Moderna, 1988. KELLISON,
Cathrine. Producéo e diregdo para TV e video. Uma abordagem prética. RJ: Elsevier, 2007.

ORTIZ, Miguel Angel; MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicagio para o radio. Sdo Paulo:
Edicbes Loyola, 2005.

PRADO, Emilio. Estrutura da Informacao Radiofénica. S&o Paulo: Summus, 1989.

CRITICA DA MIDIA
Cdodigo: MRT0233 - 0705234-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Componentes Equivalentes — MJO0196 Critica da Midia

Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Midia e opinido publica. Espetacularizacdo, hibridismo e mediacdo nas midias. Aspectos
historicos contextuais das representacdes de género, sexualidades, etnias e subalternidades na cultura das

midias. Dimensfes do objeto cultural e do objeto midiatico. Multiculturalismo e interculturalidade.
Midia, poder e contra hegemonia.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CASTELLS, Manuel. O Poder da Identidade. A Era da Informacgéo: Economia, Sociedade e Cultura, v.
2.3 ed. S&o Paulo: Paz e Terra, 2001.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

MORAES, Dénis de. Planeta midia: Tendéncias da Comunicacgdo na Era Global. Campo Grande: Letra
Livre, 1998.



BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BHABHA, Homi. O local da cultura. Belo Horizonte: UFMG, 1998.

HALL, Stuart. Da didspora: identidades e mediagdes culturais. Belo Horizonte, Edit. UFMG, 2006.
SHOHAT, Ella & STAM, Robert. Critica da imagem eurocéntrica: multiculturalismo e representacao.
Séo Paulo: Cosac&Naify, 2006.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Bauru: Edusc, 2001. FREIRE, Paulo. Extensdo ou
Comunicacao?. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1983.

LIMA, Venicio A. de. Comunicacdo e Cultura: as ideias de Paulo Freire. Sdo Paulo: Perseu Abramo,
2011.

MOSTRA AUDIOVISUAL
Cdodigo: MRT0276 - 0705278-1 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: () Tedrica (X)) Pratica () Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: : Atividades praticas e experimentais na organizacao, producao e realizacdo de
festival universitario de videos em curta-metragem; etapas de planejamento, producao,
promocao, realizacéo e avaliacao de festival universitario de videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

MALAGODI, Maria Eugénia e CESNIK, Fabio. Projetos culturais: elaboracdo, administracao,
aspectos legais e busca de patrocinio. Sdo Paulo: Escrituras, 2004.

REIS, Ana Carla Fonseca. Marketing cultural e financiamento da cultura. Sdo Paulo:
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Thomson, 2003.

MINISTERIO DA CULTURA. Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas, diretrizes e
acoes, 2011 —2014. Brasilia: Ministério da Cultura, 2011.

THIRY-CHERQUES, Hermano Roberto. Projetos culturais: técnicas de modelagem. Rio de
Janeiro: FGV, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CESNIK, Fabio de S&. Guia do incentivo a cultura. 22 ed. atual. e ampl. Barueri: Manole,
2007.

LUZ, Afonso et al. (Org.). Producéao cultural. Rio de Janeiro: Beco do Azougue, 2010.
MENDONCA, Maria Luiza Martins de. Producao cultural e mercado de consumo: desafios e
possibilidades. In Letras, 01/2007, Nam. 1. Campinas, Ed. Pontificia Universidade de Catdlica
de Campinas, 2007.

PRODUCAO E MARKETING. Producéo e Marketing. S&o Paulo: Nova Cultural 1986.
BOLANO, C. R. .; GOLIN, C.; BRITTOS, V. C. (ORGS.). Economia da arte e da cultura. S&o
Paulo, S&o Leopoldo, S&o Cristovdo, Porto Alegre: Itad Cultural, Cepos/Unisinos,
PPGCOM/UFRS, OBSCOM/UFS, 2010.

COMUNICAQAO E CULTURA POPULAR
Cdodigo: MRT0239 - 0705240-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico

Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.



EMENTA: Conceito de cultura popular. Povo x massa. Manifestacdes de cultura popular. Identidade e
minorias. Folkcomunicagdo. Industria cultural, aculturacdo e absorcéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

GUARESCHI, Pedrinho A. Textos em representacdes sociais. 4 ed. Petropolis: Vozes, s.d.
IANNI, Octavio. Teorias da globaliza¢do. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1994.
O"SULLIVAN, Tim. Conceitos-chave em estudos de comunicacéo e cultura. Piracicaba: Unimep,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ARANTES, Antonio Augusto. O que é Cultura Popular. Sdo Paulo: Brasiliense, 1981.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade. Sdo Paulo:
Edusp, 1997.

CHAUI, Marilena. Conformismo e resisténcia: aspectos da cultura popular no Brasil. S. Paulo,
Brasiliense, 1986.

FERNANDES, Florestan. O Folclore em Questdo. Sao Paulo: Hucitec, 1978.

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. 1. ed. 13. reimp. Rio de Janeiro:

Zahar, 2008.

COMUNICACAO COMUNITARIA
Cédigo: MRT0238 - 0705239-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Comunicacdo comunitaria: conceitos de poder e participacdo popular. Movimentos
sociais e 0s meios de comunicacao: resisténcia e antitese. Comunicagdo alternativa e
producdao cultural. Radio comunitaria, jornal comunitario, TV comunitaria. Jornalismo sindical.

BIBLIOGRAFIA BASICA:
FERREIRA, Maria Nazareth. A imprensa operaria no Brasil — 1880. Petropolis: Vozes, 1978.
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LAZZAROTTO, Romanzini Gisley. Comunicacao e controle social. 5. ed. Petropolis: Vozes,
2002.
MEKSENAS, Paulo. Cidadania, poder e comunicacao. 2. ed. Sado Paulo: Cortez, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

COELHO NETO, Armando. Radio Comunitaria ndo é Crime: direito de antena: o espectro
eletromagnético como um bem difuso. S&o Paulo: icone, 2002.

COELHO, Renato, COELHO Nely e RIBEIRO, Adriana. Caderno de scripts da radio MEC.
Rio de Janeiro: Soarmec, s/d.

COGO, Denise Maria. No ar... uma radio comunitaria. Colegdo: Comunicacao e Estudos,
Séo Paulo: Paulinas, 1998.

MELO, José Marques de. Populismo e comunicacdo. Sao Paulo: Cortez, 1981.

REBOREDO, Lucilia Augusta. De “eu e tu” a “nés”: o grupo em movimento como espago de
transformacao das relacdes sociais. Piracicaba: Unimep, 1995.

COMUNICACAO E MODA
Cédigo: MRT0240 - 0705240-1 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: A moda em um panorama cronologico e suas relagdes com a sociedade; cenarios,
caracteristicas e tendéncias do setor téxtil; cultura de moda: fundamentos socioldgicos, filosoficos e
antropoldgicos; corpo, moda, consumo e comunicac¢do; producdo de moda em comunicacdo: elementos
técnicos e conceituais.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

JOFFILY, Ruth. O Jornalismo e Producdo de Moda Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991.
LIPOVETSKY, Gilles. O Impeério do Efémero: A moda e o seu destino nas sociedades modernas. S&o
Paulo: Companhia do Bolso, 2009.

LEITE, Adriana; GUERRA, Lisette. Figurino Uma Experiéncia na Televisdo. S&o Paulo: Paz e Terra,
2002.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BARNARD, Malcolm. Moda e Comunicac¢édo. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.

BARTHES, Roland. Sistema da Moda. Sao Paulo: Edigbes 70, 2015.

CIDREIRA, Renata Pitombo. Os sentidos da moda: vestuario, comunicacéo e cultura. 2.ed. Sdo Paulo:
Annablume, 2005.

FONTANELLE, Isleide Arruda. Cultura do consumo. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2017.
LINDSTROM, Martin. A logica do consumo: verdades e metiras sobre por que compramos. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 2009.

LABORATORIO DE MiDIAS SOCIAIS
Cddigo: MRT0279 - 0705281-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: () Tedrica () Pratica (X)) Teorico-pratico
Carga horaria: Teorica 30h/02; Pratica: 30h/02; Total 60h/04

EMENTA: A sociedade em rede: aspectos tedricos, historicos e conceituais das redes sociais
digitais. Producé&o colaborativa, cultura viral e cultura remix. Estruturas, linguagens e formatos
de midias na Comunicacdo em Redes Sociais Digitais. Gestdo da Comunicacdo em Redes
Sociais da Internet e comunidades interativas. Transformacdes estruturais no radio e na

televisdo a partir das redes sociais digitais.
BIBLIOGRAFIA BASICA:

KERCKHOVE, Derrick. A pele da cultura. S&o Paulo: Anablume, 2009.
LEVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo: Editora 34, 1997.
RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
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JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Editora Aleph, 2015.

LEMOS, André. Cibercultura. Tecnologia Contemporanea. Porto Alegre, Sulina, 2002.
NEGROPONTE, Nicholas. Vida digital. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1995.

RECUERO, Raquel. A conversacdo em rede: comunicagcéo mediada pelo computador e redes
sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2014.

SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital: internet, informacéo e comunicacéo. Sao Paulo:
Senac, 2003.

DIRECAO DE ELENCO
Codigo: MRT0265 - 0705267-1 Avaliado por: ( X ) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horéria: Teorica 30h/2; Pratica: 30h/2; Total 60h/04

EMENTA: A interpretacdo cénica como componente do produto audiovisual. Diccdo e
interpretacdo oral. Técnicas de leitura e de impostacao vocal para o video. O uso da voz e de
outros recursos de expressao corporal nos meios de comunicagdo. Preparacdo do ator na
construcao do personagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BRAIT, Beth. A personagem 8. ed. S&o Paulo: Atica, 2006.

CANDIDO, Anténio. A Personagem de ficcdo. S&o Paulo: Perspectiva, 2002.
CORREIA, Nereu. A Palavra: Uma Introducdo Ao Estudo da Oratéria. Rio de Janeiro:
Laudes, 1972.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
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MARNER, Terence St. John. A direcao cinematogréafica. SP: Martins Fontes, 1980.
STRAUSS, Frederic. Conversas com Almodoévar. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.
GERBASE, Carlos. Direcédo de Atores: como dirigir atores no cinema e TV. Porto Alegre:
Artes e Oficios, 2007.

MIRALLES, Alberto. La direccion de actores em cine. Madrid: ediciones Catedra,

2000.

RABIGER, Michael. Direcéo de cinema. Rio de Janeiro: Elsevier/campus, 2007.

INDUSTRIA AUDIOVISUAL
Cdodigo: MRT0267 - 0705269-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA:

Midia e capital na inddstria cultural. Economia da cultura e o desenvolvimento das industrias criativas.
Estado, politicas publicas e atores sociais. Politicas culturais e a perspectiva das diversidades. Tendéncias

de pesquisa e desenvolvimento de projetos em industrias criativas.
BIBLIOGRAFIA BASICA:

MINISTERIO DA CULTURA. Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas, diretrizes e agdes,
2011 —2014. Brasilia: Ministério da Cultura, 2011.

ORTIZ, R. Cultura e desenvolvimento. Politicas Culturais em Revista, v. 1, n. 1, p. 122-128, 2008.
UNESCO. Declaracdo Universal Sobre a Diversidade Cultural. Unesco, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BOLANO, C. R. S. Capital, Estado, industria cultural, 16. abr. 1993. Tese de Doutorado, Campinas:



Unicamp.

BOLANO, C. R. .; GOLIN, C.; BRITTOS, V. C. (ORGS.). Economia da arte e da cultura. S&o Paulo,
Sd0 Leopoldo, S&o Cristovdo, Porto Alegre: Itad Cultural, Cepos/Unisinos, PPGCOM/UFRS,
OBSCOMI/UEFS, 2010.

BOLANO, C. R. S. Industrias criativas e os conceitos de cultura, inovagdo e criatividade em Celso
Furtado. Politicas Culturais em Revista, v. 2, p. 3-14, 2011.

WOLK, Alan. Over The Top: Como a internet estd mudando (aos poucos, mas definitivamente) a
industria da televisdo. Sdo Paulo: Nobel, 2016.

PARKER, Geoffrey G., VAN ALSTYNE, Marshall W. e CHOUDARY, Sangeet Paul. Plataforma: a
revolucdo da estratégia. Sdo Paulo: HSM do Brasil, 2016.

INDUSTRIA DA MUSICA
Cdodigo: MRT0268 — 70052701 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Historia da cancdo. A mdsica enquanto linguagem. Inddstria criativa e mercado fonogréfico.
Teorias do som e da acustica. Etapas e desenvolvimento da musica na industria e na sociedade. Legislacdo
na industria fonografica. Producéo e pds-producdo de midias sonoras musicais.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CASTELLS, Manuel. A galéxia da Internet: reflexes sobre a Internet, os negécios e a sociedade. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2003.

DE MARCHI, Leonardo. Transformacfes estruturais da industria fonografica no Brasil 1999-2009:
Desestruturacdo do mercado de discos, novas mediacdes do comercio de fonogramas digitais e
consequéncias para a diversidade cultural no mercado de musica. 2011. 289 p. Tese (Doutorado em
Comunicacdo e Cultura) — Escola de Comunicacdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, 2011.
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HERSCHMANN, Micael. Industria da musica em transicdo. S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BENNET, Roy. Forma e estrutura na musica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1986.

FRITSCH, Eloy F. Musica eletrénica: uma introducdo ilustrada. Porto Alegre: Editora UFFRGS, 2008.
RATTON, Miguel. Dicionério de audio e tecnologia musical. Rio de Janeiro: Musica & Tecnologia,
2004.

SCLIAR, Esther. Elementos de teoria musical. Sdo Paulo: Novas Metas, 1985.

FEIJO, Leo. Diversidade na indGstria da musica no Brasil: um olhar sobre a diversidade étnica e de
género nas empresas de musica. S&o Paulo: Editora Dialética, 2022.

INTRODUCAO AO CINEMA BRASILEIRO

Codigo: MRT0243 — 07052441 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Histdria e desenvolvimento do cinema brasileiro. Os principais autores, géneros e estilos. A

producdo, o mercado e o publico. As caracteristicas da producdo atual. O cineclubismo.
BIBLIOGRAFIA BASICA:

ALMEIDA, Paulo Sérgio; BUTCHER, Pedro. Cinema: desenvolvimento e mercado. Rio de Janeiro:
Aeroplano, 2003.

BARRETO, Lima. O cangaceiro: roteiros cinematogréaficos. Fortaleza: Ed. UFC/Capes, 1984.
BERNADET, Jean-Claude. Cinema e historia do Brasil. Repensando a histdria. Sdo Paulo: Contexto,
1988.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

GALVAO, Maria Rita; BERNARDET, Jean-Claude. O nacional e o popular na cultura brasileira -
Cinema - Repercussfes em caixa de eco ideoldgica. Sdo Paulo, Brasiliense / Embrafilme, 1983.
GOMES, Paulo Emilio Salles. Cinema - Trajetdria no subdesenvolvimento. Rio de Janeiro, Paz e Terra
/ Embrafilme, 1980.

MACHADO, Rubens. Margindlia 70 o experimentalismo no super 8 brasileiro. Sdo Paulo, Itad
Cultural, 2001.

ORICCHIO, Luiz Zanin. Fome de bola - Cinema e futebol no Brasil. S&o Paulo, Imprensa Oficial,
2006.

SARACENI, Paulo César. Por dentro do Cinema Novo. Rio de Janeiro, Nova Fronteira, 1993.

OFICINA DE ROTEIRO PARA GAMES
Cdédigo: MRT0281 — 07052831 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: () Tedrica () Pratica (X)) Teorico-pratico
Carga horaria: Teorica 30h/02; Préatica: 30h/02; Total 60h/04

EMENTA: Teoria dos jogos. Linguagem e narrativa de jogos na aplica¢do de produtos em comunicagao.
Interatividade e imersdo em projetos audiovisuais. Oficinas de narrativa e construcdo de roteiro para
Games. Advergames, newsgames e videos interativos. Fundamentos de design aplicado aos jogos
digitais.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

MUSBURGER Robert B.. Roteiro Para Midia Eletrénica: Tv, Radio, Animagdo e Treinamento
Corporativo. Rio de Janeiro: Campus, 2008.

DONDI, D. Sintaxe da Linguagem Visual. Ed. Martins Fontes, 1991.

BORDIEU, Pierre. Coisas ditas Sdo Paulo: Brasiliense, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

RUSH, Michael. Novas midias na arte contemporanea. Sao Paulo: Martins Fontes, 2006.



SALEN, Katie; ZIMMERMAN, Eric. Regras do jogo: fundamentos do design de jogos. Sdo Paulo:
Blucher, 2012.

FIANI, Ronaldo. Teoria dos jogos: com aplicacdes em economia, administracao e ciéncias sociais. 3 ed.
Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.

HUIZINGA, Johan. Homo ludens: o jogo como elemento da cultura. S&o Paulo: Perspectiva, 1971.
JENKINS, Henry. Game Design as Narrative Architecture. Cambridge: MIT Press, 2002.

MIDIA, ENTRETENIMENTO E CONSUMO
Cdodigo: MRT0244 — 07052451 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico
Carga horaéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Teorias do consumo. Radio, televisdo, internet e entretenimento. Conceito de valor
simbolico: bens culturais e producéo de sentido. Produtos midiaticos e audiéncia consumidora em radio,
televisdo e internet. Hibridismo nas relagdes publico/privado. Midia e consumo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e Cidad&os. 4. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 1999.

OCHA, Everardo. Magia e capitalismo: um estudo antropoldgico da publicidade. 3. ed. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1995.

WEBER, Max. A ética protestante e o "espirito" do capitalismo. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ARBOSA, Livia. Sociedade de Consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

DOUGLAS, Mary & Isherwood, Baron. O Mundo dos Bens: para uma antropologia do consumo. Rio de
Janeiro: UFRJ, 2004.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e p6s-modernismo. Sdo Paulo: Studio Nobel, 1995.
FONTANELLE, Isleide Arruda. Cultura do consumo. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2017.
LINDSTROM, Martin. A ldgica do consumo: verdades e metiras sobre por que compramos. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 2009.
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TRADUCAO AUDIOVISUAL E ACESSIBILIDADE
Cdodigo: MRT0275 — 07052771 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM - RTVI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Tedrica () Pratica ( ) Te6rico-pratico
Carga horaéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Modalidades na Traducdo Audiovisual: dublagem, legendagem, voice-over,
interpretacdo para TV e radio, adaptacao filmica e audiodescri¢cdo. Traducao e dublagem de
textos em audiovisual. Processo de legendagem na edicdo em video. Acessibilidade em
audiovisual e internet. Conceitos de descri¢do. Audiodescricdo como modalidade de traducéo
intersemiodtica e tecnologia assistiva. Recursos e técnicas da audiodescricao.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. Acessibilidade em comunicagédo na
televisdo — Accessibility in tv captions: NBR 15290:2005. Rio de Janeiro: ABNT: 2005.
Disponivel em: http://www.mpdft.mp.br/sicorde/normas/NBR15290.pdf. Acesso em: 25 de
out. 2009.

CARPES, Daiana S. (org.). Audiodescri¢cdo: Praticas e reflexdes. Santa Cruz do Sul: Catarse,
2016.

FRANCO, E.P.C. Legenda e audio-descri¢cao na televisdo garantem a acessibilidade a
deficientes. Ciéncia e Cultura. Revista da SBPC. Ano 58, no. 1. Janeiro - Marco de 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CARVALHO, W. J. A.; MAGALHAES, C. M. Locucdo em filmes audiodescritos para pessoas
cegas ou com baixa visdo: uma contribuicdo a formacao de audiodescritores. In ARAUJO, V.
L. S; ADERALDO, M. F (Org.) Os novos rumos da pesquisa em audiodescricdo no Brasil.
Curitiba: Editora CRV, p. 151 - 168.

FILHO, P., R., (orgs.) Audiodescricdo: transformando imagens em palavras. Sado Paulo:
Secretaria dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia do Estado de Séo Paulo, 2010.
RESENDE, A. P. C. de; VITAL, F. M. de P. (coord.). A Convencéo sobre os Direitos das
Pessoas com Deficiéncia — Versdo Comentada. Brasilia: Secretaria Especial dos Direitos
Humanos, 2008.

CAPOVILLA, F. C., RAPHAEL, W. D. Dicionario Enciclopédico llustrado Trilingle da Lingua
de Sinais Brasileira, v 1 e 2. S&o Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo, 2001.
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FERNANDES, E. Linguagem e surdez. Porto Alegre. Editora Artmed, 2003.

Disciplinas do curso de Jornalismo que podem ser cursadas como optativa em Publicidade e Propaganda
ASSESSORIA DE COMUNICACAO

Cdodigo: MJOO0189 - 0705189-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM —Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horéria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Estruturas organizacionais. Estrutura e funcionamento das assessorias de comunicacéo:
papel, objetivos e formas de atuacdo. Assessorias de entidades publicas, privadas e de organizacfes ndo
governamentais. Plano estratégico de comunicacdo: principios, processos e formulagdes. Assessoria de
comunicacdo e seus campos integrados: Relagdes Publicas, Assessoria de Imprensa, Publicidade e
Propaganda e Marketing.

EXECUCAO: a disciplina dispde de contetidos que podem ser assimilados em atividades préticas, sob
orientacdo do professor.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. 2.
ed. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

FERRARETTO, Elisa K.; FERRARETTO, Luiz A. Assessoria de imprensa: teoria e pratica. 5. ed.
Séo Paulo: Summus, 2009.

KUNSCH, Margarida M. K. Comunicacéo organizacional: aportes conceituais e aplicados. S&o
Paulo: Summus, 2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicacgdo. Sdo Caetano do Sul, SP: Difuséo Editora, 2010.

KUNSCH, Margarida M. K. Planejamento de relagdes publicas na comunicacdo integrada. 4. ed.
rev., atual. e ampl. S&o Paulo: Summus, 2003.

MORGAN, Gareth. Imagens da organizagdo. Sdo Paulo: Scipione, 2006.



SANT'ANNA, Francisco. Midia das fontes: um novo ator no cenario jornalistico brasileiro: um
olhar sobre a acdo midiatica no Senado Federal. Brasilia: Senado Federal, 2009.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicacéo organizacional e politica. Sdo Paulo: Pioneira,
2008.

ESTETICA E CULTURA DE MASSA
Cddigo: MJOO0191 - 0705191-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Teobrica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Conceitos de Arte e Estética. Comunicacdo e Arte. Interpretaces estéticas e socioldgicas
daindustria cultural. A expressdo da cultura contemporanea através dos meios de comunicacédo de massa.
As transformacdes: na masica, teatro, cinema, arquitetura, artes plasticas, danca e literatura frente a
massificacdo produzida pelos meios de comunicacgéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica. In: Obras
escolhidas: Magia, Arte e Técnica. 7. ed. Sdo Paulo: Ed. Brasiliense, 1994.

ECO, Umberto. Histdria da Beleza. Rio de Janeiro: Record, 2004. . Historia da
Feilra. Rio de Janeiro: Record, 2007.
SANTAELLA, L. Por qué as artes e as comunicagoes estdo convergindo? SP: Paulus, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
BHABHA, Homi. O local da cultura. Belo Horizonte: UFMG, 1998.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos culturais da globalizago. Rio,
Edit. UFRJ, 1999..

MOLES, Abraham. O Kistch. S&o Paulo: Perspectiva, 2001.

MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX: Neurose. 9. ed. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2002.
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. Cultura de Massas no Século XX: Necrose. 3. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2003.

COMUNICACAO, CIDADANIA E DIREITOS HUMANOS
Cddigo: MJOO0191 — 07051921 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )

Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teobrica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: O Estado Democratico de Direito. A protecdo dos direitos humanos na ordem brasileira.
Constituicao Federal e leis especiais. O direito a informacdo e o direito de comunicar. Comunicacdo e
cidadania: evolugdo conceitual. A interface entre comunicagdo e Direitos Humanos. O sistema
protetivo de Direitos Humanos (global e regional).

BIBLIOGRAFIA BASICA:
CASTILHO, Ricardo. Direitos humanos. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

COMPARATO, Fabio Konder. A afirmagao historica dos direitos humanos. 6. ed. S&o Paulo:
Saraiva, 2010.

PIOVESAN, Flavia. Temas de direitos humanos. 4. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
BOBBIO, Norberto. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Elvesier, 2004.

GUIMARAES, Pedro Wilson. Direitos Humanos no terceiro milénio. Brasilia/DF: Coordenagio de
Publicactes, 1998.
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HOHLFELDT, Antonio. Jornalismo no Século XXI: a cidadania. Porto Alegre: Mercado Aberto,
2002.

LYRA, Rubens Pinto. A nova esfera publica da cidadania. Jodo Pessoa: Edufpb, 1996.
MEKSENAS, Paulo. Cidadania, poder e comunicacao. 2. ed. S&o Paulo: Cortez, 2002.

JORNALISMO ECONOMICO
Cddigo: MJO0105 - 0705105-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Nogdes de economia. Noticiario econdmico: setor privado e instrumentos de politica
econdmica governamental. Rotinas de producdo e ética na cobertura de economia.

EXECUCAO: a disciplina dispde de contelidos que podem ser assimilados em atividades préticas, sob
orientacdo do professor.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BASILE, Sidnei. Elementos de jornalismo econdémico. Rio de Janeiro: Campus, 2002.
KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo econdémico. Séo Paulo: USP, 2000.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica. Rio de Janeiro: Record, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CALDAS, Suely. Jornalismo econdmico. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. S&o Paulo: Contexto, 2004.
RESENDE, José Venancio. Construtores do jornalismo econdmico. Sdo Paulo: icone, 2005.
VIAN, Carlos E. F. Introducdo a economia. S&o Paulo: Alinea, 2009.

VILAS-BOAS, Sérgio. Formacdao e informacéo econémica. Sdo Paulo: Summus, 2006.

JORNALISMO RURAL
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Cddigo: MJO0107 - 0705107-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X) Teérica () Prética ( ) Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Comunicacdo para o setor rural. Agro negocios no Brasil e na regido. Pesquisa agropecuaria:
desafios e limites. Especializacdo na producdo de agro noticias: fontes, revistas e suplementos. Desafios
da editoria rural.

EXECUCAO: a disciplina dispde de contelidos que podem ser assimilados em

atividades praticas, sob orientacdo do professor.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BORGATO, Sérgio. Comunicacdo rural para uma nova era. Campo Grande: Editora da UCDB, 2001.
FRIEDRICH, Odilo Antonio. Comunicacao rural. 2. ed. Brasilia: Embratel, 1988. LAGE, Nilson.
Estrutura da noticia. 5. ed. Sdo Paulo: Atica, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BASILE, Sidney. Elementos de jornalismo econdmico. Rio de Janeiro: Campus, 2002.

CARNEIRO, Maria José (Coord.). Ruralidades contemporéaneas. Rio de Janeiro: Mauad X / FAPERJ,
2012.

MOREIRA, Roberto José. Mundo rural e cultura. Rio de Janeiro: Mauad X, 2002.

VILAS-BOAS, Sérgio. O estilo magazine: o texto em revista. S&o Paulo: Summus Editorial, 1996.

JORNALISMO CULTURAL

Cddigo: MJO0108 - 0705108-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DECOM — Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Aplicacdo: (X ) Teobrica () Pratica ( ) Tedrico-pratico
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Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Conceitos de cultura e estética. Noticiabilidade: agenda cultural, analise e critica de arte.
Veiculos, estilo textual e técnicas literérias.

EXECUCAO: a disciplina dispde de contetidos que podem ser assimilados em atividades praticas, sob
orientacédo do professor.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

O’SULLIVAN, Tim. Conceitos-chave em estudos de comunicacdo e cultura. Piracicaba: Unimep,
2001.

PI1ZA, Daniel. Jornalismo cultural. 2.ed. S&o Paulo: Contexto, 2004.

Gestao de Eventos

Caodigo: MTUO0013 (105013-1) Avaliado por: ( X ) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: TURISMO Grupo: ( X) Disciplina ()TCC ( )

Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Creditos: 04.
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EMENTA
Turismo de negécios e de eventos. O mercado de eventos. Tipologia de eventos. Planejamento e

organizacgéo de eventos. Cerimonial e protocolo.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetidos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacao do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BETTEGA, M. L. Eventos e cerimonial: simplificando as a¢bes. Caxias do Sul: Educs, 2004.
BRITTO, Janaina; FONTES, Nena. Estratégias para eventos: uma 6tica do marketing e do turismo. S&o
Paulo: Aleph, 2006.

LUKOWER, Ana. Cerimonial e protocolo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

MATIAS, Marlene. Organizacao de eventos: procedimentos e técnicas. Sdo Paulo: Manole, 2002.
ZANELLA, Luiz Carlos. Manual de organizacao de eventos: planejamento e operacionalizacdo. Séo
Paulo: Atlas, 2008.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicacio e seus produtos. 4. ed. Petropolis: Vozes,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BALLERINI, Franthiesco. Jornalismo cultural no século XXI. Sdo Paulo: Summus, 2015.

BRAGA, Adriana. Angulagdes, provocacdes e cultura. Sdo Leopoldo: Universidade do Vale, 2002.
COELHO, Teixeira et al. Rumos [do] jornalismo cultural. Sdo Paulo: Summus, 2007.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 6. ed. Petropolis: Vozes,
2004.

WEST, Martin L. Critica textual e técnica editorial. Lisboa: Fundacao Calouste, 2002.

11.3 DISCIPLINAS DE TURISMO, HISTORIA, ADMINISTRACAO E DIREITO QUE PODERAO SER
CURSADAS COMO OPTATIVA PELO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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HISTORIA DA ARTE
Cdodigo: MHI10059 - 0704067-1 Avaliado por: ( X ) Nota () Conceito

Departamento de origem: DHI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Componentes Equivalentes — MHI0058 Historia Geral da Arte
Aplicacdo: (X) Teérica () Prética ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Estudo do desenvolvimento formal das artes da pré-historia até os movimentos artisticos
contemporaneos. Analise das ideias essenciais que orientam 0s movimentos artisticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

JANSON, H. W. Histéria da Arte: Panorama das Artes Plasticas e da Arquitectura da Pré-historia a
Actualidade. Lisboa: Fundacdo Calouste Gulbenkian, 1977.

GOMBRICH, E. H. A Historia da Arte. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

SANTOS, Maria das Gragas Vieira Proenca dos. Histdria da Arte. Sdo Paulo: Atica, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ARGAN, Giulio Carlo. Arte Moderna. Sao Paulo: Cia das Letras, 1993.

ARNHEIN, Rudolf. Arte e percepcéo visual: uma psicologia da visao criadora. Sdo Paulo: Editora
Cengage, 2016.

BARDI, Pietro Maria. Historia da arte brasileira. Sdo Paulo: Melhoramentos, 1975. COLI, Jorge. O que
¢ arte. 8a. Ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2000 [1981] (Col. “Primeiros Passos”)

HAUSER, Arnold. A arte e a sociedade. Lisboa: Editorial Presenca, 1984.

JANSON, H. W. & JANSON, Anthony F. Iniciacdo a Historia da Arte. 2a. Ed. S&o Paulo: Martins
Fontes, 1996.

HISTORIA GERAL DA ARTE
Cédigo: MHI10058 - 0704066-1 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito
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Departamento de origem: DHI Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estégio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum. )
Componentes Equivalentes — MHI0059 - 0704067-1 HISTORIA DA ARTE
Aplicacdo: (X ) Tedrica () Pratica ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA: Etapas de realizacdo de produto audiovisual. Tecnologias e possibilidades profissionais.
Anélise técnica, orcamento, cronograma.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

AMOS, SW. TV, radio e som: fundamentos. s. |.: HEMUS, 2004.
BERNADET, Jean-Claude. O que ¢é cinema. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ARMES, Roy. On video. O significado do video nos meios de comunicagdo. Sdo Paulo: Summus,
1999.

MACHADO, Arlindo. Made in Brasil — Trés décadas do video brasileiro. S&o Paulo: Iluminuras, 2007.
MARTIN, Marcel. A linguagem cinematogréafica. 2. ed. S&o Paulo: Brasiliense, 2011.

MOLETTA, Alex. Criacdo de curta-metragem em video digital. S&o Paulo: Summus, 20009.

WATTS, Harris. On camera: o curso de producéo e video da BBC. S&o Paulo: Summus, 1990.

Gestdo de Projetos

Cddigo: MDA0321 Avaliado por: ( X) Nota () Conceito

Departamento de origem: DAD Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Componentes Equivalentes — 0102246-1 — Administracdo de Projetos
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética ( ) Teorico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.



EMENTA: Projeto como método de gerenciamento. Estruturas organizacionais e influéncias sobre os
projetos. O projeto como um sistema. Defini¢do de escopo de projetos. Gerenciamento de varidveis de
influéncia do escopo de projetos: Tempo; custos; qualidade; comunicacao; riscos e aquisicdes. Relacdes
com os stakeholders.

BIBLIOGRAFIA BASICA: CLEMENTS, James P.; GIDO, Jack. Gestdo de Projetos. S&o Paulo:
Cengage Learning, 2015. KEELING, Ralph. Gestédo de Projetos: uma abordagem global.3? Ed. Sdo
Paulo: Editora, Saraiva, 2014. XAVIER, Carlos Magno da Silva. Gerenciamento de Projetos: como
definir e controlar o escopo do projeto. Sdo Paulo: Editora Saraiva,2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: CARVALHO, M., RABECHINI, R. Fundamentos em
Gestdo de Projetos: construindo competéncias para gerenciar projetos. 3 ed. S&o Paulo: Atlas, 2011.
GERARDI, B. Gerenciamento de Projetos Sem Crise: como evitar problemas previsiveis para o
sucesso do projeto. S&o Paulo: Novatec Editora, 2012. TRENTIM,M. Gerenciamento de Projetos: guia
para as certificacdes CAPM e PMP. Sdo Paulo: Atlas, 2011. XAVIER, Carlos Magno da Silva; et.al.
Metodologia de Gerenciamento de Projeto: Methodware. Rio de Janeiro: Ed. Brasport, 2010.

Direito do Consumidor
Cddigo: FAD0235 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito

Departamento de origem: FAD Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.
Componentes Equivalentes —
Aplicacdo: (X ) Teorica () Pratica ( ) Tedrico-pratico

Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA:

Politica nacional das relacBes de consumo. O direito consumerista e a sociedade de consumo. A
globalizacdo e as consequéncias humanas diante das relagdes de consumo. A constitucionalizagdo do
direito do consumidor. As partes e objetos da relagdo de consumo. A Politica Nacional das Relagdes de
Consumo. Direitos basicos do consumidor. A qualidade de produtos e servicos. A responsabilidade de
pelo fato/vicio do produto e do servigo. A decadéncia e prescricdo. A desconsideracdo da personalidade
juridica. As préticas comerciais. Publicidade no CDC e sua abordagem na sociedade de consumo.
Contratos no CDC e a funcdo social reflexa sobre o0 seu conteudo. Direitos difusos e coletivos. As relacdes
de consumo através da internet.

205
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BIBLIOGRAFIA BASICA:

BENJAMIM, Antdnio Herman V.; MARQUES, Claudia Lima; BESSA, Leonardo Roscoe. Manual de
Direito do Consumidor. 8 ed, Sdo Paulo: RT, 2017. BRITO FILOMENO, José Geraldo. Manual de
Direito do Consumidor. 13 ed S&o Paulo: Atlas, 2015. GRINOVER, Ada Pellegrini; et al. Cddigo
brasileiro de defesa do consumidor, Comentado pelos Autores do Anteprojeto. 12 ed. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 2018. NUNES, Luiz Antdnio Rizzato. Curso de direito do consumidor. 11 ed Séo
Paulo: Saraiva, 2017.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

AMARAL, Luiz Otévio de Oliveira. Teoria geral do direito do consumidor. Sdo Paulo: RT, 2010.
BAUMAN, Zygmunt. Globalizacdo e consequéncias humanas. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.
HISHIYAMA, Adolfo Mamoru. A Protecdo constitucional do consumidor. 2 ed Séo Paulo Atlas, 2010.
SODRE, Marcelo Gomes. A construcéo do direito do consumidor. S&o Paulo: Atlas, 2009.

11.3.1 COMPONENTE EXTRACURRICULAR - EDUCACAO PARA RELACOES ETNICO RACIAIS

O projeto pedagogico atende a legislacao estadual 11. 201 de 11 de Julho de 2022 que “Dispde sobre a
inclusio do componente extracurricular “Educacio para as Relagdes Etnico- Raciais” nos cursos de Graduagio e
Pds-Graduacdo no ambito da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN)”. Trata-se do Componente
“Comunicacao e Diversidades Etnico-Raciais” que tem por objetivo promover este debate e relacionar-se com
a Comunicacdo Social, conforme ementario abaixo.

No Art. 2 da referida lei: "A inclusdo dessa disciplina serd estabelecida de acordo com o conteudo
programatico dos cursos de graduacdo modalidade bacharelado e licenciatura e pos-graduacdo, bem como a
respectiva carga horaria de forma extracurricular” (LEI ESTADUAL 11.201/ 22, Art.2). Dessa maneira, 0

componente curricular sera ofertado no rol de extracurriculares.

Comunicagcéo e Diversidades Etnico-Raciais

Cddigo: MPP0206 Avaliado por: ( X) Nota ( ) Conceito



Departamento de origem: DECOM - Jornalismo = Grupo: ( X) Disciplina ( )TCC ( )
Estéagio ( ) Internato ( ) UCE

Pré-requisito: nenhum.

Componentes equivalentes: MJ00206 (0705207-1) Comunicagéo e Diversidades Etnico-Raciais
Aplicacdo: (X) Tedrica () Prética () Teorico-pratico
Carga horaria: 60hs/ Créditos: 04.

EMENTA

A trajetoria histérica da Comunicacdo e a diversidade humana e os seus campos de estudos. Midias
africanas dos paises de lingua portuguesa. Os estudos do negro ou afro-brasileiro e a Comunicacéo.
Abordagens e presenca do negro nas concep¢des dos produtos culturais.

EXECUCAO
A disciplina dispde de contetdos que podem ser executados com atividades praticas sob a orientacdo do
docente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PEREIRA, Almica Araujo. O mundo negro: relac@es raciais e a constituicdo do movimento negro
contemporaneo no Brasil. Rio de Janeiro: Pallas Editora, 2013.

SANSONE, Livio. Negritude sem etnicidade: o local e o global nas relac@es raciais e na producao cultural
negra do Brasil. Salvador: Edufba, 2004.

SANTOS, Joel Rufino dos. Saber do Negro. Rio de Janeiro: Pallas Editora, 2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BORGES, Juliana. Encarceramento em Massa. S&o Paulo: Polen, 2019.

FERREIRA, Ricardo Alexino. Olhares negros: estudo da percepc¢ao critica de afro-descendentes sobre a
imprensa e outros meios de comunicacdo. Tese de Doutorado. Sdo Paulo: Escola de Comunicacdes e
Artes da Universidade de S&o Paulo. 2001.

GILROY, Paul. O Atlantico Negro. Sdo Paulo: Editora 34. 2001.
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NASCIMENTO, Abdias. O quilombismo: Documentos de uma militdncia Pan-Africanista. Sdo Paulo:
Perspectiva, 2019.

RACIONAIS, MC’S. Sobrevivendo no Inferno. Companhia das Letras: Sao Paulo, 2018. SODRE,
Muniz. Claros e escuros: identidade, povo e midia no Brasil. Petrépolis: Vozes, 1999.

SODRE, Muniz. Pensar Nagd. Petrop6lis/RJ: Editora Vozes, 2017. VIVEIROS DE CASTRO, Eduardo.
Metafisicas Canibais: elementos para uma antropologia estrutural. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2015.
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11.4 PROPOSTA DE EMENTARIO PARA UCE

Quadro 15 - Bloco de Componentes UCE e cargas horarias

UCE0062 120 H
UCEO0063 120 H
UCEO0054 105H

Fonte: DECOM (2023).

Projeto Pedagdgico - Publicidade e Propaganda (36577685) SEI 04410193.000255/2025-01 / pg. 210
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11.4.1 Ementas UCE’s

Nome do Unidade de Curricularizacdo de Extensdo - Classificacdo:  Componente
componente: UCE0062 extracurricular

Cddigo: UCE0062 Avaliado por: ( ) Nota (X) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( ) Disciplina ( ) TCC ( ) Estagio

( ) Internato (X ) UCE
Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: () Teorica () Pratica (X) Teorico-pratico
Carga horaria: 15h tedricas; 15h lab; 90 préticas. Total: 120hs

EMENTA
Unidade Curricular de extensdo com ementa a ser definida no projeto de extensdo a critério do docente
proponente.

BIBLIOGRAFIA BASICA
A critério do docente proponente.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
A critério do docente proponente.

Nome do Unidade de Curricularizacdo de Extensdo - Classificacdo:  Componente
componente: UCE0063 extracurricular

Cddigo: UCE0063 Avaliado por: ( ) Nota (X) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( ) Disciplina ( ) TCC ( ) Estagio

( ) Internato (X ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
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Aplicacdo: () Teorica () Pratica (X) Tedrico-pratico
Carga horaria: 15h tedricas; 15h lab; 90 préticas. Total: 120hs

EMENTA

Unidade Curricular de extensdo com ementa a ser definida no projeto de extensao a critério do docente
proponente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

A critério do docente proponente.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

A critério do docente proponente.

Nome do Unidade de Curricularizacdo de Extensdo - Classificagcdo:  Componente
componente: UCE0054 extracurricular

Cddigo: UCE0054 Avaliado por: ( ) Nota (X) Conceito
Departamento de origem: DECOM Grupo: ( ) Disciplina ( ) TCC ( ) Estagio

() Internato (X ) UCE

Pré-requisito: Nenhum
Aplicacdo: () Teorica () Pratica (X) Teorico-pratico
Carga horaria: 15hs tedrica; 15hs Lab.; 75hs préaticas Total: 105h

EMENTA

Unidade Curricular de extensdo com ementa a ser definida no projeto de extensdo a critério do docente
proponente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

A critério do docente proponente.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

A critério do docente proponente.

Fonte: DECOM (2023).
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12. SISTEMATICA DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo educacional (da aprendizagem e/ou curricular), tradicionalmente tem sido viabilizada pelo
principio da objetividade, adotando uma metodologia estatistica em que o processo se da através de uma
concepgdo tecnicista. No entanto, o atual contexto educacional solicita novas formas de atuagéo, que diferem das
concepgoes educativas tradicionais. Nesse reordenamento das praticas educacionais, a avaliagdo se coloca como
um elemento-chave para a otimizac¢do da qualidade do processo de ensino-aprendizagem e, por sua vez, permite
a operacionalidade do curriculo.

Entende-se que a avaliacdo da aprendizagem e a avalia¢do curricular estdo intrinsecamente relacionadas,
ambas expressando uma postura politica, conforme os valores e principios adotados no contexto educacional,
perpassando por todas as atividades realizadas, inclusive na compreensdo e operacionalizacdo da avaliagdo

institucional.

12.1 AVALIACAO INSTITUCIONAL

A avaliacdo institucional constitui em um instrumento que, ao ser operacionalizado, objetiva 0
aperfeicoamento do desenvolvimento institucional. Nessa compreenséo, a avaliacdo institucional da UERN e, por
sua vez, do Curso de Publicidade e Propaganda, deve constituir em uma pratica continua que complementa sua
proposta politico-pedagogica, no sentido de consolida-la, bem como ajusta-la quando necessario. Para tanto as
diretrizes da avaliag&o institucional sdo com base no Plano de Desenvolvimento UERN (PDI/JUERN 2016/2026).

Conforme o SINAES séo 10 (dez) dimensdes avaliativas:

(1) a missdo e o plano de desenvolvimento institucional; (2) a politica para o ensino, a
pesquisa e a pds-graduacdo, a extensdo e as respectivas formas de operacionalizacéo,
incluidos os procedimentos para estimulo a producdo académica, as bolsas de pesquisa,
de monitoria e demais modalidades; (3) a responsabilidade social da instituicdo
considerada especialmente no que se refere & sua contribuicdo em relacdo a incluséo
social, ao desenvolvimento econémico e social, & defesa do meio ambiente, da memoria
cultural, da producéo artistica e do patriménio cultural; (4) comunicacao com a sociedade;

(5) as politicas de pessoal, as carreiras do corpo docente e do corpo técnico-
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administrativo,aperfeicoamento, desenvolvimento profissional e suas condi¢Ges de
trabalho; (6) organizacdo e gestdo da instituicdo, especialmente o funcionamento e a
representatividade dos colegiados, sua independéncia e autonomia na relacdo com a
mantenedora, e a participacdo dos segmentos da comunidade académica nos processos
decisorios; (7) infraestrutura fisica, de ensino e de pesquisa, biblioteca, recursos de
informacgdo e comunicacdo; (8) planejamento e avaliagdo em relagdo aos processos,
resultados e eficacia da autoavaliacdo institucional; (9) politicas de atendimento aos
estudantes; e (10) sustentabilidade financeira. (PDI UERN 2016/ 2026, p.92-93)

Além disso é importante destacar que tem a avalia¢do institucional considera a indissociabilidade entre
ensino; pesquisa e extensdo conforme o SINAES. O PDI considera a “necessidade de articulagdo permanente
pela efetivacdo desse tripé junto as pro-reitorias, unidades académicas e unidades administrativas” (PDI UERN
2016/ 2026, p.93).

Para a avaliacéo interna do ensino do curso de graduagdo tem como base:

[...]Janalise sistematica dos cursos, a partir de seus projetos pedagdgicos, considerando a
organizacdo didatico-pedagdgica, corpo docente e infraestrutura, estabelecendo, assim, a
relacdo com a avaliagédo externa realizada pelo MEC, por meio do Exame Nacional de
Desempenho de Estudantes (ENADE), Conceitos Preliminares de Cursos (CPC), entre
outros indices de avaliagdo, e as avaliacOes realizadas pelo Conselho Estadual de
Educacdo.(PDI UERN 2016/ 2026, p.93).

Para a avaliacdo da pesquisa s@o considerados:

[...] producéo cientifica da comunidade académica, grupos, linhas e projetos de pesquisa
existentes e sua relacdo com a melhoria da qualidade de ensino, com a ampliacdo das
producdes/publicacbes, socializacdo das pesquisas e eventos cientificos na UERN, os
financiamentos externos obtidos, os projetos de iniciacao cientifica e areas prioritarias
atingidas.(PDI UERN 2016/ 2026, p.93).

No que se refere a extensao:
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[...] desenvolvimento local e regional e suas demandas, a partir de parcerias, intercambios,
convénios e cursos ofertados. Serdo também observadas a relacdo com outras instituicdes
e a articulacdo com o ensino e a pesquisa. (PDI UERN 2016/ 2026, p.93-94).

12.2 AVALIAC}AO INTERNA DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A politica de avaliacdo interna do curso de Publicidade e Propaganda da UERN atendera as diretrizes
definidas pela comissdo nacional de avaliacdo da educacdo superior (CONAES), e do Conselho Estadual de
Educacdo. Em funcgdo das exigéncias do Ministério da Educacdo, é feita avaliacdo constante.

Todos os professores que possuem vinculo com o curso sdo submetidos a avaliacdo da docéncia. Desde
2011 e feita por questionrios eletronicos da avaliagdo da docéncia por disciplina. O atual sistema utiliza o
ambiente do Professor e do Aluno que permite uma condi¢cdo de integracdo dos dados apurados por meio do
sistema da avaliacdo. Em 2023.1 foi migrada a avaliacdo para o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades
Académicas (SIGAA).

E importante frisar que a mudanca — extingdo dos questionarios impressos em papel - levou em
consideracdo que a avaliagdo requer continuidade. Dessa maneira, a continuidade é um principio da avaliacéo
institucional, e é por meio dela que podera haver comparabilidade dos dados entre os semestres. Na forma em que
0 processo vinha ocorrendo na instituicdo — formulario impresso - ndo havia continuidade.

A politica de avaliagdo interna da UERN inclui o trabalho da Comissdo Propria de Avaliacdo, a CPA. A
Comissdo Propria de Avaliacdo tem como atribuicdo coordenar, supervisionar, assessorar, emitir parecer,
homologar relatérios parciais e redigir relatorios finais. Essa comissdo é constituida por representantes da
comunidade universitaria e da sociedade, e nomeada pelo Reitor por meio de portaria.

O questionario do professor é composto de quatro partes: autoavaliagdo da atuacao didatico-pedagogica;
avaliacdo da disciplina; condigcOes de infraestrutura para o desenvolvimento da disciplina. O docente ainda faz
uma avaliacdo dos alunos.

Vale ressaltar que o professor também realiza uma autoavaliacdo. Trata-se da conduta, maneira de
encaminhamento das aulas, a metodologia adotada dentre outros aspectos. Uma das preocupacfes do sistema
avaliativo é analisar a adequacao da disciplina a ementa proposta no PPC do curso..
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J& 0 questionério de avaliacdo preenchido pelo aluno é composto de trés partes: atuagdo didatico-
pedagdgica do professor, condi¢des de infraestrutura para o desenvolvimento da disciplina e autoavaliacdo do
aluno.

Encerrado o periodo da aplicacdo dos questionarios cabe a Comissdo Propria de Avaliacdo (CPA) da
instituicdo, realizar a emissao dos relatérios. Em seguida, analisam-se 0s dados de cada dimensdo avaliada, para
posteriormente apresentar o resultado final da avaliagdo do curso de Publicidade e Propaganda para a comunidade
académica.

Quando é concluido o processo de avaliagdo da docéncia por disciplina, sdo gerados relatérios para o
professor, para o diretor da faculdade, e para o chefe de departamento. No caso do diretor de faculdade e chefia
departamental, o objetivo do envio dos relatorios € para serem avaliados e discutidos nas plenarias para possiveis
encaminhamentos. O intuito das discussdes das avaliacdes visa o planejamento e adocao de medidas, com vistas
ao fortalecimento dos pontos positivos e da superacdo das fragilidades apresentados nos relatorios e no decorrer
do processo de avaliagéo interna.

A participagdo de cada docente e discente € muito importante neste processo da avalia¢do, tendo em vista
que os resultados buscam a melhoria da qualidade e o aprimoramento institucional. Os resultados subsidiam o
processo de reconhecimento do curso de graduacdo em Publicidade e Propaganda pelo Conselho Estadual de
Educacdo do Rio Grande do Norte.

Tao importante quanto a politica interna de avaliacdo institucional € o acesso aos resultados de cada
disciplina ofertada. Nesse sentido, os docentes podem acessar o portal do professor e visualizar, imprimir e/ou
arquivar todos os seus relatérios. Dessa forma, garante a divulgacéo do desempenho individual de cada professor.

E necessario ainda destacar o trabalho da Comisséo Setorial de Avaliacdo, a COSE. A instituicdo desta
comisséo, prevista no Plano De Desenvolvimento Institucional da Universidade do Estado do Rio Grande do
Norte — PDI/UERN (2016/ 2026). Pelo documento, compete a COSE a elaboracdo de um diagnostico dos cursos
de graduacdo e da unidade académica.

Cabe aqui ressaltar o fato de que nos processos de avaliacdo interna a COSE tem participacdo importante e
decisiva, tanto na sensibilizacdo dos alunos, quanto na elaboracdo dos relatérios para a FAFIC e cursos do

Departamento de Comunicagéo.
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12.3 CRITERIOS E FORMAS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo da aprendizagem constitui em um elemento integrante da avalia¢do curricular, em que o

aproveitamento otimizado do processo ensino-aprendizagem é reflexo da efetiva operacionalizacao curricular.

Neste entendimento, a avaliacdo proposta pelo curso de Publicidade e Propaganda visa incorporar novos

elementos que convencionalmente ndo eram considerados devido as normas institucionais previamente

estabelecidas. Porém, diante das novas demandas colocadas a Educacéo, estes elementos necessitam ser postos

em evidéncia para que o processo de ensino-aprendizagem e a operacionalizacdo do curriculo possam alcancar os

objetivos propostos para a formacdo profissional. Para tanto, faz-se necessario considerar alguns pressupostos:

e A aprendizagem é um processo cumulativo e, acima de tudo, produtivo, em que o(a) aluno(a) pode

desenvolver seu potencial através da constru¢cdo do conhecimento pela criatividade, em oposicdo a

memorizacao;

- O uso de metodologia deve ser sensivel as diferencas, aos acontecimentos imprevistos,
a mudanca e ao progresso, as manifestacdes observaveis e aos significados latentes
(SAUL, 1988:46-47);

- O uso de técnicas quantitativas, no entanto, sem limitar-se a elas em fungéo da validacao
de atitudes que verificam o desempenho do aluno com relacdo a objetivos (SOUSA,
1997:68)*, bem como da execucio de atividades ndo convencionais como: participagdo
em pesquisas, elaboracdo e apresentacao de trabalhos cientificos em eventos, participacéo
em atividades de extens&o etc.;

- A implementacdo de diferentes tipos de avaliacdo, inclusive a autoavaliagdo como
componente que instiga & mudanca de atitudes ao longo da formacao;

- O uso de avaliagdo baseada em critérios (e ndo em normas)®, como forma de equilibrar

as desigualdades dos(as) alunos(as) no processo ensino-aprendizagem. Assim, 0

4 As Atitudes por serem mutaveis, motivadas, cognitivas e emocionais, ndo sdo controlaveis, mas podem ser validadas no processo de avaliagdo da
formacéo profissional., In: SOUSA, Clarilza Prado de. Avaliagdo do rendimento escolar. 6.ed. Campinas, SP: Papirus, 1997.

Sup avalia¢do baseada em normas tem a finalidade de verificar a posi¢do de um aluno com relacéo ao grupo, sendo mais apropriada a um sistema de
selegdo, de classificagdo” (SOUSA,1997, p.68).
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reaprender, em oposi¢do a recuperacdo de notas, é um aspecto de grande relevancia no
processo de formacao profissional e pessoal;

- A divulgacao dos resultados sera feita pelo SAE — Sistema de Administracao Escolar,
em que o professor lancard as notas das avaliagdes e o aluno podera visualizar essas
informagdes pelo “Portal do aluno” no SIGAA. Além disso, a avaliagdo sera entregue ao
aluno. O prazo de divulgacdo dos resultados serdo 08 dias Uteis apés a verificagdo de
aprendizagem, conforme resolucao n°11/ 93 do CONSUNI;

- No que diz respeito a revisdo dos Resultados da verificacdo de aprendizagem, conforme
resolugdo n°11/ 93 do CONSUNI, Art. 112, permite que o aluno peca revisdo dos
resultados da Verificacdo de aprendizagem. Deve ser feito por escrito até 03 dias Uteis
apos publicacédo do resultado, dirigido ao Chefe de Departamento, expondo 0s motivos da
insatisfacdo. Apos o pedido, € constituida uma banca com 03 professores que revisara a
prova e dara parecer conclusivo. E concedido ao aluno e ao professor o direito de se
manifestarem oralmente por 10 minutos cada um. Da decis@o da banca, cabe recurso ao
conselho departamental —- CONSADE;

- Sobre a oferta de adaptacOes de provas e 0S apoios necessarios as pessoas com
deficiéncia - PCD, o curso de Publicidade e Propaganda busca atuar alinhado ao Art. 27
do Decreto 3298/99, a saber: “As instituicdes de ensino superior deverdo oferecer
adaptacdes de provas e 0s apoios necessarios, previamente solicitados pelo aluno portador
de deficiéncia, inclusive tempo adicional para realizacdo das provas, conforme as
caracteristicas da deficiéncia.” (BRASIL, 1999).

A realizacdo da Avaliagdo da Aprendizagem leva em conta os seguintes principios norteadores:

Principio da totalidade: Concepcdo indispensavel a compreensdao da complexidade do contexto
educacional em suas contradi¢Ges, conflitos e movimentos. Todas as situacdes de aprendizagem e de
operacionalizacdo curricular, inclusive aquelas situacGes e/ou componentes curriculares que
tradicionalmente ndo eram consideradas, devem ser compreendidas como partes integrantes da dinamica

educacional que proporciona ao(a) aluno(a) um desenvolvimento educacional;
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e Principio da avaliacdo qualitativa: Forma de compreender o significado de produtos complexos a curto
e longo prazo (SAUL, 1988:46)%, tendo em vista a melhoria da qualidade do desenvolvimento curricular
e do processo ensino-aprendizagem. Neste entendimento, a avaliacdo qualitativa pode utilizar-se de dados
quantitativos sem, no entanto, sujeitar-se aos seus limites;

e Principio da Processualidade: Postura que deve permear as diferentes modalidades de avaliacdo
adotadas no ato de educar. A énfase situa-se no processo de desenvolvimento educacional que se sobrepde

a énfase no produto.

13 RECURSOS HUMANOS DISPONIVEIS E NECESSARIOS
13.1 RECURSOS HUMANOS DISPONIVEIS

O curso de Publicidade e Propaganda esta inserido no Departamento de Comunicacdo Social da UERN -
DECOM/UERN e dispGe de: 02 (dois) Técnicos de Nivel Superior (TNS). As atribuices desses servidores séo
as seguintes: exercer servicos relacionados com as rotinas académicas; desenvolver as atividades administrativas
envolvendo recursos humanos, materiais e financeiros; atender ao publico em geral; redigir e despachar

expedientes administrativos; e receber, organizar e arquivar documentos.

® SAUL, Ana Maria. Avaliacédo emancipatoria; desafio a teoria e a pratica de avaliacdo e reformulacéo de curriculo. Sdo Paulo: Cortez,
1988.
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Os técnicos estdo designados para atuarem nos segmentos conforme o quadro a seguir:

Quadro 16 Atuacao dos técnicos

Técnico de Nivel Secretario 40hs
Superior
Técnico de Nivel Secretario 40hs
Superior

Fonte: DECOM (2023).

Os docentes do curso de Publicidade e propaganda sdo 04 (quatro) professores efetivos, 0s quais estdo
listados abaixo com as seguintes condicdes de trabalho:

Quadro 17 - Professores e condicdo de trabalho no curso de Publicidade e Propaganda

40hs - Dedicagéo

Professor  Jefferson | Doutor - Adjunto

Garrido

Exclusiva

Professora Paula
Apolinério Zagui

Doutora - Adjunto

40hs - Dedicagéo
Exclusiva

Heitor Pinheiro de
Rezende

Doutor - Adjunto

40hs  Dedicagéo
Exclusiva

Fernanda B6to Paz
Aragéo

Mestra - Assistente
(em doutoramento)

40hs - Dedicagéo
Exclusiva

Fonte: DECOM (2023).
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13.2 RECURSOS HUMANOS NECESSARIOS

Os numeros apresentados abaixo sdo baseados no seguinte cendrio: turmas ativas de Publicidade e
propaganda em exercicio, o departamento de Publicidade e Propaganda (DEPP) em funcionamento, professores
destinados as fungdes administrativas (chefia de departamento), quantidade de disciplinas, horas de pesquisa e de
extensdo, considerando as normas para a distribuicdo de carga horéria docente na Universidade do Estado do Rio
Grande do Norte Resolugdo 070/ 2021 - CONSEPE.

Quadro 18 — Quantidade e Regime de trabalho dos colaboradores almejado para formagdo do DEPP

Professores 10 40hs - Dedicacao
Exclusiva
Professor para chefia 01 40hs - Dedicagéo
de departamento Exclusiva
Técnicos 02 40hs

Fonte: DECOM (2023).

13.3 POLITICA DE CAPACITAGCAO

A RESOLUCAO N° 14/2024 7- CD “Regulamenta a capacitagdo do pessoal docente no ambito da
Fundacao Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (Fuern)”. O Plano de Capacita¢do Docente (PCD) do
DECOM busca conciliar os interesses de titulacdo de cada docente, tempo de integracdo ao departamento e linhas

de pesquisa em criacdo a serem desenvolvidas.

" Verificar se existe uma resolucdo mais atual, esta resolugdo foi inserida no momento da Gltima atualizagdo em Margo de 2025.
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A capacitacdo docente do DECOM é expressao das Diretrizes Curriculares Nacionais que se materializa

nas metas abaixo:

a. Formacao de grupos e bases de pesquisa;
b. Consolidagdo da pesquisa e da extensdo na area de Comunicagdo Social;
c. Implementacdo do processo de acompanhamento e de avaliacdo do Projeto Politico Pedagdgico do

Curso.

A capacitacdo pressupde afastamento (total) do docente, para que ele se dedique as atividades de mestrado
ou doutorado. Ou, ao menos, em alguns casos, a diminuicao (parcial) de carga horaria em ensino, pesquisa e
extensdo. Implica, também, na elaboracdo de um Plano de Estudos para o Departamento e em apresentacdo de
relatorios semestrais sobre atividades, desenvolvimento da pesquisa, créditos cursados e producdo académica.

Item importante sobre a capacitacao é que, no caso de receber bolsa institucional, apds a sua volta o docente
permaneca na IES pelo tempo proporcional, para contribuir coletivamente para o curso, departamento,
universidade, na medida em que foi beneficiado individualmente.

O presente Projeto Pedagdgico de Curso leva em consideragdo alguns critérios®, sem ordem de prioridade,
observando especialmente a congruéncia ou adequagdo entre a area tematica do programa de pos-graduacéo
escolhido e a missdo do Departamento de Comunicagdo Social da UERN.

Também se verifica a importancia e afinidade do programa de capacitagdo com as disciplinas que o
docente ministra, e a forma da capacitacdo enriquecer 0 curso e 0s seus interesses institucionais. O conceito do

curso de capacitacdo perante os 6rgaos de avaliacdo e a comunidade académica também é item norteador.

8 Dentre os quais os da Resolucdo 45/2012-CONSEPE, que disciplina a capacitagcdo docente na UERN — no anexo no regulamento do curso ha mais
descrigdo.
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Quadro 19 - Critérios para elaboracdo do plano de capacitacdo docente

1. Maior tempo de servic¢o na instituicéo;
2. Producado cientifica nos ultimos trés anos;

3. Adequacao da area tematica do programa as disciplinas do docente
e ao Projeto Politico-Pedagogico do curso;

4. Conceito e reputacdo do programa;
5. Maior tempo de servico publico;

6. Maior idade.

Fonte: DECOM (2023).

14 POLITICAS DE GESTAO, PESQUISA E EXTENSAO

A Universidade, como organizac¢do, desempenha um importante papel no cenario econdémico, tecnoldgico
e social no mundo moderno: por sua responsabilidade pela formacgédo técnico-cientifica de profissionais para
atuarem nas mais diversas areas; por produzir conhecimentos como resultados das investigacGes realizadas,
aplicando-o na solucdo dos problemas sociais. Trata-se, na verdade, da Unica organizacao social que agrupa tais
funcoes.

As fungdes tipicas que caracterizam a universidade — ensino, pesquisa e extensdo — soma-se uma quarta
funcdo — a administrativa, que, embora presente nas diversas esferas da estrutura organizacional, somente nas
ultimas décadas comeca a fazer parte do rol das preocupagdes dos(as) dirigentes universitarios.

O termo administracdo (gestdo universitaria) possui um campo ou area de atuacdo abrangente. Significa o
gerenciamento das atividades-meio da organizacdo universitaria. Para referir-se as fungGes administrativas

exercidas em areas afins, observamos na pratica, trés niveis da administracdo. O primeiro, chamado administragdo
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superior em que se enquadram o Conselho Superior Universitario (CONSUNI), o Conselho de Ensino, Pesquisa
e Extensdo (CONSEPE), o Conselho Curador e o Conselho Diretor, responsaveis pelas deliberacdes das diretrizes
gerais que compdem as atividades fins e meios do sistema universitario.
Enguadram-se também na Administracdo Superior o(a) Reitor(a), o(a) Vice-Reitor(a) e os Pro-Reitores.
O segundo nivel, chamado de administracdo académica, abrange as atividades de administracdo afetas as
unidades académicas, ou seja, dire¢do de faculdades, escolas ou institutos e chefia de departamentos. O terceiro

nivel corresponde as acdes mais secundarias.
14.1 Principios norteadores

Baseados nesse conhecimento estrutural e organizacional e de acordo com os documentos Plano de Gestéo
UERN contemplado no PDI UERN 2016/ 2026, definimos para o gerenciamento do Curso de Publicidade e
Propaganda os seguintes principios norteadores:
e Do planejamento participativo
As acdes administrativas do Curso de Publicidade e Propaganda pautam-se no atendimento as demandas
do ensino, da pesquisa e da extensdo, materializadas no Projeto Pedagdgico do Curso, que se constitui um
instrumento coletivo e em constante evolugéo, norteador da operacionalizagdo das atividades pertinentes ao
processo de formacao profissional.
e Da valorizacao dos recursos humanos
A gestdo administrativa contemporanea enfatiza a valorizagdo dos(as) atores/atrizes do processo. Neste
sentido, a administracdo do Curso tem como diretriz a gestdo coletiva, em que 0s sujeitos sdo partes integrantes
dos processos decisorios.
e Da ética administrativa
A ética enquanto postura politica deve perpassar todas as acGes académico-administrativas, colocando-se
como compromisso e responsabilidade dos(as) dirigentes, além do respeito a diversidade no trato com outros

sujeitos.
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14.2 DIRETOR DE FACULDADE
Os cursos de graduacdo da Universidade do Rio Grande do Norte possuem administracdo sob a

responsabilidade de uma direcdo que contam com Diretor e um Vice-diretor.
Sdo eleitos na forma do Estatuto da UERN, do Regimento Geral e das Normas Complementares do

Conselho Universitario, e nomeados pelo Reitor, para cumprir mandato de quatro anos, permitida uma

reconducao.

I A direcdo atua com base no Estatuto da UERN, Plano de Desenvolvimento Institucional
e demais documentos, a fim de implementar e avaliar o Projeto Pedagdgico do Curso de

acordo com as orientacgdes neste definidas;

Il O Departamento Académico é érgdo deliberativo e executivo de atividades didatico-
cientificas e de administracdo no ambito de sua atuacdo, com suporte de recursos

humanos, materiais e financeiros.

14.3 CHEFIA DEPARTAMENTAL

Compete ao Chefe de Departamento Académico:

| — convocar e presidir as reunides do Departamento;

I1 — administrar e representar o Departamento;

I11 — instituir Comisséo Eleitoral para organizagédo e execucdo do pleito na forma do que
trata o § 4° do Artigo 14 do Estatuto;

IV — submeter, na época devida, a aprovacdo do Departamento, o plano de atividades a
ser desenvolvido a cada periodo letivo;

V — propor a distribuicao das tarefas de Ensino, Pesquisa e Extenséo entre os docentes em
exercicio, de acordo com os planos de trabalhos aprovados;

VI —zelar pelo patriménio e pela ordem no ambito do Departamento, adotando as medidas
necessarias e representando ao Diretor de Unidade, quando se imponha a aplicacdo de
sancao disciplinar;

VI — fiscalizar a freqiiéncia dos docentes e do pessoal Técnico Administrativo lotado no

Departamento, comunicando em tempo habil ao Diretor da Unidade;



225

VIl — fiscalizar a observancia do Regime Escolar, no ambito do Departamento, o
cumprimento do programa das disciplinas e execu¢do dos demais planos de trabalho;

IX — cumprir, e fazer cumprir, as disposi¢cdes do Regime da Unidade, deste Regimento e
dos Estatutos, assim como as deliberacdes dos Departamentos e dos Orgdos da
Administracdo Escolar e Superior da Universidade;

X — adotar, em caso de urgéncia, medidas que se imponham em matéria de competéncia
do Departamento como Colegiado, submetendo o seu ato a ratificacdo deste na primeira
reunido subsequente;

XI — apresentar ao Diretor da Unidade, no fim de cada semestre letivo, o relatorio das
atividades departamentais, sugerindo as providéncias cabiveis para maior eficiéncia do
Ensino, da Pesquisa e da Extensdo; XII — exercer todas as atribui¢@es que se incluam, de
maneira expressa ou implicita, no @mbito de sua competéncia. Paragrafo unico. Ao
Subchefe de Departamento, cabera substituir o Chefe nas suas faltas e impedimentos e,
quando for o caso, encarregar-se de parte das atribuicdes do Chefe, por delegacéo deste.
(Art.51. REGIMENTO GERAL DA UERN, 2022).

14.3 ORIENTADOR ACADEMICO

De acordo com a Resolucdo N° 26/2017 RCG:

Art. 60. A Orientacdo Académica de Curso (OAC) tem como objetivo orientar e
acompanhar o aluno em sua formacao académico-profissional.

Art. 61. A OAC serd exercida por professor efetivo vinculado ao Departamento
Académico aglutinador do curso, indicado pelo seu colegiado, podendo contar com
assisténcia de técnicos administrativos. 8§ 1°. Nos NAES, a OAC serd exercida pelo
coordenador pedagogico do curso, durante o seu mandato. § 2°. O mandato do orientador
académico de curso, ofertado em campus, sera de 02 (dois) anos, sendo permitida a
reconducao.

Art. 62. O colegiado de curso devera definir a relacdo quantitativa entre nimero de alunos
para cada orientador académico, compativel com as caracteristicas do curso e
disponibilidade docente, guardada, sempre que possivel, a propor¢cdo minima, de acordo
com o numero de vagas iniciais estabelecido para o curso, e a maxima de 150.
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Art. 63. S&o atribuig6es do orientador académico:
I. Acompanhar o desenvolvimento académico dos alunos sob sua orientagéo;

I1. Planejar, junto aos alunos, considerando a programacdo académica do curso, fluxo
curricular compativel com seus interesses e possibilidades de desempenho académico,
quando for o caso;

I11. Orientar a tomada de decisOes relativas a matricula, trancamentos e outros atos de
interesse académico;

IV. Apresentar aos alunos o PPC e a estrutura universitaria,;
V. Atuar como membro nato da Comisséo de NDE;

VI. Disponibilizar, ao Departamento Académico, as informacdes necessarias para o fim
de subsidiar a oferta de componentes curriculares, bem como as prioridades relativas ao
Programa Institucional de Monitoria (PIM), no semestre letivo;

VII. Acompanhar, junto ao aluno, o desenvolvimento das atividades complementares por
meio de controle e registro no Sistema de Administracdo Escolar;

VIII. Apresentar, semestralmente, a plenaria departamental, diagnéstico do processo
formativo-académico referente ao grupo de alunos sob sua orienta¢éo;

IX. Conduzir processos de aproveitamento de estudos;

X. Atuar como membro nato da comisséo departamental de avaliacdo de processo seletivo
de vagas néo iniciais.

Art. 64. O orientador académico acompanhara, preferencialmente, 0 mesmo grupo de
alunos, do ingresso a conclusao do curso. (RES. 26/2017).

14.4 POLITICAS DE PESQUISA
As politicas de pesquisa adotadas no curso seguem 0s anseios da comunidade académica da UERN, os

quais séo discorridos no seu PDI (2016, p.22):

Assim sendo, faz-se necessario incorporar a pesquisa ao cotidiano académico, como
atividade que vise a producdo do saber universal e que atenda as exigéncias sociais,
inspiradas no contexto regional, com caracteristicas naturais, econémicas e sociais bastante
particulares. (PDI UERN, 2016, p.22).
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Para mais, fundamentando-se em Souza (2000), compreende-se que a construgdo do conhecimento se faz
com pessoas qualificadas para o trato da ciéncia, com capacidade tedrico-metodoldgica para produzir
conhecimentos, o que se realiza através da pesquisa.

Os professores do curso de Publicidade e Propaganda estdo inseridos em grupos de pesquisa, coordenam
producéo cientifica por meio do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC) e introduzem
0s estudantes no cendrio docente por meio de programas formativos como o Programa Institucional de Monitoria
(PIM).

A professora doutora Paula Apolinario Zagui faz parte do grupo de pesquisa “GECOM- Grupo de pesquisa
do Pensamento Complexo”; coordena o PIBIC e/ ou Projeto de pesquisa de fluxo continuo; e monitora estudantes
nas disciplinas em que oferta, através do PIM.

O professor doutor Jefferson Garrido de Aratjo Neto faz parte do grupo de pesquisa “COMDITE - Grupo
de Pesquisa Comunicacao Estratégica, Discurso e Novas Tecnologias”; coordena o PIBIC e monitora estudantes
nas disciplinas ao qual oferta, através do PIM.

O professor doutor Heitor Pinheiro de Rezende também faz parte do grupo de pesquisa “COMDITE -
Grupo de Pesquisa Comunicagdo Estratégica, Discurso e Novas Tecnologias”; coordena projetos de pesquisa -
PIBIC.

A professora mestra Fernanda Boto Paz Aragao desenvolve pesquisas atuando como membro da “GCOM

- Grupo de Pesquisa em Comunicag¢do, Cultura e Sociedade”.

14.5 POLITICAS DE EXTENSAO
As politicas de extensdo implementadas no curso de Publicidade e Propaganda foram criadas de acordo com
as diretrizes estabelecidas no PDI (2016, p. 70), sendo elas:

I Consolidagcdo e ampliagdo da extensdo universitaria como mediadora entre a
universidade e a sociedade.

Il Implantagdo, em articulagdo especialmente entre PROEX e PROEG, da
curricularizacao/creditacdo da extensdo nos cursos de graduacdo, com base no Plano
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Nacional de Educacéo e a legislacdo em vigor, a partir da implantacdo de Programas e
Projetos.

I11 Fortalecimento da politica de extensdo estruturada em programas, planos institucionais
e unidades de extensdo (nucleos de extensdo, escolas de extensdo, grupos artisticos e
centros de prestagdo de servigos).

IV Concretizacdo da gestdo de qualidade académica da extensdo universitaria. (PDI
UERN, 2016, p.70).

14.4.1 Principios Norteadores

a) Extensao como atividade académica indissociavel do ensino e da pesquisa: A atividade extensionista é um
campo de intervencédo relacionado ao ensino e a pesquisa, oportunizando a observacéo, a efetivacdo de novas

experiéncias e a producao de um conhecimento cientifico que operacionaliza a relacdo teoria e prética.

b) Extensdo como via de interacdo Universidade-sociedade: a extensdo universitaria devera se realizar na
identificacdo com os interesses demandados dos novos fatores sociais e institucionais de natureza publica, privada

e ndo-governamental.

c) Extensdo como atividade de complementaridade no processo de formacao profissional: As atividades
extensionistas deverdo ser o lugar de insercdo do(a) futuro(a) profissional da Publicidade e Propaganda, nos
problemas préticos da realidade local e regional, garantindo o conhecimento concreto sobre o qual devera se

fundamentar o exercicio competente de sua profissao.

d) Extensdo como atividade multi e interdisciplinar: A extensdo como atividade que se realiza sobre um campo
complexo, deverd ser o espago privilegiado de praticas multi e interdisciplinares através de experiéncias e

aprendizagem que envolvam ac¢0es internas e externas a Universidade.

e) Extensdo como espaco da experiéncia na formulacdo de um novo modelo de Universidade e sociedade:
As atividades de extensdo, a medida que se realizam experiéncias praticas, oportunizam a elaboragédo de novas
formas de atuacdo no mercado privado e institucional que articula os diferentes segmentos da sociedade na

construcdo de um novo modelo de interagdo.
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14.4.2 Formas de participacdo

14.4.2.1 Participacao dos(as) alunos(as) nas atividades de extensdo

Atividade voluntaria ou com bolsa em Publicidade e Propaganda: participacdo nos programas e projetos
institucionais; participacdo em atividades extracurriculares, seminarios, cursos, palestras, conferéncias e parcerias
com outras institui¢oes.

As acgdes de extensdo que promovam interacdo com grupos comunitarios podem ter carga horéria utilizada

como componente de atividades complementares.

14.4.2.2 Atuacdo dos (as) docentes:

- Elaboracéo e coordenacédo de programas/projetos;

- Participacao nos nucleos de extensao da universidade;

- Superviséo de projetos;

- Conferéncias;

- Orientacdo de alunos (as) para as mais diversas atividades extensionistas;
- Assessoria aos programas/nucleos;

- Consultoria.

14.4.3 Projetos em andamento

Nome do projeto/programa: URBANO LABCOM - Laboratério de Comunicacdo Urbana

Ano de formagao: 2018.1

Coordenador: Paula Apolinario Zagui



O laboratorio de comunicacdo urbana - Urbano labcom tem importante atuagdo na comunidade em que
a Uern esté inserida, na cidade de Mossord, pois atua diretamente em comunidades externas e grupos
comunitarios para levar conhecimento para este grupo sempre com responsabilidade social e ambiental.
O publico ao qual se destina as agdes é bem amplo, pois sdo pessoas que se interessam por arte urbana
e que podem ser beneficiadas com o conhecimento nesta area tanto para o seu crescimento pessoal como
profissional. Serdo realizadas oficinas, mini cursos e intervencGes nestes espacos externos a
Universidade de maneira presencial para estendermos a universidade para além de suas salas de aula.
Com intuito de ampliar a abrangéncia de nossas a¢des para nivel nacional faremos também atividades
on line; cursos e oficinas virtuais. A proposta para 2023 consiste em dar continuidade ao projeto que
estd em andamento desde 2018 e que se encontra atualmente produzindo atividades préaticas de arte para
atender a comunidade no que diz respeito a propagagdo do conhecimento, respeitando os saberes

regionais e com responsabilidade no desenvolvimento delas.

Status: Em andamento.
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Nome do projeto/programa: Ndcleo de Producdo Multimidia (NUPROM)

Ano de formacao: 2018.1

Coordenador: Heitor Pinheiro de Rezende

Considerando o Paragrafo | do Art. 26 do Regulamento Geral de Extensdo da UERN, que define o Ndcleo
de Extensdo como “espago permanente de discussdo tematica para o desenvolvimento de Ag¢des de
Extensdo, que viabilizem a indissociabilidade entre o ensino e a pesquisa articulados com as demandas
da sociedade” e o Art. 29 que considera o objetivo especifico do Nucleo de Extensdao “Reunir pessoas
que desenvolvem agdes de extensdao na mesma area de atuagdo do Nucleo” — Resolugdo No 14/2017 -
CONSEPE -, a carga horéaria prevista para 0 NUPROM serad dedicada ao desenvolvimento de: [1]
fornecimento de produtos de comunicacdo que atendam projetos de extensdo vigentes no Departamento
de Comunicacgdo Social (DECOM) da UERN responsaveis por atender a comunidade externa, os quais
dialogam com a area de atuacdo do NUPROM, sendo eles, a principio, a Agéncia Experimental de
Publicidade e Propaganda: solu¢bes de comunicagédo para o Terceiro setor, projeto destinado a atender
Organizacdes ndo Governamentais (ONGs) e Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico
(OSCIPs) da cidade de Mossoro, dentre elas, oalbergue de Mossoré (ALBEM), o SocialCom: Laboratorio
de Comunica¢do Digital e Padoca LAB COM - Laboratério de Comunicacdo Urbana; [3] producéo
multimidia para os seguintes setores da UERN: Diretoria de Educacdo a Distancia; Pro-Reitoria de
Extensdo; Agéncia de Comunicacdo; [4] incentivo aos extensionistas para que relacionem os trabalhos
do NUPROM a programas de ensino e pesquisa, por meio do envolvimento de disciplinas do curso de
Publicidade e Propaganda em trabalhos do

nucleo e o estimulo da catalogacdo das atividades realizadas para a sociedade, analise e reflexdo dos
resultados para que sejam expostos na forma de produtos cientificos, tais como apresentagdes, relatérios,
paineis, documentarios audiovisuais, resumos expandidos ou artigos que possam ser apreciados por

comunidades de dentro ou de fora da academia; [5] nos momentos em que ndo haja demanda dos projetos
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de extensdo ou setores da UERN, elaboracdo de agdes de comunicacdo — papelaria, cartazes, folders,
faixas, produ¢es multimidia —em apoio a Unidade de Educacéo Infantil (UEI) Julio Galdino Neto, escola

publica responsavel por atender 240 criangas na faixa etéaria de 3 a 5 anos da cidade de Mossord.

Status: Em andamento.

Nome do projeto/programa: Social Com: Laboratério de Comunicagéo Digital

Ano de formagéo: 2018.1

Coordenadores: Heitor Pinheiro de Rezende

Idealizadora do Projeto e coordenadora anterior: Fernanda B6to Paes Aragao

O Projeto SocialCom tem como objetivo atender a comunidade externa, oferecendo aos jovens
estudantes da cidade de Mossoro e de toda regido uma capacitagcdo com relacdo ao uso da tecnologia e
da internet no fomento de agdes empreendedoras, educativas e culturais, possibilitadas pela
comunicacdo digital. Neste caminho o projeto pretende acolher a comunidade externa interessada em
realizar estudos, pesquisas e atividades acerca do tema, viabilizando o suporte a projetos de estudantes
de escolas publicas ou de ensino técnico, ajudando os envolvidos a dominarem o uso das redes sociais
digitais e de aplicativos para realizacdo de comunicacao, empreendedorismo, a¢des sociais, entre outros
feitos os quais possam ingressar os jovens em atividades prol a comunidade ou no mercado de trabalho.
Para atingir esse fim, o projeto vislumbra realizar para a comunidade externa treinamentos, encontros,
pesquisas, eventos, oficinas, cursos, exposi¢cdes. Ademais, o projeto buscard identificar modos de

facilitar a comunicacgéo interativa dos interessados e parceiros do projeto. Dessa maneira, os envolvidos
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nas atividades do SocialCom estardo pesquisando, entendendo e refletindo a comunicacéo digital como

instrumento de informacao e interacéo.

Status: Em andamento.

Nome do projeto/programa: Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda: solucGes de

comunicacdo para o Terceiro Setor

Ano de formagéo: 2018.1

Coordenador: Heitor Pinheiro de Rezende

A despeito da relevancia dos servicos prestados pelo Terceiro Setor por meio de suas organiza¢des ndo-
governamentais (ONGS) e organizagdes da sociedade civil de interesse publico (OSCIPs), a falta de
articulacdo junto aos meios de comunicacao dificulta sua visibilidade. Muitas vezes o publico que
poderia ser atendido pelas institui¢cdes as desconhece. Em outras, potenciais apoiadores deixam de ajudar
porque ndo sabem da existéncia das ONGs e OSCIPs, tampouco tém conhecimento dos mecanismos
disponiveis de ajuda voluntéria e financeira. Ou seja, as instituices precisam chegar até seu publico-
alvo — e a sociedade, de um modo geral, precisa conhecé-las, tanto para usufruir de seus servi¢os quanto
para alicerca-las. Trata-se de uma via de mdo dupla, cujo caminho passa, necessariamente, pela
comunicagéo. E neste sentido, portanto, que o projeto de extensio Agéncia Experimental de Publicidade
e Propaganda: solugdes de comunicacdo para o Terceiro Setor, desde 2018 busca atuar planejando e
executando a¢des comunicacionais para que as ONGs e OSCIPs de Mossor6-RN possam visibilizar seu
trabalho e

fortalecé-lo; e para que a sociedade mossoroense também conheca e tenha acesso ao importante servico
dessas instituicdes. Langando méo de ferramentas e estratégias da Publicidade e Propaganda, o projeto

de extensdo se destina ao desenvolvimento de planos de comunicacdo e marketing e a criacdo de
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campanhas publicitarias para os mais diferentes meios (impresso, audiovisual, digital, eventos etc.) em
conjunto com as ONGs e OSCIPs, atendendo as suas demandas e dinamizando seu contato e imagem

junto a sociedade de Mossor6-RN.

Status: Em andamento.

Nome do projeto/programa: Cidadania- Cursinho Popular e inclusivo da UERN

Ano de formacao: 2018.1

Coordenador: Jefferson Garrido de Araujo Neto

O CIDADANIA é um projeto de educacgdo popular e inclusiva que apresenta uma proposta de extensao
com o foco em criar espacos de discussdes e praticas destinados a juventude da escola publica. O projeto
ja funcionou nas dependéncias do Campus Central em 2019 e em 2020 foi ajustado para funcionar de
forma remota, mesmo formato que aconteceu em 2021. Em 2022 voltara a ser presencial, no campus
central. O Projeto foi reformulado mas continuou unindo estudantes de graduacdo e pds das varias IES
que atuardo como professores e os alunos que fardo as provas do ENEM 2021 e 2022. Esse contato
remoto interativo e educacional sera estimulado a partir de necessidades objetivas diferentes, mas que
Se Ccruzam no acesso ao ensino superior e no estimulo a docéncia. Portanto, a proposta é contribuir com
0 acesso ao ensino superior por parte de estudantes oriundos de classes populares e a pratica da docéncia
pelos alunos dos cursos de licenciatura (que ainda serdo selecionados por edital especifico) e que
ministrardo as disciplinas de forma voluntaria. Esse processo formativo vivenciado pelos académicos
das licenciaturas e estudantes do ensino médio baseia-se na agéo solidaria e cidada. O Cursinho Popular
Cidadania n&o s6 objetiva focar no resultado final do ENEM, mas com a convicgao de que a experiéncia
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de um ano inteiro ficara para vida e que os conhecimentos adquiridos possam contribuir no futuro para

melhoria da condicédo de vida de cada um dos envolvidos.

Status: Em andamento.

14.4.4 Operacionalizacédo da extensao

O desenvolvimento de estudos e pesquisas sobre o contexto do semiarido possibilita que os estudantes e
professores passem a atuar e intervir naquela realidade com acdes de extensao.

A sala de aula também se constitui como um espaco importante de formacdo para a extensdo, através,
principalmente, das aulas e atividades préaticas/ laboratoriais em que é possivel o conhecimento pratico para o
atendimento das comunidades.

As acOes de extensdo sdo, geralmente, voltadas para grupos, comunidades ou mesmo para um numero
maior de pessoas. Uma das formas de avaliar seus impactos é através da percepcéo de como a agdo possibilitou o
fortalecimento daquela organizacdo em determinada acdo. Outro ponto fundamental a ser trabalhado é o
amadurecimento dos grupos nas questdes referentes a cidadania.

Como exemplo préatico na area de Comunicagdo podemos trabalhar com projetos de extensdo que atendam
a ONGS no que se refere a demandas de publicidade e propaganda. Dessa forma, hé a contribuigdo por meio de
acOes préaticas da area da graduacdo que auxiliem a divulgacao e apoio para as comunidades atendidas pelo curso,
como sdo feitas no projeto de extensdo Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda: solucbes de
comunicacdo para o Terceiro Setor.

Outro exemplo € a realizacdo de oficinas e minicursos para comunidades com determinada temética para
despertar o interesse de um determinado grupo para temas com os quais se identifica no seu cotidiano e assim
incentivar sua organizacdo, mobilizacdo e atuacdo em torno de suas necessidades como sao realizadas nos projetos
Cidadania- Cursinho Popular e inclusivo da UERN e no projeto URBANOLABCOM.

O curso de Publicidade e Propaganda da UERN pretende desenvolver atividades de extensdo

materializando-as através de:
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- Disciplinas e atividades praticas/ laboratoriais em sala de aula como por exemplo,
atendimento e planejamento de campanha ao LAM - Laboratorio de Alfabetizacdo Motora
- UERN;
- Atividades desenvolvidas por nlcleos tematicos;
- Projetos e programas desenvolvidos por professores(as) do DECOM, de departamentos
afins e por outros(as) profissionais da UERN;
- Parcerias junto a pro-reitoria de Extensdo tais como “Viva Rio Branco” ¢ “Uern no
parque”;
- UCE - Unidades de Curricularizacdo da extenséo
O DECOM compreende as atividades de extensdo como fundamentais para a realizagéo plena das fungdes
da Universidade e define como desafio principal a busca de um didlogo com a sociedade, pois a mesma também

detém saberes que podem contribuir para o desenvolvimento de uma sociedade democratica.

15 PROGRAMAS FORMATIVOS

No curso de Publicidade e Propaganda a existéncia de um Programa de Monitoria contribui para a
articulacdo entre teoria e pratica necessarias a formacdo dos docentes. Isso eleva a qualidade das acdes
académicas. O Programa Institucional de Monitoria (PIM) é desenvolvido com intuito de sistematizar uma
proposta metodoldgica de orientacdo de estudos.

No departamento o PIM é realizado conforme as diretrizes da Resolugio RESOLUCAO N.° 052/2020 -
CONSEPE. Os projetos de monitoria sdo ofertados semestralmente pelos docentes efetivos, 0 que serve para

subsidiar o ensino de graduacdo conforme o Art. 2:

A monitoria é compreendida como uma atividade académica que visa contribuir com a
melhoria do ensino de graduacdo, propondo praticas formativas articuladas com os
componentes curriculares constantes no Projeto Pedagdgico de Curso — PPC, de forma a
promover a vivéncia do estudante com a docéncia e fomentar acdes colaborativas entre
docentes e discentes. (Art. 2° RES.052/2020 - CONSEPE)

Dessa maneira, 0 PIM atende a necessidade da experiéncia em docéncia dos discentes de cursos de

bacharelado quando possibilidade que o monitor (a) da disciplina: 1. participar do planejamento do componente
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curricular relacionado ao Projeto de Monitoria; Il. executar, sob a orientacdo do docente, as atividades
pedagdgicas previstas no Projeto de Monitoria. (Art. 11° RES.052/2020 - CONSEPE).

Mais informacdes estdo disponiveis no Regulamento do curso de Publicidade e Propaganda.

16 RESULTADOS ESPERADOS

Em funcdo de novas empresas, agéncias de Publicidade e Propaganda e veiculos de comunicacao que se
instalam em Mossord e regido, este crescimento requer mais pessoas capacitadas para atuarem nesses novos postos
de trabalho. Com o curso de Publicidade e Propaganda pretende-se contribuir para a formacao de profissionais
que atendam as demandas do mercado local e regional, além de possibilitar a capacitacdo tedrica para seguir a
carreira académica.

O aumento da oferta de cursos superiores e as novas exigéncias do mercado acerca do preparo dos
trabalhadores obriga que as institui¢cdes de ensino superior desenvolvam na formagdo mais do que qualificagdes
técnicas. Necessita-se uma visao interdisciplinar, que muitas vezes supera a complexidade do conhecimento
cientifico. A formacéo de cidadaos capacitados a exercerem ocupaces ainda é um desafio em muitos paises como
0 Brasil. Para Mehedff (1999), é preciso mais que isso. E preciso formar cidaddos capazes para desempenhar
atividades que sequer existem atualmente. “Isso significa ensinar contetidos e habilidades tteis no presente, mas
também ensinar a aprender no futuro, fora da escola convencional” (MEHEDFF, 1999, p. 5).

Diante disso, o curso de publicidade e propaganda da UERN busca fornecer, por meio do ensino, pesquisa
e extensdo aos estudantes o arcabouco necessario para que se tornem cidadéos e profissionais éticos e criticos na

sociedade em que atuam.

17 ACOMPANHAMENTO DE EGRESSOS

O curso de Publicidade e Propaganda da UERN acompanha os egressos. Além de utilizar os dados do
Exame Nacional de Cursos como indicador de qualidade Nivel de aptiddo dos egressos para o trabalho, visa
conhecer a situagéo profissional atual dos egressos.

O programa de acompanhamento de egressos busca a manutencdo de um canal de contato junto aos seus

egressos, visando a satisfacdo de interesses comuns ao formando e instituicdo, que € de conhecer-se a
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compatibilidade entre a formacéo ofertada no curso de Publicidade e Propaganda, e as exigéncias do mercado
publicitario.

O levantamento de informagdes dos egressos é feito por meio do portal de egressos no seguinte endereco:
http://portal.uern.br/egressos. Os dados obtidos no portal sdo enviados pela AAI (Assessoria de Avaliacdo
Institucional). E importante ressaltar aos alunos a necessidade de preenchimento dos dados no portal quando
estiverem proximos a conclusao do curso.

E importante também o acompanhamento do egresso por meio da participacdo em debates sobre temas que
envolvem a atividade publicitéaria, com a participagdo deles no curso, mesmo ap6s a formagdo. Dessa maneira, é
possivel manter o contato e conhecimento da vivéncia profissional. Ex.: egressos como minicursistas e oficineiros

da Semana de Publicidade e Propaganda.
18. INFRAESTRUTURA DISPONIVEL E NECESSARIA

18.1 SISTEMA DE BIBLIOTECAS

A Diretoria do Sistema Integrado de Bibliotecas Reitor Pe. Satiro Cavalcanti Dantas € um 0Orgao
suplementar da UERN e tem como objetivos organizar, preservar e disseminar a informacéo para a producgéo do
conhecimento em nossa universidade. Enquanto suporte das atividades educacionais, cientificas, tecnolégicas e
culturais de nossa instituicdo, contribui para o crescimento e o desenvolvimento do ensino, pesquisa e extensao,
possibilitando o acesso e a difusdo da producéo cientifica nacional.

Presente em todas as unidades de ensino da UERN, seja no Campus Central e nos Campi Avangados, 0
sistema de bibliotecas tem sede administrativa central situada em Mossor6. Fundada em meados dos anos de 1970,
a Biblioteca Central conta hoje com uma area fisica de 1.731,50 m2.

As bibliotecas possuem horario de funcionamento distinto, em virtude dos horarios de funcionamento dos
cursos (técnico, graduacao e pos-graduacdo). Elas dispem de acervo fisico (livros, periddicos etc.), ambiente
para estudo (individual e coletivo), com acesso a internet, com servicos de consulta e renovacao de empréstimos.
Ha ainda espacos criados para melhorar os ambientes da biblioteca, como, espacos que disponibilizam material
de papelaria (lapis, canetas, marcadores, folha A4), material de higiene pessoal nos banheiros (creme dental,

cotonetes, absorventes intimos, fio dental) e o espaco Biblioarte que oferece um ambiente ludico destinado a
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realizacdo de atividades artisticas disponibilizando materiais de papelaria como: lapis de cor, lapis grafite,
borracha, apontador, régua, aquarela, papéis aquarelaveis, kit de pincéis, compasso, entre outros.

Todas as bibliotecas possuem acesso livre a comunidade externa, que pode realizar consultas, no entanto,
0 empréstimo domiciliar s6 é permitido & comunidade interna da universidade: discentes, docentes e técnicos
administrativos que possuem o cadastro na biblioteca de preferéncia. Todas as regras de empréstimos estdo
descritas na Politica de Empréstimos. Cabe destacar que o cadastro no sistema de bibliotecas é feito de forma on-
line pelo site da instituicéo.

Dentre os servicos ofertados, temos: o cadastro de usuério, a solicitacdo e emissdo do documento de Nada
Consta, Atendimento On-line, Capacitacdo sobre o uso do Portal Capes e Gerenciadores de referéncias, Geracao
de Ficha Catalografica, Visitas Orientadas/Guiadas, OrientacOes sobre Normas ABNT. Esses dois Gltimos sdo
realizados de forma presencial.

O setor de circulacdo da biblioteca central, objetivando melhor atender a comunidade estd aberta ao

publico de segunda a sexta, das 7:10 as 21:50.

18.1.1 Plano de Atualizagdo do Acervo

O Plano de Atualizacdo e Expansdo do Acervo do sistema de bibliotecas se caracteriza por um conjunto
de atividades decisorias, que determinardo o destino do material, que podera ser adquirido, mantido, restaurado,
intercambiado, reposto, remanejado, deshastado ou descartado.

O plano tem como principio se manter alinhado as diretrizes estabelecidas pela Universidade, por meio

dos Projetos Pedagogicos dos Cursos, em consonancia com as necessidades informacionais dos usuarios.

18.1.2 Politicas de selecéo de acervo

A Politica de Selecdo oferece subsidios para o planejamento dos recursos financeiros a serem empregados
no processo de aquisicdo de materiais de maneira clara e objetiva. O planejamento racional desses recursos
favorece o crescimento racional e equilibrado do acervo e atende as necessidades informacionais dos usuarios, no
que diz respeito aos temas, ao suporte da publicacdo, quantidade e qualidade das obras. Além disso, oferece
diretrizes para determinar o que sera incorporado por meio de doacGes recebidas e avaliar o que existe no acervo

bem como qual a destinacdo final.
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A Biblioteca devera comportar materiais em qualquer formato, desde que a informacdo seja relevante para
0s objetivos da Instituicdo e da comunidade. Devera respeitar as normas estabelecidas pelo presente documento e
altera-lo quando necessario, com base em pesquisas de demanda para determinado material do acervo.

De acordo com o0s recursos orgcamentéarios da Reitoria e da Direcdo da Unidade, a Biblioteca devera
adquirir materiais que possam suprir os programas de ensino dos cursos de graduacdo e pds-graduacgdo e dar apoio
aos programas de pesquisa e extensao da Faculdade. A formacéo e manutencdo do acervo € um processo abordado
sob uma perspectiva sistémica e as atividades ligadas a construcao da colecdo envolvem critérios bem delineados,
profissionais especialistas em suas areas de atuacdo, conhecimento das fontes bibliogréficas disponiveis e perfil

do usuario.

18.1.2.1 Critérios de Selecdo do acervo

Os critérios de selecdo dos materiais envolvem a area de conhecimento dos cursos que passardo por
processo de reconhecimento/renovacdo; Adequacdo as quantidades minimas recomendadas pelos
Coordenadores/professores dos departamentos académicos; Adequacgdo do material aos objetivos educacionais da
instituicdo; Autoridade do autor e/ou editor; Cobertura/tratamento do assunto; Conveniéncia do formato e
obsolescéncia dos equipamentos necessarios para acesso ao contetdo; Custo justificavel, Estado fisico de
conservacdo; Nivel de atualizacdo do material; Obras publicadas de interesse académico, cultural e para a
comunidade; Quantidade (excesso/escassez) de material sobre o assunto na colecdo; Quantidade de exemplares

X quantidade de usuarios, seguindo a recomendacdo do MEC; Sugestdes de usuarios.

18.1.3 Politicas de aquisi¢do do acervo

Os materiais bibliograficos sdo adquiridos através de compra ou doacdo, obedecendo estritamente aos
critérios estabelecidos pelas Politicas de Sele¢do do Acervo. A primeira acdo quando um material bibliogréfico
impresso é adquirido por meio de compra pela Biblioteca é a conferéncia da quantidade x valor x titulo solicitado.
Os materiais bibliogréaficos que apresentem alguma divergéncia nesses quesitos sdo devolvidos para o Setor de
Almoxarifado para providéncias no que tange a sua devolucao.

ApoOs essa etapa, 0s materiais sdo separados e direcionados para as outras bibliotecas além de serem

cadastrados no sistema de automacdo de biblioteca (SIABI) pelo pessoal do Setor de Selecdo e Aquisicdo da
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Biblioteca Central. Em seguida, cada biblioteca se responsabiliza pelo processamento técnico dos materiais:
carimbagem para identificar a Biblioteca a qual pertencem, catalogacdo, indexacdo, classificacdo, etiqueta e
disponibilizacdo nas estantes.

No processo de doacdo, a conferéncia dos livros envolve observar estado fisico de conservacao, adequacéao
aos projetos politicos pedagdgicos dos livros, quantidade j& existente no acervo, demanda. Caso o material seja
incorporado ao acervo, sera cadastrado no SIABI passara pelas etapas do processamento técnico e em seguida
serdo disponibilizadas nas estantes. Caso contrario, sera descartado ou disponibilizado para a comunidade via

“Pegue e Leve”.

18.1.4 Politica de atualizacédo do acervo

Os acervos das bibliotecas devem reunir materiais de informacéo de todas as areas do conhecimento, para
atender aos planos dos cursos ofertados pela UERN. O Acervo é composto por diversos suportes: livros,
periddicos, dicionarios, teses, dissertacdes, cds, dvds, cordéis, bem como materiais em formato digital.

Com o objetivo de ampliar 0 acesso a informacdo por seus usuarios. O SIB dispde de acervo digital

composto pela producéo cientifica e académica da UERN e outras bases de acesso a informacéo:

- Biblioteca Digital: acervo composto por trabalhos de conclusao de curso de graduacdo e
de pos-graduacdo e os ebooks da Editora Universitaria (EDUERN);
- Biblioteca Virtual da Pearson (BV Pearson), acervo digital com mais de 14616 titulos;

- Disponibilizacdo do contetdo do Portal de Periodicos da Capes.

Em relacéo a Biblioteca  Virtual da Pearson, de acordo com site
(https://hed.pearson.com.br/blog/plataformas-de-aprendizagem/conheca-o0-acervo-da-biblioteca-virtual-da-
pearson), a plataforma esta disponivel para toda a comunidade UERN (discentes, docentes e técnicos
administrativos). Com um acervo de 16174 titulos disponiveis nas mais variadas areas de conhecimento, com
opcOes de leitura on-line e off-line o usuario ainda conta com diversas ferramentas para auxiliar a leitura como:
marcacao de paginas, anotacdes, cartdes de estudo, ajuste de fonte e modo de leitura (visao), audiobook (audi¢ao)

dentre outras.
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O usuario também pode criar listas de leitura e configurar metas de leitura. Além disso, a atualizacéo desse
acervo € realizada semanalmente levando-se em conta a relevancia das obras para os curriculos e, ainda, 0 acesso
a itens culturais para proporcionar uma formacao ainda mais completa e qualificada aos estudantes das instituices

de ensino.

18.2 LABORATORIOS E EQUIPAMENTOS

Compreende-se que o Curso de Publicidade e Propaganda necessita para 0 bom desempenho de suas
atividades académicas e, principalmente, para garantir a formacao de profissionais com o perfil estabelecido neste
Projeto Politico Pedagdgico, de uma infraestrutura minima em termos de laboratérios e equipamentos. Neste

sentido considera os seguintes laboratorios:

18.2.1 Laboratdrio de informética

A informatica representa hoje a base de desenvolvimento dos diversos segmentos da ciéncia. A nova era
da informacdo modificou o0 pensamento com relacdo a aquisi¢ao do conhecimento. N&o é suficiente deter a maior
quantidade de informacao, se faz necessario buscar os mecanismos de processamento que possibilitem filtrar essa
imensa quantidade de informagdes, em algo substantivo, e, principalmente, desenvolver-se a capacidade de
recuperacdo de dados e informac6es, quando necessario.

Dessa forma, cada individuo deve dominar as ferramentas que permitam extrair tais informacdes. Nesse
contexto, o computador representa um importante instrumento na execucdo dessa anélise.

Para o aluno de Publicidade, o computador é ferramenta imprescindivel para o aprendizado e dominio das
técnicas de planejamento, elaboracdo e difusdo de informacGes através dos diversos meios de comunicagdo. O
laboratorio de informatica € de fundamental importancia para realizacdo de atividades relacionadas ao
planejamento grafico, a editoracdo, manipulacdo de imagens, elaboracdo de layout e construcdo de pecas

publicitérias, além de permitir o desenvolvimento de pegas voltadas para 0 mundo virtual.

Quadro 20 - Equipamentos do laboratdrio de informéatica do DECOM
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QTD | Descricao

15 | CPU

15 Monitores

15 Licengas Adobe CC

01 Central de ar

Fonte: DECOM (2023).

Visando fornecer as condicGes ideais para o aprendizado, o Curso de Publicidade e Propaganda precisa
dispor de um laboratério exclusivo para o curso. O Laboratério deve contar com no minimo 20 (vinte)
computadores, ligados a uma impressora quatro cores integrada com sistema de digitalizacéo, além de softwares

de edicdo grafica da ADOBE e bancadas novas para receber 0s equipamentos.

18.2.3 Laboratério de fotografia
O curso de Publicidade e Propaganda conta com um pequeno conjunto de equipamentos fotograficos para
dar suporte as criagfes dos docentes e discentes. Atualmente o laboratério de fotografia é integrado com o espaco

fisico do audiovisual:

Quadro 21 - Equipamentos do laboratério de fotografia
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Cameras 03 DSLR.

profissionais.

Conjunto Still | 01 Formado por:
(que esta na conjunto
agéncia Lampadas Haldgenas 300W.

laboratorial em

publicidade e 1 Mesa Média Articulavel para Still.
propaganda).

Suporte para | 01 Suporte de aluminio - Dimensdes 3x3
fundo infinito- com presilhas.

tecido branco. Tecido branco com dimensoes 3 x 3.
Tripé. 01 Tripé para maquina fotografica.
Cartéo de 01 Alta velocidade de gravacao.
memoria.

Fonte: DECOM (2023)

Precisa-se de maior niUmero de maquinas fotograficas para atender a quantidade de alunos inscritos no curso

de Publicidade e Propaganda que séo de 20 alunos.
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Abaixo os itens necessarios para o Estudio fotografico e materiais para as aulas praticas de fotografia:

Quadro 22 - Cameras fotograficas e itens relacionados

Produto Qde. Especificacdes.

Kit Camera 17 Corpo de Camera fotogréafica DSLR.
DSLR (corpo

+ Lente).

Cartdo de 17 Alta velocidade de gravacao (para videos).
Memoria. Um cartdo por maquina fotografica.

Lente 50mm. | 02 Lente 50mm f/1.8.

Foco automatico.

Obs.: compativel com Canon.

Lente grande | 01 Lente 16mm /2.8 EX DG.
angular. foco automatico.
Obs.: compativel com Canon.

Lente Macro. | 01 Lente Macro 100 mm.
Diafragma: /2.8 — f32.
foco automatico.

Motor ultrasonico.
Elementos/grupos: 8/12.
tamanho do filtro 58mm.

Obs.: compativel com Canon.




Lente Tele- 01

Zoom.

Radio flash
(disparador

wireless para

flash). 01 kit

Flash externo. | 02

Lente 70-200mm.

Diafragma: f 2.8- f32.

Foco automatico.

Estabilizador de imagem.

Elementos/grupos: 23/19 (1 Fluorita e 5 elementos UD).
Tamanho do filtro: 77mm.

Obs.: compativel com Canon.

Kit com 2 unidades.

A mesma unidade funciona como receptor e transmissor.

Frequéncia de operacédo: 2,4GHz.

16 canais selecionaveis (dial).

Tempo de resposta: 1/500 - 1/1000s.

Velocidade de sincronismo suportada: até 1/1000s.
Alcance: até 100m.

Indicador de bateria fraca.

Funciona com voltagens de até 6V (sapata da Camera).
Compativel com cameras com sapata padrao 1SO ou PC
Sync.

Suporta flashes de até 300V.

Compativel com flashes portateis ou de estudio.

Tipo: Montagem de Sapata.

Cabeca rotatdria: Giro completo: 180° nas duas dire¢des.

Cabeca de zoom: 24-105mm.

Vari-Power: 1/1, 1/2, 1/4, 1/8, 1/16, 1/32, 1/64 e 1/128 (em

incrementos de 1/3 ponto).

Dedicacdo TTL: E-TTL Il com todas as SLRs EOS digitais.
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Produto.

Quantidad
e

Alimentagéo: Quatro baterias AA de 1,5 volt.

Obs.: compativel com Canon.

Especificacoes.

Rebatedor

01

Circular Dobravel.
5 em 1 (difusor, prata, dourado, branco e preto).

1,00 m de diametro.

Fotbmetro

(flash meter).

01

Medicdo Incidente e Refletida (com acessorio de luz refletida
incluido).

Modos de Medicdo: Ambiente e flash (com fio, sem fio,
multi flash) e incidente e refletida (54 graus).

Cabeca Receptora de 270 graus de rotacao.

Prioridade de Abertura/Obturador.

Prioridade de obturador e abertura.

LCD digital e LCD analogico,

Ajustes de ISO: 3 a 8000 (1/3 de ponto).

Faixa de Exibicdo de F-Stop de /1.0 a 90 9/10.
Velocidade de Obturador: Ambiente de 1/8000 a 30 min.
Velocidade de Obturador: Flash 1/1000 a 30 min.
Célculo de Sombras/Altas Luzes (Sim).

Exibe a diferenca em incrementos de 1/10 de ponto.
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Rolo de Papel | 05 Rolo de Papel Branco para fotografia de still.
para Foto Produtos Largura: 1,35m.
Produtos. Comprimento: 1,75m.

Fonte: DECOM (2023).

18.3 ESPACO DE GRAVACAO RADIOFONICA

O espaco de gravacdo de pecas de radiofénicas tem carater laboratorial, que permite que algumas
atividades praticas de disciplinas especificas do curso de Publicidade e Propaganda sejam realizadas, como
gravacao e edicdo de spots e outras pecas publicitarias para radio, sendo indispensavel principalmente para a
disciplina de Producdo Publicitaria para Radio.

O laboratério de Radio conta com um equipamento que permite a gravacdo, mixagem e edicdo de pecas

sonoras que atendem as especificidades.

18.4 LABORATORIO DE AUDIOVISUAL
Da mesma forma da Radio Universitaria, o laboratdrio de audiovisual permite que algumas atividades praticas
de disciplinas especificas do curso de Publicidade e Propaganda sejam realizadas, neste caso, gravacao e edicdo
de pecas publicitarias para TV, como os filmes publicitérios, sendo indispensével principalmente para a disciplina
de Producdo Publicitéria para TV.
O laboratério de Audiovisual do Curso dispbe da seguinte estrutura: Estadio com iluminacdo, fundo
infinito maovel, ilha de edicdo, microfone.

Os itens e equipamentos para complemento de estrutura do audiovisual s&o as seguintes:
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Quadro 23 - Equipamentos solicitados para o laboratério de audiovisual

Iltem Quantidade
Céamera filmadora profissional com cartdo de memoria 03
Leitor de cartdes profissional 03

Compatibilidade de cartbes: SD/SDHC/SDXC (including UHS-I),
microSD/SDHC/SDXC, miniSD/SDHC, MultiMediaCard (MMC),
MMCplus, MMCmobile, RS-MMC, RS-MMC DV, Memory
Stick/PRO/Duo/PRO, Duo/PRO-HG Duo, UHS-I, Ultra High
Speed, CompactFlash (including UDMA up to mode 7); Interface
de Computador: USB 3.0 / 2.0; Taxa de Transferéncia de Dados:
Até 500MB/s; Sistema requerido: Windows XP, Vista, 7, Mac OS
X 10.4.10 or higher, USB port (3.0 required for 3.0 speeds);
Dimensbes (HXWxL): 4.68 x 1.61 x 0.39" (11.9 x 4.1 x 1.0 cm);
peso: 3.11 Ib (1.41 kg).

Fonte: DECOM (2023).

18.5 ESPACO FiSICO DO CURSO
Para o funcionamento do curso a UERN deve disponibilizar um espago fisico distribuidos da seguinte

forma:

- Estrutura administrativa: 01 (uma) sala com subdivisbes para as atividades
administrativas;

- Salas de aula: 04 (quatro) salas de aula;
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- Além das necessidades de laboratorios ja citadas anteriormente: Radio, audiovisual,
fotografia e informatica, sala de aula laboratério (agéncia laboratorial em publicidade e

propaganda).

18.5.1 Estrutura administrativa (secretaria)
Para as atividades administrativas, torna-se necessaria uma sala com subdivisdes e equipamentos para a

secretaria. No que se refere aos equipamentos, abaixo estéo listados o que possui no departamento:

Quadro 24 — Equipamentos da secretaria

Qde Descricao

04 Computadores de mesa.

02 Impressoras.

01 Telefone.

02 Notebook.

05 Projetor.

01 Caixa de som.

02 Gravadores de voz.

Fonte: DECOM (2023).

18.6 SALA MULTIMIDIA (AUDITORIO)

Para o curso de Publicidade se faz necessaria uma sala multimidia (auditorio) para palestras, cursos,
defesas de monografia, bem como outras atividades que requer o uso de equipamentos multimidia.

O auditdrio (sala multimidia) de Comunicagdo Social ja possui 0s seguintes equipamentos:
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Quadro 25 - Equipamentos de auditdrio

Qde. | Equipamentos

1 Mesa de Som

1 Caixa Amplificadora

1 Projetor

1 Quadro de vidro

1 Tela de projecéo

Fonte: DECOM (2023).

Torna-se necessario para o curso de publicidade e propaganda que se mantenha estrutura similar, disponiveis
para 0 curso.
*Destaca-se a necessidade de manutencgdo/reforma do espaco (paredes) da sala multimidia (auditorio) ja em

funcionamento.
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18.7 LABORATORIO DE AGENCIA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
O Laboratorio de Agéncia em Publicidade e Propaganda sera utilizada para as disciplinas praticas e teorico-
praticas, na execucao de trabalhos que requer a estrutura de uma agéncia de publicidade e possui o formato sala

de aula/laboratério.
A sala de aula laborat6rio possui atualmente a seguinte estrutura:
Quadro 26 — Estrutura sala Agéncia Laboratorial
—

Qde Equipamentos

02 salas Com subdivisdes para 0s departamentos da
agéncia: Recepcao; Criacdo; Midia e Producéo;
Sala de atendimento; Recepc¢do, sala para

direcdo de arte

01 Bancada para os computadores

01 Ambiente de brainstorm

01 Recepcao

01 Mesa para a sala de atendimento

12 Cadeiras

03 Computadores (dedicados a Midia e producdo).

Fonte: DECOM (2023).

Por conta disso, precisa da estrutura e equipamentos listados abaixo para a montagem de uma agéncia

experimental.



Quadro 26. Estrutura da sala do laboratério da agéncia experimental

Equipamentos e estrutura

Qde

Equipamentos

10

Computadores para a criagdo com minimo de memoria 6GB RAM e processador

acima de 2.2 ghz

10

Licenca para software de edicdo de imagem Illustrator e Photoshop

01

Impressora 04 cores a laser

01

TV de Led para apresentacao de campanhas na sala de atendimento

01

Mesa digitalizadora para ilustragdo

Fonte: DECOM (2023).

18.8 SALA PARA ORIENTACAO DE ALUNOS

E necessaria uma sala para orientacdo dos alunos, nas orientagdes de pesquisa, extensao, trabalhos e TCC’s
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para grandes grupos. As salas precisam ter dimensdes que comportem um minimo de 16 pessoas. Com mesas para

orientagGes em grupo.

Qde

Quadro 27 - Estrutura da sala de orientacdo de alunos

Equipamentos

01

Sala com dimens6es que comportem orientar grupos de alunos
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02 Mesas para reunides em grupo

Fonte: DECOM (2023).
Obs.: No atual departamento existem salas de aula para orientacdo disponibilizadas pela Faculdade -

FAFIC. Alguns professores ainda ndo possuem salas devido a lista de espera de salas.

18.9 SALAS DE AULA

As salas de aula hoje possuem carteiras novas, climatizagdo e novos quadros de vidro. Porém, torna-se
necessaria a aquisicdo de novos kits multimidia para tornar as aulas mais dindmicas visto que o curso de
Publicidade e Propaganda possui matérias como Fotografia, Redacdo Publicitaria, Programacédo e Linguagem
visual, Producdo para Radio e TV que requer equipamentos de projecdo de imagem e som.

Abaixo a lista de equipamentos para as 04 salas de aula:

O DECOM possui estes equipamentos apenas ndo estdo fixados em sala de aula.

Quadro 28 - Estrutura de equipamentos utilizados em sala de aula
Equipamentos das salas de aula

Qde Equipamentos

04 KIT multimidia — projetor com

som acoplado; notebook

04 Quadros de vidro com lona para
projecéo

Fonte: DECOM (2023).
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18.10 Investimentos com Recursos Materiais

No decurso dos anos 0 DECOM angariou - via Pro-reitoria de Administragdo (PROAD), eventos e doagoes

e investimentos para aquisi¢do dos seguintes recursos materiais:

2017

2018

Céamera fotogréafica e filmadora DSLR - Local: secretaria decom para aulas
de fotografias (evento Propagando) 01 tripé para cAmera fotogréafica (evento
Propagando) 01 mesa de fotografia Still com iluminacdo (evento
Propagando e doacdes).

01 cartdo de memdria. Local: secretaria decom para aulas de fotografias
(evento Comunicando).

01 cartio de memodria. Local: Laboratorio de audiovisual (evento
Comunicando).

01 roteador (evento comunicando). Local: Laboratério de audiovisual.

Montagem da Agéncia Laboratorial de Publicidade e Propaganda.

01 ambientacdo do espaco de recepcao (evento Propagando e transferéncia de
cadeiras de outro setor) 01 ambientacdo do espacgo de criagdo brainstorm da
agéncia laboratorial em publicidade e propaganda (Evento Propagando e
doac0es).

01 ambientagdo da setor de apresentacdo de campanhas mesa e
armario - transferéncia do lab de radio para a agéncia
laboratorial cadeiras - PROAD.

02 Ar condicionados para a agéncia - PROAD.

01 Computador - PROAD.

01 roteador (Evento Comunicando).



2018

2019

2020

2021

2022

Montagem da sala de aula laboratdrio de metodologias ativas.
01 ar condicionado.

Material de expediente

Material de expediente.

02 Girafas de lluminacéo Profissional
02 lluminadores LED Profissional com 600 LEDS
03 Tripés para Filmadora (Processo SEI 04410037.003219/2021-60)

02 Condicionadores de Ar Tipo Split Externa 18000 BTU’s Inverter
(Processo SEI 04410193000007/2022-17);

01 Camera de Video FULL HD - Sony PXW160 e

01 Software de Mixagem e Automacdo de Video ( Processos SEI
04410037.003216/2021-26 e 04410037.003218/2021-15);

04 Microfones SKP CONDENSER SKS-470 e

04 Fone de Ouvidos LEXSEN LH-280 (Processo  SEI
04410037.003215/2021-81);

01 Amplificador 8 fones de ouvido SHA8000 Soundvoice (Processo SEI
04410037.003216/2021-26);

01 Condicionadores de Ar Tipo Split Externa 18000 BTU’s Inverte
(Processo SEI 04410193.000026/2022-35);

01 Impressora Multifuncional HP LASERJET PRO M428FDW Processo
SEI 04410193.000129/2022-03.

Fonte: DECOM (2023)
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19 REGULAMENTO DE ORGANIZACAO E DO FUNCIONAMENTO DO CURSO
TITULO |

Da Identificacdo e Forma de Ingresso

Art.1- O curso de Publicidade e Propaganda é do tipo Graduacgdo, na modalidade de Bacharelado, dentro
da area de conhecimento de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, criado por meio da Resolugdo N° 49/2016 —
CONSEPE, de 31 de agosto de 2016.

Art.2- A forma de ingresso no Curso de Publicidade e Propaganda é o SISU UERN - Sistema de Selecéo
Unificada, com a nota do ENEM.

TITULO 11

Dos Objetivos

Art.3- O Curso de graduacdo em Publicidade e Propaganda, tem como objetivo prover a sociedade de
recursos humanos com formacdo teérica e pratica para atuar nos diversos meios de comunicacdo, agéncias de
publicidade, organizac@es governamentais e ndo-governamentais, dentre outras, de que resultara o diploma de

Bacharel em Publicidade e Propaganda.

TITULO 11

Da Organizagéo e Estrutura

Paragrafo Unico: das 3.495 (trés mil, quatrocentas e noventa e cinco horas) que compdem o curriculo
pleno, 360 (trezentas e sessenta) horas sdo destinadas as atividades de Elaboracdo do Trabalho de Conclusédo do
Curso.

Art.4 - O Curriculo pleno do curso de Comunicacgdo Social encontra-se subdividido em Contetdo Basico
e Conteldo Especifico:

| — Conteudo Basico, que compreende os conhecimentos basicos da Sociologia, Economia, Historia,
Psicologia, Filosofia, Etica, Lingua Portuguesa, Metodologia do Trabalho Cientifico e da Comunicacdo Social

com o intuito de garantir ao egresso uma formacéo plural;
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Il — Conteldo Especifico, que aplica os conhecimentos basicos para o desenvolvimento das atividades
especificas dos profissionais de publicidade.

Art.5- Fazem parte do curriculo pleno do curso de Publicidade e Propaganda, disciplinas optativas,
disciplinas eletivas, atividades complementares, trabalho de conclusédo de curso e Unidades curriculares de
extenséo (UCE).

I. As disciplinas obrigat6rias somam um total de 2.130 horas, correspondente a 144 créditos;

I1. As disciplinas optativas perfazem o total de 180 (cento e oitenta) horas, correspondentes a 12 (doze)
créditos;

I1l. As disciplinas eletivas perfazem um total de 60 (sessenta) horas, correspondentes a 04 (quatro)
créditos;

IV. O Trabalho de Conclusdo de curso soma um total de 360 (trezentas e sessenta) horas, correspondendo
24 creditos;

V. As atividades complementares perfazem o minimo de 285 (duzentas e oitenta e cinco) horas para todos
os alunos, incluindo atividades de ensino, pesquisa e extensdo, além de curso de linguas e comprovagdo de
proficiéncia e representacdo académica.

Paragrafo Unico: Poderdo ser cursadas em qualquer curso de graduacdo da UERN, desde que o aluno
justifique e comprove, junto a orientacdo académica do curso de Publicidade e Propaganda, a importancia das
mesmas para sua formac&o profissional através da apresentacdo dos programas das disciplinas pleiteadas.

VI. A UCE - A Unidade de Curricularizacdo de Extensdo (UCE) corresponde a 10% da carga horéria do
curso.

Art. 6 - Para obtencdo do Diploma de Bacharel em Publicidade e Propaganda, o (a) aluno (a), devera cursar
0s componentes obrigatérios, o trabalho de concluséo de curso, optativas, estagio, atividades complementares e
UCE, integralizando assim, a carga horaria total de 3.495 horas.

Art. 7 - A participacdo em atividades de pesquisa, de extensdo e de monitoria como atividades
complementares, constituem espacos de construcdo e reconstru¢do do conhecimento a partir da inser¢do do(a)
aluno(a) em atividades de ensino, de investigacdo e de extensdo, sendo computada a carga horéria para efeito de

integralizacdo do curriculo pleno.
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Art. 8 A atividade de monitoria (Programa Institucional de Monitoria - PIM) é regulamentada pela
Resolugdo 052/ 2020— CONSEPE. E uma atividade académica, que proporciona ao(a) aluno(a), com interesse no
exercicio da docéncia, condicdes facilitadoras para o desenvolvimento de aptidées, habilidades e potencialidades
necessarias para sua formacao académica e profissional. Conforme Art. 18 da referida resolugdo: As atividades
de monitoria serdo desempenhadas sob a supervisdo direta do orientador e, em nenhuma hipoétese, o
monitor podera substituir o professor na atividade de ministrar aula, aplicar instrumentos de avaliagdo e

atribuir e/ou registrar notas dos discentes
TITULO IV
Da Organizagéo Curricular

Art. 9 - As disciplinas eletivas poderdo ser cursadas em outros cursos de graduacdo da UERN, desde que
os conteudos abordados nas disciplinas escolhidas pelo discente sejam capazes de contribuir para o
aprofundamento dos conhecimentos necessarios para consolidacdo do perfil do curso de Publicidade e
Propaganda.

Art. 10- Na distribuicdo das disciplinas e atividades constantes neste artigo, os numeros colocados ap6s
denominacdo das disciplinas indicam os créditos e a carga horéria.

Art. 11 — As disciplinas de carater optativo e suas respectivas cargas horarias da area dos cursos de
Publicidade constardo da lista de oferta semestral. E possivel também que o discente de Publicidade e Propaganda,
matricule-se em disciplinas optativas dos cursos de Jornalismo e Radio, Televisdo e Novas Midias em caréater
optativo, desde que se observe o quadro de optativas considerados no projeto do curso de Publicidade e
Propaganda.

Art. 12 — Os horarios das optativas do curso de Publicidade e Propaganda poderao ser ofertadas no
periodo matutino ou vespertino e as disciplinas serdo vinculadas as turmas a partir do quinto periodo de
publicidade e propaganda. As optativas de outros cursos serdo ofertadas conforme regulamentacéo do

Projeto Pedagogico do curso que oferta.
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TiTULO V
Da Migracédo de Estrutura Curricular
Art. 13 — Os estudantes inseridos em Estrutura curricular pregressa irdo migrar compulsoriamente a nova

Estrutura.

TITULO VI

Do Trabalho de Conclusao de Curso

CAPITULO |

Da conceituacao e objetivos

Art. 14 - O Trabalho de Concluséo de Curso € atividade académica curricular obrigatoria, podendo versar
sobre temas de pesquisa relevantes para area de Publicidade e Propaganda em monografia, projeto experimental

ou artigo cientifico.

Art. 15 - S8o objetivos basicos do Trabalho de Concluséo de Curso, capacitar o aluno a:

I. Planejar, incentivar, conduzir e concluir um projeto de pesquisa, artigo cientifico ou
projeto experimental;

I1. Estudar a literatura cientifica e técnica diretamente relacionada ao tema do projeto de
pesquisa, artigo cientifico ou projeto experimental;

Referente ao Trabalho de Conclusédo de Curso;

I11. Utilizar os conceitos adquiridos durante o curso na resolugdo do problema do projeto
de pesquisa, artigo cientifico ou projeto experimental;

IV. Planejar e desenvolver um projeto de comunicagcdo mercadolégica, caso opte pela
realizacdo de um projeto experimental.

CAPITULO II

Da caracterizacdo do Trabalho de Concluséo de Curso
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Art.16- Para se matricular na disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) o aluno devera ter
concluido, com aproveitamento, todas as disciplinas até o sétimo periodo.
Art.16.1- O TCC devera atender as seguintes caracteristicas de apresentacao e atribuicdo final da nota:

I. Ser individual nas 03 modalidades;

I. Ter volume minimo de 30 (trinta) paginas de elementos textuais, de acordo com
NBR 14724 da ABNT no caso da monografia. Ter volume minimo de 20 (vinte) paginas
de elementos textuais no caso de projeto experimental e ter no minimo 15 (quinze) e
maximo 20 (vinte) paginas de elementos textuais no caso de artigo cientifico.

I11. Ser entregue, conforme calendario de TCC aprovado em plenéria departamental. A
versdo final deve estar nas normas da biblioteca.

Art. 17- Especificamente em relacdo aos projetos experimentais (PEXs) ha de observar o seguinte:

I. A banca atribuira a nota do trabalho em conformidade com os critérios de avaliacéo de
TCC/ Projeto experimental deste regulamento;

I1. Devera tratar de um trabalho pratico na area do curso;

I11. As ideias convertidas em PEXs devem considerar a viabilidade do projeto;

IV. No relatorio que acompanhara a parte pratica do projeto, sera necessario haver os
seguintes itens: Elementos pré-textuais; Introducdo; desenvolvimento(métodos e técnicas
utilizadas; descricédo e defesa do produto); consideracdes finais; anexos e apéndices (se
houver);

V. Todos os itens do relatdrio deverdo ter embasamento tedrico-metodoldgico;

V. Os suportes a serem utilizados na realizacdo dos PEXs serdo de natureza sonora,
fotografica, audiovisual, textual, digital, virtual e/ou pictérica;

V. Para os elementos pré-textuais e pds textuais, seguir o manual da biblioteca.

Art. 18 — Referente ao artigo cientifico:

I A nota final ndo terd nenhuma relagdo com possiveis pareceres de revistas
cientificas submetidas pelo discente.

Il. A banca atribuira a nota do trabalho em conformidade com os critérios de
avaliacdo de TCC/ artigo cientifico deste regulamento;

1. Itens do artigo cientifico: Elementos pré-textuais; Introducdo; Desenvolvimento
(Estratégia metodoldgica, Analise associada a um embasamento tedrico);
Consideragdes finais, Referéncias; Anexos e apéndices (se houver);

IV.  Paraos elementos pré-textuais e pos-textuais seguir o manual da biblioteca.

Art. 19 — Referente a monografia:
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I.  Abancaatribuira a nota do trabalho em conformidade com os critérios de avalia¢do
de TCC/ Monografia deste regulamento;

Il. Itens da monografia: Elementos pré-textuais; Introducdo; Desenvolvimento
(Divisdo dos capitulos da melhor forma que caracterize as fases da pesquisa);
Consideragdes finais, Referéncias; Anexos e apéndices (Se houver);

I1l.  Para os elementos pré-textuais, textuais e pos-textuais, seguir o manual da
biblioteca.

Art. 20 - A entrega da versdo final do TCC ao Departamento de Publicidade e Propaganda, devera ser
efetivada ap6s anuéncia por escrito do professor orientador.

Paragrafo Unico — Em casos especiais admitir-se-a ao aluno entregar ao departamento, acompanhada de
justificativa por escrito, um Trabalho de Concluséo de Curso que o professor orientador ndo considere qualificada
para aprovacao, que sera encaminhada a plenaria do departamento, para deliberar sobre o impasse.

Art.21 — A defesa/apresentacdo do Trabalho de Concluséo de Curso sera de 15 minutos de apresentagdo
do trabalho pelo discente, com 05 minutos de prorrogacao e mais 10 minutos de argui¢cdo dos membros da banca,
incluindo o professor orientador.

Paragrafo unico: As defesas/ apresentacdes de TCC poderdo ser na modalidade presencial; remota ou
hibrida. No caso de apresentagdo remota cabe ao orientador compartilhar o link da defesa com o departamento
para que seja possivel que a comunidade interna e externa assista a apresentacao.

Art. 22 - A entrega do Trabalho de Conclusdo de Curso ao departamento deve se atentar ao calendario do
TCC de cada semestre letivo.

I. Ao aluno que n&o tiver concluido o Trabalho de Concluséo de Curso dentro do prazo do
caput deste artigo, ficara assegurado o direito a nova inscri¢do na disciplina no tipo de
oferta semestral ou em carater especial.

I1. No caso de ser necessario reajustes da monografia, projeto experimental ou artigo
cientifico deveré a entregar o Trabalho de Conclusdo de Curso modificado, conforme
calendario de TCC de cada semestre letivo.

CAPITULO Il

Do componente curricular Trabalho de concluséo de curso:
Art. 23 - O componente curricular Trabalho de conclusédo de curso - TCC sera exercida por um professor

na distribuicdo de carga horaria departamental;
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Art. 23.1 — O professor deste componente, tem como finalidade ministrar as aulas teoricas sobre as regras
de organizacdo e desenvolvimento do trabalho de conclusdo de curso;

Art. 23.2 monitorar o acompanhamento da evolucdo das monografias, projetos experimentais e artigos
cientificos elaborados pelos alunos no semestre em que € o responsavel pelo componente curricular;

Art. 24 - O professor de TCC auxiliara na indicag¢do do professor orientador, com a finalidade de orientar
os alunos na escolha do professor em conformidade com a area de pesquisa de cada docente.

Art. 25 - Cabera ao professor de TCC informar ao departamento e ao NDE, a respeito dos Trabalhos de
Concluséo de Curso dos alunos.

Art. 26 - O professor de TCC manteré registro dos trabalhos finais de TCC, em arquivo no drive virtual

do curso de publicidade e propaganda.

Das orientacdes de Trabalho de conclusao de curso:

Art. 27 - O professor orientador de trabalhos de conclusédo de curso sera designado pelo professor de TCC
do Curso, ap0s prévia anuéncia do aluno e do professor e deve ser preferencialmente do departamento, de acordo
com a distribuigdo de carga horaria.

I. Extraordinariamente, poderd ser indicado professor orientador ndo vinculado ao quadro do
departamento, mediante apreciagcdo do Curriculum Vitae para analise do Nucleo Docente estruturante do curso de
Publicidade e propaganda;

I1. No caso de indicagdo do professor—orientador ndo vinculado ao quadro do departamento, sera exigira
do indicado, pronunciamento por escrito.

Art. 28 - A designacdo do professor—orientador serd solicitada pelo aluno, através de requerimento
encaminhado ao NDE, quando da inscri¢&o na disciplina.

Paragrafo Unico — O Professor Orientador sera confirmado em plenaria departamental e sua designacao informada
por escrito ao aluno, dentro do prazo maximo de quinze dias, a contar da data de recebimento da solicitagéo.

Art. 29 - Apos a designacao do Professor—Orientador, o DECOM ao departamento ao qual pertence, a fim
de que lhe seja computado encargo equivalente as duas horas-aulas semanais por orientacdo, ndo podendo
ultrapassar 10 horas aula semanais.
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Paragrafo Unico — O Professor Orientador (interno ou externo ao departamento) devera assinar um Termo de
Aceite que orientara o trabalho em questdo, conforme modelo no anexo do PPC. O professor deveréa se atentar a

cota maxima de 05 (cinco) orientandos.
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Art. 30 - O Professor—Orientador devera, junto com o aluno, elaborar cronograma de trabalho contendo
um intervalo de quinze dias, no maximo, entre os encontros para acompanhamento, devendo ser enviado copia do
cronograma ao professor do componente Trabalho de Conclusao de Curso.

Art. 31 - Quando do impedimento do Professor—Orientador, por motivo de afastamento de suas atividades
por um prazo considerado pela coordenacdo prejudicial a orientagdo da monografia, serd indicado substituto,
seguindo a forma regimental.

Paragrafo Unico - O Professor—Orientador devera comunicar por escrito a coordenagdo quando do impedimento
de suas atividades.

Art. 32 - O Professor—Orientador podera solicitar a coordenagéo afastamento da orientacao de determinado
aluno, desde que justifique suas razfes e estas sejam aceitas.

Art. 33 - O aluno por sua iniciativa, podera solicitar mudanca de orientador, desde que sejam aceitas as

razBes apresentadas a Coordenacao.
CAPITULO IV

Da verificacédo da aprendizagem
Art. 34 - A Banca Examinadora, designada pelo departamento, serd composta por trés membros, que
poder&o ser substituidos em caso de impedimento.
l. O Presidente da Banca Examinadora seré o Professor-Orientador e os outros dois seréo escolhidos
pelo Professor-orientador e orientando.
I. Os membros da banca poderdo ser internos da UERN ou externos;
I1l.  Os membros da banca deverdo ter o grau minimo de especialista com experiéncia em docéncia ou
titulo de mestre para avaliar o trabalho de monografia e artigo cientifico.
IV. A banca de projeto experimental: podera ser composta por um membro do mercado de trabalho
desde que atue na area de publicidade e propaganda e que tenha com grau minimo de bacharel com

graduacdo na area de Comunicacao Social. Neste caso, o0 outro membro da banca devera ter grau
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minimo de especialista com experiéncia em docéncia ou titulo de mestre para avaliar o trabalho de
Projeto experimental.
IV. Cada membro da Banca Examinadora recebera uma cépia do TCC para leitura e avalia¢do do trabalho

a ser enviado pelo autor ou pelo orientador do trabalho;
Art. 35 - Cada examinador atribuira uma nota 0 (zero) e 10 (dez) conforme ficha de avaliacdo abaixo, para

cada modalidade.

Quadro 29 - Diretrizes da avalicdo de Monografia

Itens a serem avaliados (Escrita do TCC) Pontuacéo (0-1.0)

Relevancia do tema para a &rea de Publicidade e Propaganda

Consisténcia metodoldgica

Consisténcia analitica

Consisténcia teorica

Correcéo gramatical do trabalho

Adequacéo do trabalho as normas da ABNT de apresentacédo escrita

de um trabalho cientifico e itens que compdem uma monografia

Itens a serem avaliados (Apresentacdo Oral do TCC) Pontuacéo (0-1.0)

Exposicdo clara e segura do tema
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Exposicdo clara e segura dos objetivos da pesquisa

Exposicdo clara e segura dos resultados da pesquisa

Cumprimento do tempo para apresentacéo oral

Fonte: DECOM (2024)

Quadro 30 - Diretrizes de avaliacdo de Artigo Cientifico

Itens a serem avaliados (Escrita do TCC) Pontuacédo (0-1.0)

Relevancia do tema para a area de Publicidade e Propaganda

Consisténcia metodoldgica

Consisténcia analitica

Consisténcia teodrica do trabalho

Correcao gramatical do trabalho

Adequacéo do trabalho as normas da ABNT de apresentacéo escrita

de um trabalho cientifico e itens que comp&em um artigo cientifico

Itens a serem avaliados (Apresentacdo Oral do TCC) Pontuacéao (0-1.0)
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Exposicdo clara e segura do tema

Exposicdo clara e segura dos objetivos da pesquisa

Exposicdo clara e segura dos resultados da pesquisa

Cumprimento do tempo para apresentacao oral

Fonte: DECOM (2024)

Quadro 31 - Diretrizes de avaliacdo de Projeto Experimental

Itens a serem avaliados (Escrita do TCC) Pontuacéo (0-1.0)

Relevancia do trabalho para a area especifica da Publicidade e
Propaganda

Consisténcia Teorica do trabalho

Correcao gramatical do trabalho

Adequacéo do trabalho as normas da ABNT de apresentacéo escrita
de um trabalho cientifico.

Itens a serem avaliados (Producéo das pecas do Projeto) Pontuacéo (0-1.0)




Qualidade Estética e Técnica do Trabalho préatico produzido

Observancia aos conceitos Eticos

Itens a serem avaliados (Apresentacdo Oral do TCC)

Pontuacéo (0-1.0)

Exposicdo clara e segura do aporte tedrico utilizado para producao
do trabalho préatico

Exposicdo clara e segura das técnicas utilizadas na producdo do
trabalho pratico

Exposicdo clara e segura da defesa das pegas produzidas

Cumprimento do tempo para apresentacao oral

Fonte: DECOM (2024)
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Art. 36 - Ao Trabalho de Conclusdo de Curso insatisfatério serd concedido ao aluno o direito a uma

segunda e Unica reapresentacdo, ap6s o cumprimento das reformulacdes sugeridas pela respectiva Banca

Examinadora, no prazo maximo de quinze dias.

Art. 37 - O resultado da verificagdo da aprendizagem serd de conformidade com as normas em vigor da

instituicdo.

Paragrafo Unico — Quando a Banca Examinadora solicitar reapresentacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso,

sera mantida a mesma Banca Examinadora, ressalvando os impedimentos mencionados no artigo 26.

Aurt. 38 - Ficara extinta cada Banca Examinadora apds o resultado final do julgamento e entrega do parecer

a Coordenacéo.
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Art. 39 - Ao aluno que ndo obtiver média suficiente para aprovacao, poderad fazer nova inscrigdo no
componente- Trabalho de Conclusdo de Curso, conforme Regulamento dos Cursos de Graduacao da Universidade
do Estado do Rio Grande do Norte (RCG).

CAPITULO V
Do estégio curricular obrigatério do curso de Publicidade e Propaganda

Art. 40 - O Estagio Curricular do curso de Publicidade e Propaganda € normatizado pelo
Regulamento dos Cursos de Graduacédo da UERN-RGC (RES. 26/ 2017) e pela Resolucéao n°® 19/2023.

Conforme o Art. 31 do Regulamento de Cursos de Graduacdo da UERN (Res. 26/2017) as
modalidades de estagio sao:

| — Estagio Curricular obrigatério;

II- Estagio Curricular ndo - obrigatorio;

Sendo o Estagio Curricular obrigatorio para integralizacao curricular e o Estagio
Curricular  ndo-obrigatorio para contabilizar horas de atividades
complementares.

Art. 41 - Somente € considerado estagio aquela atividade em que houve a assinatura de Termo
de Compromisso de Estagio- TCE e encaminhado por meio dos agentes integradores.

Art. 42 - O estagio curricular tem como objetivos:

I. Proporcionar ao discente uma formacéo integral,

II. Possibilitar ao discente o exercicio de atividades proprias de sua profissdo em
situacoes reais de trabalho;

Ill. Desenvolver competéncias, e habilidades para que o estudante torne-se apto
ao exercicio profissional,

IV. Formar profissionais criticos, criativos, propositivos, com postura ética e
compromisso social (Art. 3 Res. 19/2023).

Art. 43 - Para ser desenvolvido, o Estagio Curricular Supervisionado do Curso de Publicidade e

Propaganda devera ser na area do curso.
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Art. 44 - O estagio curricular deve obedecer as seguintes determinac¢fes, conforme os artigos

abaixo da resolucéao vigente:

Art. 11. A Uern, observando a legislacdo pertinente, definira os critérios de
natureza legal e pedagdégica que constardo no Termo de convénio ou no Acordo
de Cooperacéo.

8§ 1° No convénio ou no Acordo de Cooperacdo devem estar descritas as
competéncias e as atribuicbes d aUern e da entidade/6rgdo concedente gquanto
as atividades do estagio, bem como os direitos e obrigacfes das partes.

§ 2° Cabe aos departamentos, em sintonia com os respectivos Nucleos Docentes
Estruturantes (NDESs), definir os critérios de escolha dos campos de Estagio.

8 3° A proposta de Convénio ou de Acordo de Cooperacao sera pleiteada pelos
departamentos a Pré-reitoria de Ensino de Graduacdo (Proeg), que a
encaminhara ao Departamento de Estagios Obrigatorios, setor responsavel pelos
trAmites inerentes a concretizacdo do Convénio ou do Acordo de Cooperacao
para a realizacdo do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio.

Art. 12. Além da formalizacdo do Convénio ou do Acordo de Cooperacdo, a
realizacdo do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério dos cursos de
graduacdo, grau académico Bacharelado, somente ocorrerd apds a emissao do
Termo de Compromisso do Estagio (TCE) firmado entre o estudante e a
entidade/orgéo cedente, com interveniéncia obrigatoria da Uern.

8 1° O TCE ter& assinatura eletrénica ou cédigo de verificacdo correspondente
da Uern, bem como sera assinado pelo representante da entidade/6rgéao
Concedente de Estagio, pelo Estagiario e pelo SupervisorAcadémico de Estagio.
§ 2° Caso o TCE néao seja expedido dentro do prazo previsto no Calendario
Universitario, o discente estagiario terd cancelada a sua matricula no
componente curricular Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio.

Art. 13. O Estégio Curricular Supervisionado Obrigatdrio ndo estabelece vinculo
empregaticio entre o estagiario e a entidade/6rgdo Concedente, podendo esta
oferecer voluntariamente bolsa de estdgio ou outra forma de contraprestacao,
gue venha a ser estabelecida no Convénio ou do Acordo de Cooperacao.

Art. 14. O Estagio Curricular Supervisionado Obrigatoério seré realizado no local
da sede do curso de graduacdo, em turno adverso ao das aulas presenciais,
excetuando-se 0s casos em gue no préprio turno de aulas esteja previsto horario
destinado a carga horéaria do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatdrio em
campo.

Art. 15. Os campos de estagio para cada semestre letivo serdo previamente
definidos pelos departamentos académicos, conforme estabelecido no Projeto
Pedagogico de Curso (PPC).
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Art. 16. Quando a sede de funcionamento do curso ndo comportar a demanda
para realizacdo do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio, este podera
ocorrer em outros municipios, os quais deverdo ser agrupados em polos
aglutinadores.

8 1° Os polos aglutinadores se localizardo em municipios circunvizinhos a sede
do curso de graduacao.

8 2° Quando o Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio for realizado em
polo aglutinador, a Uern se responsabilizara pelo deslocamento do Professor
Supervisor Académico de Estagio.

Art. 17. O Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio pode, em carater
excepcional, ser realizado fora da sede do curso ou dos polos aglutinadores,
desde que o departamento ou o discente formule requerimento para este fim,
cabendo a andlise e deliberacdo do pleito uma comissdo constituida pelo
Coordenador Geral de Estagio dos Cursos de Bacharelado, pelo Coordenador de
Estagio Supervisionado do Curso, pela chefia do Departamento de Estagios
Obrigatérios da PROEG, e por um membro do Férum Integrado de Ensino dos
Bacharelados (Fieb).

Paragrafo unico. O requerimento deve ser submetido a comissdo em até 45 dias
Uteis antes do inicio do semestre letivo para o qual esteja sendo pleiteado o
estagio fora da sede do curso ou dos polos aglutinadores. (Res. 19/ 2023).

Art. 45 - Para que seja considerado estagio curricular, as entidades concedentes, por meio do
supervisor de campo de estagio, necessitam garantir:

I. Acolher o estagiério, e introduzi-lo no processo de trabalho;

II. Acompanhar/orientar o estagiario no desempenho de suas fungoes;

lll. Auxiliar o Supervisor Académico de Estagio da UERN na avaliacdo do
estagiario;

IV. Comunicar ao Supervisor Académico de Estagio Curricular quaisquer
problemas relacionados ao desenvolvimento das atividades do discente
estagiario;

V. Outras atribui¢cdes previstas no Termo de Compromisso de Estégio. (Art. 32
Res. 19/2023).

Paragrafo Unico: Constituem entidades concedentes de estagio as entidades publicas,
privadas, do terceiro setor, e 0s proprios setores/orgdos da UERN (pré-reitorias, Unidades,

Departamentos Académicos ou Administrativos) e Projetos de extensdo da UERN.
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Art. 46 - SO podem desenvolver estagio curricular supervisionado os alunos regularmente
matriculados no componente curricular “Estagio curricular obrigatério” do curso de Publicidade e
Propaganda.

Art. 47 - O Estagio Curricular Obrigatério visa relacionar e integrar o conteudo de matérias
técnico-praticas do Curso de Graduac¢do em Publicidade e Propaganda a sua aplicacao em situacdes
reais de trabalho, como pratica pré-profissional a ser desenvolvida pelo aluno, em empresa/veiculo de
comunicacao social que tenha departamentos com trabalhos voltados para a atividade publicitéria,
agéncia de publicidade e propaganda, nucleo de comunica¢do de instituicdo governamental e ndo-
governamental.

Art. 48 - A carga horéria total do Estagio Curricular do Curso de Publicidade e Propaganda
corresponde a 195 horas aula (30h/a tedricas e 165h/a praticas).

Art. 49 - Estagio Curricular Obrigatério do Curso de Publicidade e Propaganda devera ser
realizado 7° (sétimo) periodo do curso.

Art. 50 - Conforme Artigo 11 da resolugéo 19/2023

8§ 3° A proposta de Convénio ou de Acordo de Cooperacao sera pleiteada pelos
departamentos a Proé-reitoria de Ensino de Graduacdo (Proeg), que a
encaminhara ao Departamento de Estagios Obrigatorios, setor responsavel pelos
trAmites inerentes a concretizacdo do Convénio ou do Acordo de Cooperacao
para a realizagdo do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério (Res.
19/2023).

Art. 51 - E direito do estagiario: “Dispor de seguro contra acidentes pessoais, garantido pela
Uern, durante a realizagao do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio” (Art. 35, Inciso VIII - Res.
19/2023).

Art. 52 - E possivel, com base na Resolucéo 19/2023, o estagio curricular obrigatorio assumir o
formato de atividades em projetos de extensdo universitaria, desde que esteja institucionalizado na
PROEX.

Para tanto é necessario o cumprimento dos requisitos cumulativamente deste regulamento de

curso.:
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a) A acdo extensionista deverd ter comprovado interesse social e educativo;
b) Que o projeto tenha a participacdo de docente com a formacdo em comunicacdo social ou
publicidade e propaganda para ser o supervisor de campo do estagio.

Do plano de atividades

Art. 53 — “Elaborar plano de acao do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério conforme
ementa definida no PPC” (Art. 29, IV — Res. 19/2023).

Da avaliacao
Art. 54 A avaliacdo do Estagio Curricular Obrigatério é realizada com base nos seguintes critérios:
a) Execucdo com coeréncia das atividades dispostas no Plano de Atividades;
b) Pontualidade do discente e assiduidade na realizacdo das atividades do estagio;
c) Analise do relatorio final a ser elaborado pelo discente e avaliado pelo docente orientador e da
supervisdo académica e de campo.
d) Itens que devem compor o relatério final: Area do estagio; objetivo das atividades realizadas;

descricéo das atividades realizadas no periodo do estagio; assiduidade.

Convalidacao das horas

Da convalidacéo das horas do Estagio Curricular Nao-Obrigatério ou experiéncia na area para
cumprimento da carga horéria referente as atividades praticas do Estagio Curricular Obrigatério (165h
praticas);

Art. 55 E possivel que o discente convalide as horas de estagio ndo-obrigatdrio ou experiéncia
na area em horas de estagio curricular obrigatério, relativo as horas de pratica (165h). Para isto deve
cumprir 0s seguintes requisitos cumulativamente:

a) Pedido de convalidacao das horas por meio de requerimento;

b) O requerimento devera ser enviado no inicio do componente curricular;
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c) O requerimento sera de autoria do discente e deve ser enviado ao Departamento
Académico;

d) Devera ser anexado junto ao requerimento o Termo de Compromisso de Estagio — TCE ou

contrato de trabalho ou carteira assinada e um relatério de atividades ja realizadas;

e) O pedido sera analisado pelo coordenador de estagio ou NDE, o qual atribuird uma nota

acompanhada de um conceito satisfatorio ou insatisfatorio.

Art. 56 — Na analise feita pelo coordenador do estagio, caso o requerimento seja negado, 0
discente devera cumprir as horas praticas do componente curricular obrigatorio.

Art. 57 - E possivel a convalidacéo de aproveitamento do estagio curricular obrigatério desde
gue ja tenha atingido o limite de 165h, carga horaria préatica exigida no componente Estagio Curricular
Obrigatério. Neste caso, quando o discente optar por aproveitar as horas do estagio obrigatério
ou experiéncia na area ndo podera aproveitar as mesmas horas para validacdo das horas
complementares.

Art. 58 - Para que seja convalidado, o estadgio nao obrigatério devera ser na area de
Comunicacdo Social e/ou Publicidade e Propaganda e com supervisor de campo com formagé&o
superior na area exigida ou experiéncia na area de Publicidade e Propaganda e em caso de contrato
ou carteira assinada, devera constar o periodo de atuacdo e que seja igual ou superior as horas
praticas exigidas do componente curricular estagio obrigatério e ter a identificacdo de qual funcéo foi
realizada.

Art. 59 - Os casos omissos neste regulamento e das normas vigentes serdo apreciados pelo

NDE e plenaria departamental.

CAPITULO VI

Dos campos de estagio curricular obrigatério

Art. 60 O Estéagio Curricular obrigatorio podera ser desenvolvido em empresa de publicidade e
propaganda, veiculo de comunicacao social, ndcleo de comunicacao de instituicdo governamental e

nao-governamental, desde que seja realizado na area de publicidade e propaganda, que servira de
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suporte e orientacao técnica e ética para o aluno. A empresa/veiculo de comunicacédo social que tenha
departamentos com trabalhos voltados para a atividade publicitaria, agéncia de publicidade e
propaganda, nucleo de comunicacdo de instituicAo governamental e ndo-governamental, sera
previamente conveniada ao departamento, considerando sua capacidade operacional produtiva, social
e ética, além de comprovar que o Estagio Curricular ndo acarretara em substituicdo de um profissional

graduado.

CAPITULO VI
Da coordenacdo e supervisao / orientacdo de estagio

Art. 61 conforme Art. 21. O desenvolvimento do Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério
dos cursos de graduacao, grau académico Bacharelado, envolve:

| -Coordenador Geral de Estagio dos Cursos de Bacharelado;

Il -Coordenador de Estagio das Unidades Universitarias;

[Il -Coordenador de Estagio do Curso;

IV -Supervisor Académico de Estagio;

V -Supervisor de Campo de Estéagio;

VI -Discente Estagiario.

Paragrafo Unico: Em Unidades Universitarias onde exista apenas um curso de

graduacdo havera apenas afigura do Coordenador de Estagio do Curso e dos

Supervisores Académicos.

Art. 22. A funcdo de Coordenacédo Geral de Estagio dos Cursos de Bacharelados
sera exercida pela direcdo do Departamento de Estagios Obrigatorios da
PROEG.

Art. 24. O Coordenador de Estagio das Unidades Universitarias sera escolhido

pelo colegiado do curso, e a indicacdo sera homologada pelo Consad.

Art. 26. A Coordenacado de Estagio do Curso serd exercida por um professor

indicado pela Plenaria do Departamento, com mandato de 04 (quatro) semestres
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letivos, podendo ser reconduzido de forma consecutiva ao cargo, por deliberagéo
da plenéria, por igual periodo e por apenas uma vez.

8§ 1° O Coordenador de Estagio do Curso tera disponibilizada uma carga horéria
semanal para desenvolver as atividades inerentes a funcdo, conforme previsto
em Resolucédo de distribuicdo de carga horaria docente.

8§ 2° O Coordenador de Estagio do Curso deverd ser escolhido entre os
professores efetivos que atuam como docentes na Uern ha pelo menos 03 (trés)
anos.

23. da resolucdo: Compete ao Coordenador Geral de Estagio dos Cursos de

| -Promover a articulacdo entre as Unidades Universitarias para orientacdo e
elaboracdo das propostas semestrais de estagios supervisionados de seus
Cursos;

Il -Discutir com as Unidades Universitarias mecanismos de operacionalizacédo do
Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério;

Il -Fomentar a socializacdo das experiéncias e a avaliacdo das atividades do
Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio no ambito da Uern;

IV -Acompanhar, e avaliar as atividades de Estagio Curricular Supervisionado
Obrigatério nas Unidades Universitarias;

V -Acompanhar juntamente ao NDE dos cursos de bacharelado e a Proeg a
elaboracdo da proposta de Estagio Supervisionado Obrigatério constante no
Projeto Pedagdgico de Curso;

VI -Realizar periodicamente reunides e outras atividades com os Coordenadores
de Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério;

VIl -Apresentar a Proeg e ao Férum Integrado de Ensino dos Bacharelados (Fieb)
relatérios semestrais de suas atividades e, quando solicitado, outras informacgdes
sobre o Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio no ambito da Uern;

VIII -Adotar junto as instancias competentes da Uern medidas para garantir a

logistica que envolve o tramite dos documentos necessarios a realizacdo do
Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério, inclusive, a emissao e assinatura
da proposta de Convénio ou de Acordo de Cooperacao e do TCE (Art. 23, Res.
19/ 2023).
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Art. 62 - No artigo 38 §1° “Os trabalhos parciais e/ou finais de Estagio constituem-se em atividade de

carater obrigatério, devendo ser efetivados a cada etapa, conforme plano de acdo aprovado em

plenaria departamental, observando normas estabelecidas no PPC” (Art. 38, Res. 19/ 2023).

CAPITULO VIII

Do aluno em estégio

Conforme Art. 34. E dever do discente estagiario da resolucéo:

| -Matricular-se no Componente Curricular de Estagio Curricular Supervisionado
Obrigatério quando cumpridas as disciplinas pré-requisitos;

[I -Cumprir critérios de avaliacdo e procedimentos previstos no Programa Geral
do Componente Curricular — PGCC e proceder avaliacdo continua de suas
atividades com a finalidade de aperfeicoa-las;

[l -Assinar Termo de Compromisso de Estagio (TCE);

IV -Cumprir presenca e participacdo dentro da carga horaria estabelecida no PPC
e em consonancia com a Instituicdo Campo de Estagio, mediante cronograma
apresentado previamente;

V -Comparecer ao Estagio em condicbes compativeis e requeridas pelas
circunstancias do Estagio edo ambiente de trabalho, conduzindo-se com
urbanidade e probidade em todas as fases do EstagioCurricular Supervisionado
Obrigatorio;

VI -Elaborar, sob orientagdo do Supervisor Académico de Estagio Curricular
Supervisionado Obrigatorio, o plano de atividades a ser cumprido na
entidade/érgao concedente;

VIl -Manter o Supervisor Académico de Estagio Curricular Supervisionado
Obrigatorio informado sobre o desenvolvimento do Estdgio e comunicar-lhe a
respeito de qualquer eventualidade quepossa afetar as suas atividades no
Campo de Estagio (Art. 34 Res. 19/ 2023)

Conforme Art. 42. Nenhum Professor podera acumular as fungdes de Coordenador de Estagio
de Unidade, de Curso ou de Supervisor Académico de Estéagio.
Paragrafo unico. As fun¢des de coordenacao e supervisdo de estagio devem ter caréater rotativo.

TITULO VII

Dos laboratdérios do curso de Publicidade e Propaganda
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CAPITULO |

Do objetivo
Art.64 - Atender professores e alunos, incentivando a pesquisa e producdo de material integrantes do

processo ensino-aprendizagem.

CAPITULO II

Do acesso

Art.65 — O acesso aos laboratorios sera feito por reserva de horario, desde que nao haja reserva para aulas
ou outros eventos. O usudrio devera identificar-se aos responsaveis pelos laboratorios, apresentando nimero de
matricula e apontando a necessidade da utilizag&o.

Art.66 — As atribui¢cbes, composicdo, regras e modalidades para uso da Agéncia Laboratorial em
Publicidade e Propaganda da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte estao dispostos em um regulamento
proprio, que disciplina este setor, essencial ao desenvolvimento das atividades académicas das disciplinas tedrico-
praticas de Publicidade e Propaganda.

Art.67- Seré registrado todo o material (CD's, pendrives, caneta digital, fones de ouvido etc) que entrar

nos laboratorios, bem como a hora de chegada e saida.
CAPITULO Il

Da utilizacéo

Art.68- Assim como na biblioteca, os usuérios devem manter-se em siléncio no ambiente, ou, huma
eventual impossibilidade, ndo perturbar o trabalho dos demais usuarios.

Art.69 — No caso do Laboratorio de Informaética, o usuario podera efetuar reservas de no maximo duas
horas ininterruptas, ficando limitado a quatro horas diarias. Havendo disponibilidade, podera o aluno ultrapassar
esse limite. Em caso de demanda excessiva pelo uso das maquinas, 0 uso ndo podera ultrapassar 20 (vinte)

minutos.
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Art.70 — Objetivando preservar o critério de equidade entre os alunos, o regime de reservas seré semanal.
CAPITULO IV

Das prioridades
Art.71 - A prioridade sera dada na seguinte ordem: alunos e professores dos cursos do DECOM
Art.72 - Terd prioridade alunos com trabalhos associados a uma disciplina de algum do departamento

CAPITULO V

Das proibicdes

Art.73 - Néo sera permitido: fumar no interior dos Laboratérios

CAPITULO VI

Dos horarios de funcionamento

Art.74- Os laboratdrios poderéo funcionar das 7h as 11h; das 13h as 17h e das 18h as 21h, observados 0s
horéarios reservados para as aulas/eventos e com possibilidade de mudancas provisorias, de acordo com as
necessidades.

Art.75 - Serd facultado o funcionamento dos Laboratérios de Comunicacdo Social em horario
extraordinario, mediante: apresentacao prévia de justificativa, alocacdo de responsavel e relagcdo dos alunos, com
a devida aprovacdo pela chefia do departamento.

CAPITULO VII

Da responsabilidade
Art.76 - A UERN néo se responsabilizara por qualquer material deixado na sala (arquivos, CDs, livros,

pendrives, etc). O usuério é o unico responsavel pelo seu material.

TITULO XVIII
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Da Unidade de Curricularizagdo de Extensédo - UCE

A normatizacdo da Curricularizacdo de extensao nos cursos de graduacdo, no ambito nacional, € regida
pela Ministério da Educacdo - Conselho Nacional de Educacdo - Conselho pleno - Resolugédo n°2, de 1° de julho
de 2015 que define as diretrizes Curriculares Nacionais para a formacao inicial em nivel superior e para a formagéo
continuada.

A Unidade de Curricularizacdo de extensdo tem como principios basicos:

- Ampliar a vivéncia do aluno com os conteidos na pratica;
- Compreender todo o envolvimento da comunidade durante a elaboracédo, envolvendo o
“pensar agdo” e nao apenas no momento final da acéo;
- As UCE’s ndo consistem em processo de certificar atividades externas, pratica ja
contemplada nas Atividades complementares;
- As UCE’s vém para atingir a comunidade de maneira efetiva e trabalhar de maneira
indissociavel a pesquisa, 0 ensino e a extensao.

A nivel Local - UERN

Resolugéo n° 34/ 2016 - CONSUNI aprova o PDI - 20/09/ 2018 e propGe a diretriz:

- Implantacéo, em articulagéo especialmente entre PROEX e PROEG, da curricularizagao
/ creditacdo de extensdo nos cursos de graduacdo, com base no Plano Nacional de
educacéo e a legislacdo em vigor, a partir da implementacéo de Programas e Projetos.

Resolucéo n° 14/ 2017 - CONSEPE 29/ 03/ 2017:

Subsecéo VI - Da Unidade Curricular de Extensédo - UCE

Art. 77 - A Unidade Curricular de Extensdo - UCE é uma atividade no ambito da formacao académica
atrelada a grade curricular de cada curso, estando vinculada a agdes de extensao extracurriculares. As UCE’s sao
de carater obrigatdrio e/ou optativo e o discente deve cumprir as atividades ao longo do curso.

Paragrafo Unico. A normatiza¢do das UCE’s devera seguir as resolugdes vigentes aprovadas no Conselho
de Ensino e Pesquisa - CONSEPE/UERN.

- As UCE’s sao obrigatorias e correspondem a, no minimo, 10% da carga horaria total do
curso (Art. 1°);
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- As UCE’s sdo organizadas a partir do Componente curricular denominado Unidade de
Curricularizacdo de Extensdo - UCE (Art. 29);

- Uma UCE é um componente curricular obrigatorio autbnomo, constante da Estrutura
curricular do curso de graduacéo (Art. 3°);

- A carga horaria total serd organizada e ofertada em, no minimo, duas UCE’s (Art. 3°
Paragrafo Unico);

- Uma UCE é ofertada a partir, obrigatoriamente, de sua vinculagdo com Programas e/ou
Projetos institucionalizados na PROEX (Art. 4°);

- Uma UCE pode possuir pré-requisito, de acordo com o estabelecido no Projeto
Pedagogico do Curso. (Art. 6°) - descrito de maneira geral no PPC e de maneira especifica

nos projetos/ programas de extensdo.

Funcionamento da UCE no curso de Publicidade e Propaganda

O cerne das Unidades Curriculares de Extensdo dialoga com os atuais projetos e nlcleo de extensdo do
curso de Publicidade e Propaganda, podendo ser acrescentada novas propostas feitas pelo corpo docente.

Os estudantes deverao participar das UCE’s precisando cumprir 120 horas no 2° periodo, 120 horas no 3°
periodo e 105 horas no 4° periodo do curso, podendo cursar com cargas horérias diferentes, mas que juntas
totalizam o exigido no periodo.

A UCE podera ter pré-requisito e sera informado no momento da sua oferta pelo professor coordenador
do projeto/programa de extensao.

A ementa da UCE sera elaborada pelo professor coordenador do projeto de extensao.

TITULO IX Das Atividades Remotas

O Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda dispbe dos seguintes artigos que

regulamentam as atividades remotas:
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Art 78- Podera ser realizada, de forma a DISTANCIA, as seguintes atividades: reunides do centro
académico; orientacdo académica; orientacdo de estagio obrigatorio; reunides entre docentes e discentes;
orientacdes de Trabalho de Conclusao de Curso e Iniciacdo Cientifica; orientacGes sobre a realizacdo de Unidades
Curriculares de Extenséo e eventos institucionais de ambito local, nacional ou internacional.

Paragrafo Unico: Este artigo podera sofrer alteragcdes conforme o Memorando circular mais atual referente

ao tema.

TITULO X

Das disposicoes gerais
Art.79 — O presente regulamento entra em vigor na data de publicacdo da Resolugéo deste Projeto Politico
Pedagdgico, e seus efeitos de aplicacdo ocorrerdo a partir dos ingressantes.

Art.80 — Os casos omissos nestas normas serdo resolvidos pelo CONSEPE-UERN.

20 METODOLOGIA A SER ADOTADA PARA CONSECUCAO DO PROJETO

A implementacdo do Projeto Politico Pedagogico do Curso tem como desafio a execucao integrada de
ensino, pesquisa e extensdo de maneira a deixar ambos 0s pilares como de extrema importancia para o curso e
formacgéo dos educandos.
Entre os meios que facilitam a execucdo dessas tarefas sdo as seguintes:

- Planejar a¢Ges semestrais para 0 curso visando a unido de ensino, pesquisa e extensao;

- Utilizar os veiculos de comunicac¢édo do departamento e da instituicdo para comunicar as
atividades do curso para maior participacdo da comunidade interna e externa;

- Realizar atividades nas disciplinas que envolvam atividades de pesquisa: producéo de
artigos, realizacao de pesquisas e de atividades que resultem na participacdo ou publico
alvo: a comunidade externa. EX.. producdo de pecas publicitarias de campanhas de
orientacdo da populacdo de Mossord ou realizacdo de campanhas para o terceiro setor.

- Incentivar a produgédo académica de professores juntamente com os alunos.
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- Realizar pesquisa para obtencdo de dados quantitativos e qualitativos a respeito as
praticas pedagdgicas, espacos de ensino e extensao para possiveis mudangas na execucao
do PPC.
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ANEXO 01 - ATA DE APROVACAO DO PROJETO POLITICO PEDAGOGICO DO CURSO DE
PUBLIDADE E PROPAGANDA



Governo do Estado do Rio Grande do Norte
Secretaria de Estado da Educagdo e da Cultura - SEEC
! UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE — UERN
n\\

Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo - CONSEPE
Rua Almino Afonso, 478 - Centro — Fone: 84.3315-2134 - Fax: 84.3315-2108
Home page: http://www.uern.br - e-mail: sc@uemn.br -~ CEP 59610-210 - Mossoré ~RN

RESOLUCAO N° 49/2016 - CONSEPE

Aprova o Projeto Pedagégico do Curso de Graduagiio
em Publicidade e Propaganda, modalidade
Bacharelado.

O VICE-PRESIDENTE DO CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E
EXTENSAO - CONSEPE -, DA UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO
NORTE -~ UERN -, no uso de suas atribuigdes legais e estatutdrias, ¢ conforme deliberagdio do
Colegiado em sessdo realizada em 31 de agosto de 2016,

CONSIDERANDO o disposto no artigo 53, inciso I1, da Lei n°® 9.394/96 - Lei
de Diretrizes e Bases da Educagio Nacional, que dispde sobre autonomia didético — cientifica
das universidades para fixar os curriculos dos seus cursos, observadas as diretrizes gerais
pertinentes;

CONSIDERANDO a Resolugio N° 16/2002 do CNE/CES, de 13 de margo de
2002, que estabelece as diretrizes curriculares para os Cursos de Comunicaglio Social ¢ suas
habilitagdes, modalidade Bacharelado.

CONSIDERANDO a Resoluglio N° 1/2012 ~ CEE/RN, de 1° de agosto de
2012, que regulamenta para o Sistema Estadual de Ensino, o reconhecimento e a renovaglio de
reconhecimento de curso de graduagfio;

CONSIDERANDO o disposto no inciso IV, do art. 9°, do Estatuto da UERN,
que atribui competéncia ao Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdio para aprovar os projetos
pedagégicos dos cursos de graduagdio;

CONSIDERANDO o disposto no §2°, do art. 57, do Regulamento de Cursos
de Graduaglio da UERN, aprovado através da Resoluglio N° 5/2014 — CONSEPE, de 5 de
fevereiro de 2014;

CONSIDERANDO, ainda, o Parecer N° 1.446/2016 da Cémara de Ensino de
Graduagdio do CONSEPE, de 24 de agosto de 2016, constante no Processo N° 2.795/2016-
UERN,
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RESOLVE:

Art. 1° Aprovar o Projcto Pedagégico do Curso de Graduagdo em Publicidade
e Propaganda, modalidade Bacharelado, nos moldes do anexo, parte integrante desta
resolugdo.

Art. 2° Esta resolugdo entra em vigor na data de sua aprovagdo

Sala das Sessdes dos Colegiados, em 31 de agosto de 2016.

Conselheiros:

Prof’. Inessa da Mota Linhares Vasconcelos  Prof. José Mério Dias

Prof*, Maria Ivonete Soares Coelho Prof. Keldnia Freire Martins Mesquita
Prof. Francisco Fabiano de Freitas Mendes  Prof. Denys Tavares de Freitas

Prof. Wendson Dantas de Aradjo Medeiros  Prof. Stephan Barisic Jinior

Prof*. Rivénia Licia Moura de Assis Prof. Jozenir Calixta de Medeiros
Prof*. Brigida Lima Batista Félix Disc. Yadson Fébio da Silva Magalhfies
Prof. Aluisio Barros de Oliveira Disc. Bruno Vinicius Ananias Holanda

Prof*, Magda Fabiana do Amaral Pereira Disc. Martiniano Bezerra de Oliveira Filho

Projeto Pedagdgico - Publicidade e Propaganda (36577685) SEI 04410193.000255/2025-01 / pg. 294



294

ANEXO 02 - PORTARIA DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE
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UERN

PORTARIA-SE] N® 445, DE 22 DE AGOSTO DE 2024.

Propaganda do Departamento de Comunicacéo
Social da Faculdads de Filosofia e Cifncias Sociais.

0 Diretor da Faculdads de Filosofia e Ciéncias Sociais (FAFIC), no uso de suas atribuiches legais e estatutsiriag,

CONSIDERANDO os autos do processo SEI MIMQB.WMKWMMMuM
da plendria realizada no dia 21 de agosto de 2024 do Departamento de C Secial (DECOM/FAFIC/UERN);

CONSIDERANDO o que réza a Resolucio 059/2013-CONSEPE UERN sobre a constituicio dos Nicleos Docentes
Estruturantes;

RESOLVE:

Prevagte do ddgh-l::omm SE-:H iy “ m;"::nmiu- ml:

Departamento (DECOM/FAFIC/UERN), a seguinte : P
Apolindrio Zagui, matricula 08541-8 (Coordenadors & Coordenadora de Estagio), Jefferson Garrido de o Meto,
matricula 03651-4 (Vice-coordenador), Heitor Pinheiro de Rezende, matricula 12892-0 (Orientador ).
Daiany Ferreira Dantas, matricula 08131-4 (Chefe Pro tempore).

Art. 27 Esta Portaria entra em vigor nesta data, revogando as anteriores, com efeitos retroativos ao dia 21 de agosto
de 2024.

Em 22 de agosto de 2024,

Faculdade de Filosofia & Ciéncias Sociais - FAFIC/UERN
Diretor Marcilio Lima Falcio
Portaria N2 1008/2022-GF/FUERN

SEll Documento assinado eletronicamente por Marcilie Lima Falcho, Diretor{a) da Unidade, em 26/08/2024, s
El 09:52, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento no art. 4% do Decreto n® 27,685, de 30 de janeiro de

A ntuu

A autenticidede deste documento pode ser conferida no site hitpe:jsel m. gov.hrjseljcontrolador_externo.php?
i acap=documento_conferir&dd orgeo acesso externo= informendo o codigo verificador 28638955 e o cidigo

Rafardncia: Processo o 044101 93.00000872024-34 SEI n? 28638085
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INTRODUCAO

A Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte
possui carater essencialmente didatico-pedagdgico para atender, estritamente, as demandas relacionadas aos
cursos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Radio e TV e Novas Midias. E uma estrutura especializada na
producdo de pecas publicitarias e campanhas, oferecendo ferramentas pedagogicas destinadas a producgédo de
material em Agéncia Experimental Laboratorial em Publicidade e Propaganda, em suas diferentes midias e
formatos. Trata-se de um setor essencial ao desenvolvimento das atividades académicas das disciplinas teorico-

préticas de Publicidade e Propaganda.

DO OBJETO
Art. 1°. A Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda da UERN é um laboratério vinculado ao

Curso de Comunicacéo Social - com habilitagdo em Publicidade e Propaganda.

ATRIBUICOES
Art. 2°, Sdo atribui¢Bes da Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda:

- Produzir e realizar pecas pedagdgicas, e responder as necessidades das disciplinas do curso de
Comunicacao Social — habilitacdo em Publicidade e Propaganda. Eventualmente, as outras habilitac6es
(Jornalismo e Radio Tv E Novas Midias) bem como a UERNTYV, poderéo utilizar os espacos/atividades
desta agéncia laboratorial.

- Criar e produzir materiais publicitarios para clientes de instituicdes publicas ou privadas, eventos do
departamento e, quando necessario e possivel, da Faculdade e da Universidade;
- Orientar, sob a responsabilidade de um docente, os estudantes durante a execucdo e o desenvolvimento

de projetos audiovisuais;

OBJETIVOS DA AGENCIA LABORATORIAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA DO
DECOM
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Art. 3° Na &rea académica, a agéncia objetiva possibilitar ao académico a realizacdo de atividades e pecas
praticas que venham a fomentar sua formacao nas disciplinas de ordem préatica e em trabalhos de conclusdo de

curso nas areas de Publicidade e Propaganda.

§ Uinico. Pode, ainda, a agéncia desenvolver a¢des de pesquisa/extensao, com a implementacao de projetos,
estudos e pesquisas, no sentido de propiciar 0 avango no conhecimento dos temas do objeto de estudo da

Comunicacao Social e a Publicidade e Propaganda.

COMPOSICAO DA AGENCIA LABORATORIAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA DO
DECOM

Art. 4°. A Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda é composta por um professor intitulado
Coordenador da agéncia, e pelos académicos dos semestres letivos com disciplinas vinculadas a agéncia,
regularmente matriculados no curso de Publicidade e Propaganda.

8 Unico. A escolha do Coordenador da Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda, feita para um
mandato de dois anos, deve recair sobre docente com formagéo especifica na area de Publicidade e Propaganda

ou area afim, e, preferencialmente, com experiéncia comprovada na conducéo de trabalhos realizados em agéncia.

Art. 5° A coordenacdo da agéncia laboratorial é escolhida em plenéria departamental entre os docentes
efetivos para um exercicio de 2 anos, podendo ser reconduzido ao cargo por igual periodo;

Art. 6°. Compete a coordenacdo a geréncia e administracdo da agéncia laboratorial, de seu funcionamento
e de seu corpo técnico;

Art. 7°. A coordenacdo deve informar a chefia do departamento suas acoes;
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MODALIDADES DE TRABALHOS DESENVOLVIDOS

Art. 8°. A Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda desenvolve atividades de apoio técnico para
as aulas praticas do Curso de Comunicacdo Social, de producdo técnica dos trabalhos de conclusdo do curso
Publicidade e Propaganda nas areas tais como: atendimento, direcdo de arte, midia, fotografia publicitaria, video,

radio, spots, jingles, demais pecas em audio ou qualquer outro formato.

REGRAS GERAIS DE UTILIZACAO DA AGENCIA LABORATORIAL EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA DO DECOM

Art. 9°. A Agéncia deve ser utilizada estritamente para atividades de carater didatica-pedagogica, sendo
vedada qualquer tipo de comercializagédo de seus produtos e/ou equipamentos;

Art. 10°. A prioridade de atendimento da Agéncia Laboratorial em Publicidade e Propaganda do DECOM
serd sempre das disciplinas da habilitacdo de Publicidade e Propaganda. Demais atividades para outras
habilitagGes/cursos podem ocorrem, porém conforme agendamento que néo interfira no devido planejamento de
utilizacdo previsto no Programa de Disciplina dos professores de Publicidade e Propaganda.

Art. 11°. Os equipamentos do laboratorio somente poderdo ser manuseados/utilizados pelos docentes ou
técnicos especializados da agéncia laboratorial;

Art. 12°. As atividades deverdo ser planejadas conforme o respectivo horario das aulas;

Art. 13° Os equipamentos e mobiliarios da agéncia laboratorial sdo de uso restrito para atividades do

laboratorio e, portanto, somente deverdo ser utilizadas para este fim.
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Heitor Pinheiro de Rezende

Enderego para acessar este CV: http://lattes.cnpg.br/5657266200492657
ID Lattes: 5657266200492657
Ultima atualizagao do curriculo em 25/08/2025

Possui mais de 20 anos de experiéncia no mercado da propaganda. E doutor em Comunicagio e Semidtica pela
Pontificia Universidade Catlica de S&o Paulo (PUC-SP). E vice-coordenador do grupo de pesquisa "Comunicagio
Estratégica, Discurso e Novas Tecnologias" registrado no CNPq e coordena o projeto de pesquisa "Comunicacéo, Politica
e Movimentos Sociais no Ambiente Digital - PIBIC UERN". E mestre em Design, graduado em Publicidade e Propaganda
e técnico em Gestdo Empresarial pela Universidade Anhembi Morumbi de S&o Paulo. E professor do magistério superior
desde 2010. Esta chefe do Departamento de Comunicagdo (DECOM) na Universidade do Estado do Rio Grande do Norte
(UERN), atua como docente Adjunto V no curso de Publicidade e Propaganda e no curso EAD de Midias na Educacédo da
UERN, e € Orientador Académico do curso. Atuou como assessor da Prd-Reitoria de Ensino de Graduacdo (PROEG) da
UERN. Exerceu a fungao de professor convidado no curso de Especializagdo em Marketing Politico e Propaganda Eleitoral
na Universidade de Sao Paulo (MKTPOL ECA/USP). Ministrou aulas no curso de Publicidade e Propaganda da PUC-SP,
no curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS) e atuou nos cursos de
Tecnologia em Produgdo Publicitéria, Graduacdo em Publicidade e Propaganda, Pds-Graduacdo de Programacéo de TV e
Pds-graduacdo em Midias e Redes Sociais da Universidade Anhembi Morumbi. Trabalhou em corporagdes, foi freelancer
em agéncias de publicidade e propaganda e prestou consultoria de marketing e comunicacdo digital para candidatos e
partidos politicos. (Texto informado pelo autor)

Identificacéo

Nome
Heitor Pinheiro de Rezendee
Nome em citacOes bibliograficas

REZENDE, H. P. de.;DE REZENDE, HEITOR PINHEIRO

Lattes iD

http://lattes.cnpg.br/5657266200492657



Endereco

Nacionalidade

Brasil

Endereco

Profissional

Universidade do Estado do Rio Grande do Norte, Faculdade
de Filosofia, Ciéncias e
Letras. Rua Doutor Almino Afonso

Centro

59610210 - Mossor0, RN - Brasil
Telefone: (84) 33152145

URL da Homepage: http://www.uern.br/

Formacéo académica/titulacéo

2015 - 2018

Doutorado em Comunicacao e Semidtica.
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo, PUC/SP, Brasil.
Titulo:  Comunicacdo, Violéncia e

Representacdo em Disputas Eleitorais Virtuais. Uma pesquisa sobre 0s
ataques simbdlicos a politicos brasileiros na internet, Ano de obtencéo:

2018. Orientador: 69'/ Eugénio Rondini Trivinho.
Bolsista do(a): Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico, CNPq, Brasil.
Palavras-chave: Internet; Eleicdes; Memes; ciberativismo;
Astroturfing;
Violéncia.
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2007 - 2009

Grande area: Ciéncias Humanas
Grande Area: Ciéncias Sociais Aplicadas / Area: Comunicacao.

Mestrado em Design.

Universidade Anhembi Morumbi, UAM, Brasil.

Titulo: Um estudo de caso de intranet: sob a perspectiva do design
de hipermidia e de interagdo Ano de Obtencéo: 2009.
Orientador:  Prof* Dra. Vania Ribas Ulbricht.

Palavras-chave: Design; Tecnologia; Midia; Hipermidia.
Grande éarea: Ciéncias Sociais Aplicadas

Grande Area: Ciéncias Sociais Aplicadas / Area:
Comunicacdo / Subarea: Publicidade e Propaganda.

2002 - 2006

Graduacdo em Publicidade e Propaganda. Universidade Anhembi
Morumbi, UAM, Brasil.

Titulo: Uma campanha publicitaria para a empresa Trio
Alimentos. Orientador: GARCAO, J.

2002 - 2004

Graduacdo em Gestdo Empresarial. Universidade Anhembi
Morumbi, UAM, Brasil. .
Orientador: GARCAO, J.
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ANEXO 05 - TERMO DE ACEITE DE ORIENTACAO DE TCC DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA - UERN
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DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL/ UERN CAMPUS

UERN

FAFIC/ UERN

TERMO DE ACEITE DE ORIENTACAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA -
UERN

Professor(a) Orientador(a):
Discente Orientando (a):

Natureza do Trabalho de Concluséo de Curso (TCC):
() Monografia () Projeto Experimental

() Artigo cientifico

Titulo do Trabalho:

Declaro, junto a Coordenacdo do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade do
Estado do Rio Grande do Norte, assumir o compromisso de orientar a Monografia / Projeto
Experimental do(a) candidato(a) acima indicado(a).

Declaro ainda que nao estarei ultrapassando a cota maxima de 05 (cinco) orientandos (as) sob
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minha responsabilidade, considerando os projetos de extensao, bases de pesquisa ou programas
de pés-graduacdo em que atuo, e ainda de ter pleno conhecimento de que o DECOM néo é

responsavel pelo financiamento ou pela captacéo de recursos para o financiamento da Monografia

/ Projeto Experimental/Artigo cientifico acima.

Mossoro, / /

Assinatura do (a) Professor (a) Orientador (a):

Assinatura do (a) Discente Orientando (a):
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DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL/ UERN CAMPUS

UERN

FAFIC/ UERN

TERMO DE ACEITE DE ORIENTACAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA -
UERN

Professor(a) Orientador(a):
Discente Orientando (a):

Natureza do Trabalho de Conclus&o de Curso (TCC):
() Monografia () Projeto Experimental

() Artigo cientifico

Titulo do Trabalho:

Declaro, junto a Coordenacdo do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade do
Estado do Rio Grande do Norte, assumir o compromisso de orientar a Monografia / Projeto
Experimental do(a) candidato(a) acima indicado(a).

Declaro ainda que nao estarei ultrapassando a cota maxima de 05 (cinco) orientandos (as) sob
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minha responsabilidade, considerando os projetos de extensao, bases de pesquisa ou programas
de pés-graduacdo em que atuo, e ainda de ter pleno conhecimento de que o DECOM néo é

responsavel pelo financiamento ou pela captacéo de recursos para o financiamento da Monografia

/ Projeto Experimental/Artigo cientifico acima.

Mossoro, / /

Assinatura do (a) Professor (a) Orientador (a):

Assinatura do (a) Discente Orientando (a):
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ANEXO 06- ATA DA PLENARIA DEPARTAMENTAL QUE DEFERE A MIGRACAO DA ESTRUTURA
DE 2017 PARA 2020.1 — INCLUINDO UCE'’S - DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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Governo do Estado do Rio Grande do Norte

" Secretaria de Estado da Educacio e da Cultura — SEEC
/ UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE — UERN
Faculdade de Filosofia e Ciéncias Sociais — FAFIC
g - Departamento de Comunicacio Social - DECOM DECOM
iy BR 110 — K 46 — Bairro Costa e Silva — CEP 59625-620 - Mossoré-RN departomento de

comunicagdo social

E-mail: decom@uern.br Fone: (84) 3315-2227
UERN Aetiir by (34) UERN

ATA DA REUNIAO PLENARIA ORDINARIA DO DEPARTAMENTO DE
COMUNICACAO SOCIAL, DA FACULDADE DE FILOSOFIA E CIENCIAS SOCIAIS,
DA UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE, REALIZADA NO
DIA 01 DE OUTUBRO DE 2019.

Ao primeiro dia do més de outubro do ano de dois mil e dezenove, as dez horas e trinta
minutos, na sala de aula I6, do Departamento de Comunicacio Social — DECOM convocados
pela Chefia deste departamento, reuniram-se os membros do colegiado que ao final assinam
esta ata para discutir os pontos previstos na Convocacdo do dia 25 de setembro de 2019. Prof.
Ricardo inicia a plenaria fazendo uma leitura dos pontos de pauta e submete a plenaria a
inclusdo do ponto definicdo de docente para compor subcomissdo de avaliagdo de estagio
probatdrio do professor Joseylson Fagner dos Santos como também posiciona-lo como segundo
ponto na pauta. A inclusiio e posicionamento foram aprovados por unanimidade. O professor
Ricardo abre a pauta para os informes. O professor Jefferson Garrido explica que o projeto de
extensdo do Cwrsinho Pular EMANCIPA entra em uma nova fase, uma vez que sera levado
também para a peniteciaria agricola Mario Negocio. O professor diz que o diretor da
penitenciaria foi muito receptivo. inclusive é aluno de comunicagdo social. e que topou esse
desafio de implantar esse projeto na Mario Negocio. Jefferson abre o convite a todos que
tenham interesse em participar e agregar neste projeto. 1. Aprovacao da ata da Plenaria
Ordindria realizada nos dias 03/09/2019. Prof. Ricardo submeteu a ata a apreciacdo dos
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40
41
42

presentes que foi aprovada por unanimidade. 2. Escolha de docenfe para compor
subcomissio de avaliacio de estagio probatorio do prof. Joseylson Fagner: Prof. Ricardo
esclarece que a avaliacdo do estdgio probatdério ndo € um procedimento subjetivo, uma vez que
existe toda uma regulamentacdo dentro da universidade que baliza esse processo. O professor
Jefferson informa que se disponibiliza para participar como docente na subcomissdo. O prof.
Ricardo pergunta se hd mais alguém interessado em participar da subcomissdo, niguém se
manisfetou. Ricardo encaminha o nome do professor Jetferson Garrido para apreciacdo da
plenaria. Houve 15 votos favoraveis e duas abstengdes. uma do professor Ricardo. que
justificou sua abstengio pelo fato de ser membro nato da comissdo como chefe do departamento
e o Prof. Marco Lunardi Escobar. 3. Procedimento de utilizacao do laboratério do
Audiovisual: Prof. Ricardo diz que essa é uma questdo que precisa ser acertada nessa plendria.
pois o audiovisual tem uma agenda a ser cumprida seja para aula. seja para o desenvolvimento
de alguma outra atividade académica. por isso € preciso esclarecer e acertar alguns
procedimentos de confrole tanto para equipamento como para chave e assim evitar
desencontros. A professora Junia fala que esse ponto foi solicitado por ela. pois ocorreu um
episodio com uma orientanda de TCC dela que havia salvado uma parte de um documentario no
computador do audivisual, todavia quando precisou do arquivo para a edicdo o mesmo havia
sido excluido da maquina sem aviso pPrévio 0 que causou muitos transtornos. pois o material
continha narracdes emotivas e afetivas dos entrevistados pela aluna. A professora também fala
que os cartdes de memdrias das cameras e o HD dos computadores da ilha de edig¢do estdo
sempre cheios e que ndo é possivel identificar se aqueles contetidos ja possuem copias de
seguranca ou ndo. A professora sugere que os contetidos salvos nesses locais fiquem salvos por
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Governo do Estado do Rio Grande do Norte
¢ Secretaria de Estado da Educacio e da Cultura — SEEC
UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE — UERN
Faculdade de Filosofia e Ciéncias Sociais — FAFIC
- Departamento de Comunicacio Social - DECOM DECOM
o BR 110 — Km 46 — Bairro Costa e Silva — CEP 59625-620 - Mossoro-RN departamento de

comunicagdo sodal
-mail: (@uern.br : 3315-
UERN E-mail: decom@uern.br Fone: (84) 3315-2227 UERN

um periodo de 48h e que depois desse tempo eles podem ser excluidos. uma vez que esse prazo
é suficiente para o inferessado fazer a sua cdpia em outro local. O professor Joseylson Fagner
diz que pode trazer a experiancia vivida na UFRN quando havia bolsistas designados para
exercer determinadas atividades de apoio técnico como, por exemplo, realizar o controle de
entrada e saida dos equipamentos do audivisual através de uma ficha de autorizagdo. O
professor sugere também que a coordenacio do audivisual crie um e-mail para ser copiado nas
solicitacdes feitas ao departamento de comunicaciio social. O professor Tobias diz que essa
semana presenciou que alunos estavam fazendo uso do bebedouro interno do departamento e
perguntou ao técnico se aquela situacdo era comum no DECOM tendo a confirmacéo positiva
que sim. o professor diz ainda que o técnico Antonio relatou que ja tentou manter o controle de
enfada no departamento, porém nao obteve éxito. O professor Tobias entende que o acesso
deve ser restrito, pois na sala ha documentos, equipamentos e outros materiais que ficam
suscetiveis ao alcance de todos que ali transitam. o professor salienta que isso ndo €
desconfianca de ninguém, mas uma medida de controle e segunranca. O professor Jucieude
sugere que seja confeccionada uma ficha de autorizagio para retirada de equipamento. onde o
professor a assinaria autorizando o aluno a retirar o equipamento no DECOM. O professor
Esdra diz que ja existe um confrole de entrada e saida de equipamento na secretaria, que é o
livro de reserva e de saida e devolucdo de material. o problema € mais de comportamento. pois
0s usuarios estdo pegando os equipamentos diretamente nos armarios sem solicitar aos técnicos,
o que dificulta o controle desses materiais. O prof. Esdras sugere que quem fizer uso do cartdo
de memoria do departamento faca uma copia de seguranca antes da devolucdo para a secretaria.
O professor Giovanni diz que esse cendrio atual de falta de controle ja havia se desenhado ha
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algum tempo. e que € preciso regular o acesso ao uso do audiovisual, porque ele mesmo ja
passou por situacdo desagradavel quando precisou utilizar o espaco. O professor sugere que
sejam criadas rotinas e procedimentos para uso do audiovisual. O técnico Antonio diz que néo é
viavel fazer dois controles em locais diferentes para o mesmo equipamento. pois dessa maneira
ha um aumento na probabilidade de desencontro de informacio. Outra sugestio feita por ele é
que as solicitacdes de equipamento sejam feitas por canal oficial da instituicdo e ndo por meio
de aplicativos nio oficiais, Antonio pede ainda que sejam respeitados os compromissos de
devolucdo dos equipamentos de acordo com a solicitacdo feita. Ele ainda reforca a importancia
do controle de enfrada no departamento, assim como a utilizacdo de cadeados nos armarios
onde estdo os equipamentos eletronicos e os materiais de expediente. O técnico Thiago diz que
€ preciso regular o acesso as chaves do audiovisual, bem como estabelecer diretrizes para a
devolucdo até o fechamento da secretaria do DECOM. Thiago diz que o audivisual tinhas duas
chaves, porém uma foi perdida, restando apenas uma. O prof. Joseylson sugere que seja criado
um documento com as normas de utilizacdo do laboratorio de audiovisual, bem como um
formnilario de ciéncia das normas para ser assinado por todos que utilizem aquele espaco. O
professor Heitor relata um episodio que ocorreu com ele na universidade em Sdo Paulo quando
um aluno pegou uma camera e nao devolveu, ele por ter assinado a ficha autorizando a retirada
do equipamento seria responsabilizado pelo ressarcimento da camera. O professor acrescenta
que 1a em Sao Paulo eram usadas fichas com cores especificas que indicavam o tipo de uso dos
equipamentos. O professor Marco explica que esta tentando organizar tudo no laboratorio e que
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iniciou esse processo de organizacdo pela parte estrutural do estidio. que inclusive em breve
recebera um piso vinilico e que o foco dele sempre ¢ a visita do Conselho Estadual de
Educagdo. Com relacdo a chave, o professor concorda. que pela manha por solicitacio da
professora Junia e ouftros professores. que o técnico Thiago deve estar no laboratorio de
audiovisual, sanando assim a questdo da chave no periodo da manha. O professor Ricardo faz o
seguinte ecaminhamento para apreciacdo para a plendria: o coordenador de audiovisual deve
eleaborar uma minuta de rotina para o laboratorio: os técnicos serdo responsaveis pelo controle
de entrada e saida dos equipamentos a partic do momento que for colocado cadeados nos
armarios; as chaves dos laboratorios ndo podem mais serem deixadas na guarita. sendo
imperativo sua devolucéo a secretaria antes do fim do expediente e a liberacdo de equipamentos
do DECOM s0 serdo efetuadas pelos professores ou com a autorizacio, via e-mail. dos mesmos.
O encaminhamento foi aprovado por unanimidade. 3 — Situacio das pastas dos professores:
O professor Ricardo diz que algumas pastas estdo muito cheias e que alguns professores nio
fazem uso das pastas, e aquele espaco onde elas estdo colocadas poderia ser melhor
aproveitado. O prof. Jo Fagner acredita que as pastas sdo importantes e servem como uma
ferramenta para recepcio de atividades a serem entregues mesmo quando ele ndo esta presente
na universidade. o professor complementa que o ideal seria um escaninho para a recep¢io
desses trabalhos. mas diante da impossibilidade momentanea sugere que as pastas continuemn a
disposicdo para aqueles desejam usa-las. O professor Ricardo faz o seguinte encaminhamento
para apreciagdo da plendria: que todos os docentes organizem suas pastas e 0s que nio quiserem
informem ao departamento ou retirem as pastas da estante para maximizacdo da ufilizacdo do
armario. O encaminhamento foi aprovado por unanimidade. 4 — Procedimento de uso e
reserva de equipamentos do DECOM : O professor Ricardo sugere suprimir esse ponto, uma
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vez que ele acabou sendo discutido junto com o ponto 2. A sugestio foi aprovada por
unanimidade pelos presentes. 5 Destinacio dos materiais elefronicos do DECOM: O
professor Ricardo diz que com o passar do tempo foram aculando-se. inadequadamente, muitos
materiais no DECOM e que esse € o momento de organizar a retirada deles. inclusive com
devolucdo ao almoxarifado desses materiais. A lista dos equipamentos a serem retirados do
departamento esta anexada a esta ata e foi lida pelo professor Ricardo na plenaria. O professor
Ricardo encaminha a proposta de retirada e devolugdo dos equipamentos. exceto os dois
ventiladores de teto. ao almoxarifado. O encaminhamento foi aprovado por unanimidade. 6
Complemento de informacio na ata da reuniio de departamento de 14/08/2019: O
professor Ricardo informa que esta ata refere-se a plenaria onde foi aprovada a sua cessdo para
o0 executivo estadual. Ricardo diz que o complemento refere-se a sua cessio e que ato sera feito
sem a substituicdo do professor cedido. O professor ricardo encaminha o complemento da ata
para apreciacdo. O encaminhamento foi aprovado por unanimidade. 7 - Migracao da matriz de
2017 para matriz 2020.1 do curso de Publicidade e Propaganda: O professor Heitor explica
que a matriz de publicidade e Propaganda passou por uma atualizacdo. e que € necessario que a
plenéria aprove a migragdo da matriz de 2017 para a nova matriz de 2020.1. O professor explica
que ocorreu uma reunido com os alunos curso, que seriam atingidos por essa migracio, onde foi
explicado o processo de mudanc¢a da matriz a todos(as). O professor informa que a reuniio
ocorreu no dia 15/08/2019, e contou com a presenca da Prof* Paula Zagui e da Prof* Rosa da
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PROEG. Heitor pontua ainda que as alteragdes foram prontamente aprovadas pelos discentes
presentes na reunido. A copia da ata da reunido realizada no dia 15/08/2019 esta anexada a esta
ata. O professor Ricardo encaminha para apreciacdo da plenaria a migracdo da matriz de 2017
para a matriz de 2020.1 do curso de Publicidade e Propaganda. O encaminhamento foi
aprovado. nos termos da ata do dia 15/08/2019, por unanimidade. 8 - Inclusao dos
componentes curriculares optativos ofertados em 2019.2 nas matrizes curriculares dos
cursos antigos de Comunicaciio Social: O professor Jo Fagner diz que esse ponto refere-se as
disciplinas optativas que serdo ofertadas em 2019.2. mais especificamente em relacionada a
disciplina. que sera ofetada pelo professor Fabiano. Produgio Audiovisual para Midia Digital do
curso de Radio. TV e internet. Jo Fagner diz que o novo curso recebera sua primeira turma e
que nao sera possivel esses alunos se matricularem na disciplina optativa. O mesmo caso se
aplica a marketing digital. que é do bacharelado de Publicidade e Propaganda e caso algun
aluno de outro curso do DECOM desejar se matricular nela esse componente sera considerado
como eletivo e ndo optativo. O professor sugere que essas disciplinas, inclusive comunicagéo e
musica. sejam contempladas como optativas também nas grades dos outros curso do DECOM.,
mas que isso s0 € possivel com a aprovacio da plenaria departamental para posterior solicitacio
feita pelo dapartamento ao setor responsavel pela inclusdo. O professor Ricardo encaminha para
apreciacdo da plenaria a inclusdo das trés disciplinas optativas que serdo ofertadas em 2019.2
sejam solicitadas para que a Dietoria de Curso de Graduacdo — DCG. cadastrem-nas como
componentes optativos nos 6 cursos vinculados ao DECOM. O encaminhamento foi aprovado
por unanimidade. Nada mais sendo dito ou perguntado, eu Antonio Andretti Albuquerque da
Costa lavrei a presente ata que vai assinada pelos presentes.
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