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Apresentacao da Logomarca UERN

Argumento de criagao

Todo e qualquer simbolo, texto, figura ou cor que representa ou identifica uma empresa,
pessoa, produto ou instituicdo chama-se “marca”. A logomarca é um conjunto de letras
que possui alfabeto préprio (com caracteristicas graficas e visuais exclusivas).

A ldentidade Visual € o conjunto de todos os elementos formais e informais relacionados
a estética capazes de expressar a marca (sons, signos, cores, linhas e formas).

Sao caracteristicas importantes desta logomarca o estilo “forte” de seus caracteres,
denotando robustez. Aplica-se em sua concepcao visual linhas abstratas indicando
movimento da esquerda para a direita (sentido da leitura romana) transmitindo sensacao
de dinamicidade do conjunto. Também aplica-se linhas abstratas verticais bem definidas
denotando solidez. Outro elemento de destaque é a cor azul (elemento histérico)
remetendo o azul do Brasao da UERN. Na Logomarca UERN, o azul é explorado através
de duas cromias distintas, dando ainda mais vitalidade no emprego da marca. O design
contemporaneo da logomarca redesenha os elementos anteriores da forma do Brasao da
UERN: a letra “U” passeia pelas formas do escudo, as curvas das esquinas das letras
passeiam pelas linhas das aves negras.

As vantagens do uso da Logomarca UERN s&o: simplicidade para aplicacao e uso para
varias plataformas, materiais e meios de comunicacao visual; reducao de custos;
possibilidade do uso sobre texturas, imagens, outras cores, e arte grafica atual.

Esboco criativo Elementos de inspiracao

Er N

Movimento




Apresentacao da Logomarca UERN

Responsabilidade sobre uso de marca

A Logomarca UERN é a marca que representa a UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO
GRANDE DO NORTE. Chama-se “Assinatura Visual” qualquer elemento grafico (arquivo de
arte de design grafico) que tem as caracteristicas desta logomarca. O MANUAL DE
IDENTIDADE VISUAL - MIV é um documento normativo que tem como objetivo apresentar
a forma correta pela qual a Logomarca UERN deve ser utilizada para toda e qualquer
peca de merchandising ou midia (anuncios, comerciais para televisao, banners, cartazes,
sites e paginas da web, publicacdes impressas ou eletronicas, veiculacao através de
canais de televisao, internet, redes sociais, comercializacao de produtos, divulgacdes em
geral), filmes, fotos e imagens, como também a forma correta pela qual a marca da
UERN deve ser utilizada em materiais de escritério, fardamento de funcionarios, frota de
veiculos, sinalizacao interna e externa de prédios, ambientes de trabalho, salas e
reparticoes, etiquetas, oficios, registros, documentacoes e qualquer elemento tangivel
que porte em si a identidade corporativa da Universidade.

E de responsabilidade da Administracdo Superior, a missdo de fiscalizar e regular o uso
desta ldentidade Visual e sua aplicacdo em pecas de comunicacao como nos meios ja
citados. Cabe a AGECOM-UERN planejar e desenvolver os seguintes materiais
institucionais numa colecao coesa e uniforme nos quais aplica-se a logomarca: Timbrado
A4 (com modelo Eletronico); Cartdes de Visita; Envelope Tipo Oficio; Envelope Tipo Saco;
Pasta de Diplomas e Certificados Institucionais; Pasta de Apresentacao de Propostas;
Cartoes Especiais; Bloco de Anotacoes; Etiquetas Holograficas; Caneta e Lapis; Unidade
de Armazenamento de Dados (pendrive); Cracha Institucional; Cracha Institucional de
Cada Unidade; O layout de Uniformes e Fardamento (Administrativo, ASDs, ASDs,
Motoristas, Segurancas, Camisas com Marca); Identificacao de Frota de Veiculos
Administrativo e Seguranca; Layout para aplicacao da logomarca em fachada de Prédios
(Totens, Placas de sinalizacao externa, interna e de obras).

O desrespeito as normas descritas neste MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL esta sujeito
as penalidades judiciais cabiveis de acordo com a LEI N° 9.279, de 14 de maio de 1996
em seu Art. 197 e a protecao de interesses previstos de Art. 202 e § 2° do Art. 209.

Todas as obras derivadas da aplicacao do uso da Logomarca UERN por parte da
AGECOM ou terceiros, incluindo videos, fotografias, artes graficas, publicacoes,
merchandising e itens de identidade corporativa sao de direito exclusivo da
UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE como lhe garante a Lei de
Direitos Autorais - Lei 9610/98.



Apresentacao da Logomarca UERN

Responsabilidade sobre uso da marca

Toda e qualquer solicitacao referente ao uso desta Identidade Visual deve ser feita a
Reitoria-UERN por via de oficio, correspondéncia eletrénica ou comunicado formal
conforme o modelo “SOLICITACAO DE USO DA MARCA” abaixo & reitoria@uern.br ou (84)
3315 2143.

SOLICITACAO DE USO DA MARCA

Xxxxxx, XX de XXXX de 20XX
A
Reitoria-UERN
ao Senhor(a) REITOR(a) Xxxxxx Xxx

SOLICITANTE DEVE INSERIR de forma sucinta as informacodes basicas do
requerente [nome, razao social, entidade ou 6rgao competente, telefone e
correspondéncia eletrdnica para contato], qual a necessidade de utilizar a
Logomarca UERN. Também, quais formatos de arquivo (em vetor ou imagem)
pretende receber a fim de facilitar sua aplicacao.

Desde ja, AFIRMA-SE respeitar o principio da adequacao e da sensatez na aplicacao
da logomarca conforme seu “MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL LOGOMARCA DA
UERN - MIV LOGOMARCA UERN”. Através desta solicitacao, o solicitante
DECLARA-SE ciente de que todos os direitos sobre 0 uso, comercializacao e
utilizacao por terceiros da Logomarca UERN sao exclusivos da UNIVERSIDADE DO
ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE como |he garante a Lei de Direitos Autorais -
Lei 9610/98. O desrespeito as normas do MIV-UERN esta sujeito as penalidades
judiciais cabiveis de acordo com a LEI N° 9.279, de 14 de maio de 1996 em seu
Art. 197 e a protecao de interesses previstos de Art. 202 e § 2° do Art. 209.




Atributos visuais da Logomarca UERN

Grade de composicao grafica 8
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O desenho da logomarca se constitui a partir da relacao entre seus elementos.

O elemento primordial da forma é o comprimento da barra da letra “U”. Emprega-se esta
“medida” (em propor¢ao) em todos os outros elementos. A logomarca mede 9u x 2,33u
(u/3). As distancias entre os caracteres € de 0,142u (u/7) proporcionando uma
sensacao visual de equilibrio, harmonia e estabilidade.

A grade de composicao grafica possibilita a visualizacao da geometria da marca cuja
malha quadriculada estabelece as proporcoes entre 0s elementos. Nao € permitido
redesenhar a marca, nem distorcer tais proporcoes. Os arquivos digitais, com todas as
versoes permitidas, podem ser solicitados a REITORIA-UERN.

Area de protecdo

A area de protecao € um limite visual no qual nenhum outro elemento deve ser inserido
juntamente a logomarca. O comprimento da barra da letra “U” € utilizado como medida
para estabelecer limite de margem perimetral de 1,5u. Nos casos especificos onde a
logomarca é associada as unidades, faculdades, diretorias e etc, essa margem deve ser

reaplicada tendo em consideracao todo o conjunto.




Atributos visuais da Logomarca UERN

Aplicacao em cores (tabela basica) 9

As cores possuem grande importancia na identificacao visual de uma marca e sua
utilizacao de forma estratégica otimiza o reconhecimento por parte do publico.

A Logomarca UERN possui duas cromias institucionais que devem ser utilizadas em
todos os veiculos de comunicacao. A relacao abaixo apresenta as especificacoes
técnicas nas principais escalas para impressao e reproducao digital: Pantone, CMYK,
RGB e Hexacromia. E permitida aplicacbes ‘preto e branco em alto contraste’ e ‘em
linhas’ no caso de carimbos e notas. NAO E PERMITIDO a aplicacdo em outras cores,

com texturas ou expressoes artisticas; EXCETO aprovado o parecer técnico por parte da
REITORIA.

Azul Azure

Escala de cores para impressao CMYK 97810 14 Pantone 102-16 C

Escala de cores para reproducao digital RGB 53 60 124 WEB #353C7C

Nomes de cores aproximadas, em ordem de preferéncia para tecidos, tintas,
superficies policromaticas e materiais de revestimento em geral

Azul Azure, Azul Cobalto, Azul Marinho, Azul Royal, Azul Navy

Ciano
Escala de cores para impressao CMYK 100000 Pantone Process Cyan C
Escala de cores para reproducgao digital RGB 0 159 223 WEB #009FDF

Nomes de cores aproximadas, em ordem de preferéncia para tecidos, tintas,
superficies policromaticas e materiais de revestimento em geral

Ciano, Azul Celeste, Azul Claro



Atributos visuais da Logomarca UERN

Fontes auxiliares

Para manter a uniformidade a imagem da Logomarca UERN e, consequentemente,
otimizar a experiéncia da marca nos pontos de contato com os publicos interno e
externo, emprega-se o Alfabeto Tipografico ITC Franklin Gothic Std. Este alfabeto deve ser
empregado em todos os materiais de identidade institucional e de uso corporativo. Para
materiais como diplomas e certificados pode-se utilizar outro Alfabeto Tipografico que ja

esteja em uso desde que seja de um estilo tipografico completamente distinto do ITC

Franklin Gothic Std.

ITC Franklin Gothic Std ™

3
-
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1234567890

Book lItalic

ABCDEFGH
IJLMNOPROQ
RSTUVXWYZ

abcdefgh
ij1 mnopaq
rstuvxwyz

1234567890

Demi

ABCDEFGH
IJLMNOPAQ

RSTUVXWYZ

abcdefgh
ijlmnopgq
rstuvxwyz

1234567890

Demi Italic

abcdefgh
ijl mnopagq
rstuvxwyz

1234567890

Book Condensed

ABCDEFGH
IJLMNOPQ
RSTUVXWYZ

abcdefgh
ijlmnopq
rstuvxwyz

1234567890

abcdefgh
ijilmnopgq
rstuvxwyz

1234567890



Conjunto de Assinaturas

Marca associada as Cidades (Campi Avancados) 11

2

O comprimento da barra da letra “U” é utilizado como medida para composicao da
Assinatura: LOGOMARCA + NOME CAMPUS (alinhado a altura da Logomarca UERN). O
NOME CAMPUS fica a direita, em letras maitlisculas, alfabeto ITC Franklin Gothic Std
Medium, a distancia de 1,5u da logomarca. Este mesmo padrao pode ser utilizado para
0s nucleos avancados. No caso de nomes compostos o kerning entre nomes é ajustado
para -40%. Nao é permitido o uso da logomarca associada as siglas das unidades.

Composicao Horizontal

UERN NOME

'1,5u"

Assinaturas Horizontais dos Campus

UERN MOSSORO

UERN ASSU

UERN PAU DOS FERROS
UERN PATU

UERN NATAL

UERN CAICO



Conjunto de Assinaturas

Marca associada as Cidades (Campi Avancados) 12

No caso de nomes compostos (com 11 ou mais caracteres) pode-se utilizar a Assinatura:
LOGOMARCA + NOME CAMPUS, distribuindo o nome em duas linhas, formando um
conjunto uniforme, alinhado a altura da Logomarca UERN. O NOME CAMPUS fica a
direita, em letras maitsculas, alfabeto ITC Franklin Gothic Std Medium, a distancia de 1u
da logomarca. O espaco entre linhas do nome € u/3. Kerning ajustado para -40%. Este
mesmo padrao pode ser utilizado para os nucleos avancados. Nao € permitido o uso da
logomarca associada a nomes proprios ou siglas compostas das unidades.

Composicao Horizontal com nome Composto

“ER“ RomEosTo”

Assinatura Horizontal com nome composto
¥
PAUDOS

UERN r:rros
UERN i

kerning -40%




Conjunto de Assinaturas

Marca associada as Cidades (Campi Avancados) 13

No caso de nomes compostos (com 11 ou mais caracteres) pode-se utilizar a Assinatura:
LOGOMARCA + NOME CAMPUS, distribuindo o nome em duas linhas, formando um
conjunto uniforme, alinhado a direita da Logomarca UERN. O NOME CAMPUS abaixo, em
letras maidsculas, alfabeto ITC Franklin Gothic Std Medium. A distancia da logomarca até
o0 nome € u/3, assim como também a distancia entre linhas do nome composto.

Este mesmo padrao pode ser utilizado para os nudcleos avancados. Nao € permitido o
uso da logomarca associada a nomes proprios ou siglas compostas das unidades.

Composicao Vertical

u/3UER“

""""" NOME

Assinatura Vertical

“ — “ > “

MOSSORO ASSU PAU DOS
FERROS

UERN UERN UERN
PATU NATAL CAICO

“ - “

NUCLEO NOME
NUCLEO



Conjunto de Assinaturas

Marca associada a Faculdade 14

2

O comprimento da barra da letra “U” é utilizado como medida para composicao da
Assinatura: FACULDADE + LOGOMARCA (alinhado a altura da Logomarca UERN). A SIGLA
da faculdade fica a esquerda, em caixa alta, alfabeto ITC Franklin Gothic Std Demi, a
distancia de 1u da logomarca. No caso do NOME POR EXTENSO, distribuir em duas
linhas, formando um conjunto uniforme, caracteres com 1u de altura, também em caixa
alta, com o mesmo alfabeto da sigla, kerning entre nomes ajustado para -40%, a
distancia de 1u da logomarca. O espaco entre linhas do nome é u/3. Nao sao permitidas
outras formas de associacao além das descritas neste manual.

SIGLA UERN

Composicao nome por extenso

NovE ror UERN

"Mu' u'

Exemplos
kerning -40%

ciencias ba sauoe UIERRIN

FACULDADE “Ea“

DE DIREITO




Conjunto de Assinaturas

Marca associada a Faculdade

Assinaturas

FACEM UERN

FALA UERN

FE UERN

FAEN UERN

FAD UERN

FASSO UERN

FANAT UERN

FAEF UERN

FAFIC UERN

FACS UERN

FACULDADE DE

CIENCIAS ECONOMICAS IIERN
etras € arres UIEIRIN
oeebucacao UIERIN

Pt ciencias sociais UIERRIN
vepirero UIERIN

servico socia. UIEIRIN

Aot Ams Evaronns UIERIN
eoucacko risica UIEIRIN
‘enrermacem UIERRIN

ciencias oa sauoe. WIERRINI
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Conjunto de Assinaturas

Marca associada ao Curso

2

O comprimento da barra da letra “U” é utilizado como medida para composicao da
Assinatura: NOME CURSO + LOGOMARCA (alinhado a altura da Logomarca UERN). O
nome do curso fica a esquerda, com a primeira letra mailiscula (exceto as preposicoes),
alfabeto ITC Franklin Gothic Std Book, a distancia de 1u da logomarca. No caso de
nomes de cursos compostos (com 11 ou mais caracteres) pode-se utilizar o NOME
CURSO em duas linhas, formando um conjunto uniforme, alinhado a altura da Logomarca
UERN, kerning entre nomes ajustado para -40%. O nome do curso fica a esquerda, com a
primeira letra de cada palavra mailiscula (exceto as preposicoes), alfabeto ITC Franklin
Gothic Std Book, com o tamanho da fonte e a distancia da logomarca igual 1u. O espaco
entre linhas do nome é u/3. Nao sao permitidas outras formas de associacao além das
descritas neste manual.

Composicao

CUFSQ]IERH

Composicao com nome composto

13655%8%%3_“5“

"Mu' u'

Exemplos
kerning -40%

Pedagogia UERN &2 UERN
Histéria UERN e UERN
Filosofia UERMN % UERN
Direito UERMN  Comunicacso | REseiNg

Social



Conjunto de Assinaturas

Marca associada ao Departamento de Curso

2

O comprimento da barra da letra “U” é utilizado como medida para composicao da
Assinatura: DEPARTAMENTO CURSO + SIGLA + LOGOMARCA (alinhado a altura da
Logomarca UERN). O nome do departamento do curso deve ser associado a logomarca
com a sigla da faculdade, a distancia de 1u da sigla, com a primeira letra maiuscula
(exceto as preposicoes), alfabeto ITC Franklin Gothic Std Book, a distancia de 1u da
logomarca. O conjunto deve ficar uniforme. O espaco entre linhas do nome do
departamento é u/3. Nao sao permitidas outras formas de associacao além das
descritas neste manual.

Composigao
: e SIGLA UERN
v __Extenso. \ - W
"u' "Mu'u!
Exemplo

Cor%%%?é;%g]g g?c?ael FA FI C “Eﬂ“
eveaane FACS UERN



Conjunto de Assinaturas

Marca associada a Administracao, Diretorias e Assessorias 18

2

O comprimento da barra da letra “U” é utilizado como medida para composicao da

Assinatura: DIRETORIA + LOGOMARCA (alinhado a altura da Logomarca UERN).

O nome da diretoria ou assessoria fica a esquerda, como sigla - quando houver, em caixa alta,
alfabeto ITC Franklin Gothic Std Demi, a distancia de 1u da logomarca.

Nao sao permitidas outras formas de associacao além das descritas neste manual.

mr{iuaw A‘SSi!ERII
REITORIA UERN

PROEX UERN

DAIN UERN

DAE UERN

AGECOM UERN

DEAD UERN
OUVIDORIA UERN



Papelaria

Timbrado A4

Margens do documento de 3cm. Logomarca UERN com 4cm, inserida no cabecalho,
alinhada ao centro. Setor referido (diretamente acima do endereco www.uern.br) com
alfabeto ITC Franklin Gothic Std Demi 8 pontos, alinhado a logomarca e a margem direita
do documento. Endereco eletronico e fisico do setor referido, mais telefones em alfabeto
ITC Franklin Gothic Std Book 8 pontos, 1,5cm acima da borda inferior da pagina. Area
para texto em 15cm x 20,7cm. Utilizar o alfabeto ITC Franklin Gothic Std e suas
variacoes, conforme a necessidade. Sugerios tamanho de letra 10. Estilos textuais de
acordo com a ABNT. Pode ser usada a logomarca associada ao Campi.

3cm 4cm 3cm
— —_ —_

I I I
T T T
I I I
I I I 3cm
I I I
I I I

3cm

______l_ _____________ STGLAOUNOME — — T T T - T
www.uern.br
| |
|
|

euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
lenim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl utl
jliquip ex ea commodo consequat. |

|
e e R T ) 0000.0000 | 9000.0 e — | 3cm
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Papelaria

Exemplo
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OFiCIO DE NOTIFICAGCAO
USO INDEVIDO DA MARCA

A
XXXXXX XXX

REITORIA
www.uern.br

Xxxxxx, XX de XXXX de 20XX

A UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE - UERN tomou ciéncia de que essa
empresa vem utilizando - sem a devida licenca - marcas que compdem a nossa ldentidade

Corporativa.

Informamos a V.Sa. que a UERN é a titular exclusiva dos direitos de utilizagdo das marcas
institucionais e de produtos e servigos, sob 0 amparo da Lei n® 9279/96, que assim dispoe:

“Art.129: propriedade da marca adquire-se
pelo registro validamente expedido,
conforme as disposi¢coes desta lei, sendo
assegurado ao titular seu uso exclusivo em
todo o territério nacional, observado
quanto as marcas coletivas e de
certificacao o disposto nos Art. 157 e 148.

Art.130: Ao titular da marca ou ao
depositante é ainda assegurado o direito
de:

|. ceder seu registro ou pedido de registro;
II. licenciar seu uso;

lll. zelar pela sua integridade material ou
reputacao.”

Esclarecemos ainda que a presente conduta pode causar danos a imagem dessa instituicao e a
utilizacao indevida de marcas constitui crime contra a propriedade intelectual, tipificado na
referida lei ainda pelo art.189, inciso |, cuja pena prevista € de 3 meses a 1 ano de detengao, ou
multa. Dessa forma, vimos solicitar que V.Sa. providencie a retirada imediata da Logomarca UERN
de qualquer antncio publicitario, acdo promocional ou referéncia visual na Internet, no prazo de

no maximo 5 dias uteis.

REI ~UERN
Senhor(a) REITOR(a) NOME POR COMPLETO
TNS - 000000

&) reitoria@uern.br | R. Dr. Almino Afonso, 478 - Mossor6-RN 59.610-210 (@ 55 (84) 3315.2143 | 3315.2115
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A finalidade deste capitulo é informar as maneiras pela qual ndo deve ser usada a
Logomarca UERN. Alteracbes seja nas cores, diagramacao com associacao a textos, ou
proporcdes nem tampouco ser sobre ou sobreposto por elementos graficos, linhas etc.
Em caso de eventos publicos, promocao da Universidade, e realizacoes em parceria com
outras instituicoes nao € permitido uso da Logomarca UERN com suas associagoes.

ERRADO - Alteracdes na forma ou proporcoes

e wmsn

ERRADO - Aplicando cores e texturas sem orientacao técnica

>< -

ERRADO - Alterando os padroes dos Conjuntos de Assinaturas

DIREIFOUERN UERN{<ncia da

putacao

ERRADO - Sobrepondo elementos visuais

GOVERNO DO ESTADO DO
'RIO GRANDE DO NORTE




ANEXOS

Brasao UERN (ldentidade Visual Histérica)

AZUL ou BLAU ou AZUR campo OURO ou JALDE campo branco salpicado
passado de filetes postos em de negro, pontihado, isto &, pequencs
horizontal, linhas horizontais; pontos espalhados com regularidade sobre

acampo doescudo; e

Escudo azul partido em banda, com 3 aves negras em voo. Lema e sigla. No século XI,
com o inicio das Cruzadas, foi estabelecido o conceito de propaganda como a difusao de
ideias e valores. Inserida nesse ambiente, surgiu a arte heraldica, como forma de
representar reinos e familias através de simbolos de armas carregados de significado
honroso. O escudo quadrado na parte superior e arredondado na base é denominado
escudo classico flamenco-ibérico. Na heraldica brasileira, evoca a origem portuguesa. A
criacao do Brasao de Armas da UERN, a época URRN, coube ao padre Paulo
Lachenmayer (monge no Mosteiro de Sao Bento, considerado uma autoridade nacional
em heraldica), em Salvador-Bahia, em 21 de maio de 1972. No motto temos o lema
“Liber vi spiritus”. E na banda aparecem trés aves negras.

Comentarios originais do autor Pe. Paulo Lachenmayer: “Escudo: De azul, uma banda
de prata carregada de trés aves — negras voantes. / Insignias: trés tochas de ouro ao
natural. / Lema: “Liber vi spiritus”, letras de prata sobre listel azul. / Comentario: No
escudo foram assumidos atributos que marcam a
historia da cidade de Mossord. Em alusao a libertacao
dos escravos, figuram trés aves negras em voo, contidas
na banda que, como peca heraldica honrosa, define a
prioridade representativa desse evento. As cores azul e
prata simbolizam a emancipacao da mulher. As trés
tochas de ouro acesas ao natural sao insignias de
Universidade. O lema “Liber vi spiritus” completa a
motivacao histérica brasonada.”
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Simulacao de aplicacao da marca em brinde 6
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OFICIO DE NOTIFICACAO — USO INDEVIDO DA MARCA

REITORIA

OFICIO DE NOTIFICACAO
USO INDEVIDO DA MARCA

Xxxxxx, XX de XXXX de 20XX

A
XXXXXX XXX

A UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE - UERN tomou
ciéncia de que essa empresa vem utilizando - sem a devida licenga - marcas
que compdem a nossa ldentidade Corporativa.

Informamos a V.Sa. que a UERN é a titular exclusiva dos direitos de utilizagao
das marcas institucionais e de produtos e servicos, sob o amparo da Lei n°®
9279/96, que assim dispoe:

“Art.129: propriedade da marca adquire-se pelo registro
validamente expedido, conforme as disposicdes desta lei,
sendo assegurado ao titular seu uso exclusivo em todo o
territério nacional, observado quanto as marcas coletivas e
de certificacao o disposto nos Art. 157 e 148.

Art.130: Ao titular da marca ou ao depositante € ainda
assegurado o direito de:

I. ceder seu registro ou pedido de registro;

Il. licenciar seu uso;

Ill. zelar pela sua integridade material ou reputagao.”

Esclarecemos ainda que a presente conduta pode causar danos a imagem
dessa instituicao e a utilizacao indevida de marcas constitui crime contra a
propriedade intelectual, tipificado na referida lei ainda pelo art.189, inciso |,
cuja pena prevista é de 3 meses a 1 ano de detencao, ou multa. Dessa forma,
vimos solicitar que V.Sa. providencie a retirada imediata da Logomarca UERN
de qualquer anuncio publicitario, agcao promocional ou referéncia visual na
Internet, no prazo de no maximo 5 dias uteis.

REITORIA - UERN
Senhor(a) REITORIA(@) Xxxxxx Xxx
endereco@uern.br, 084 XXXX XXXX
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Aplicacao - método, técnica ou modelo pela qual uma arte grafica pode ser inserida em
um material;

Arte - peca de publicidade e propaganda, material feito sob encomenda para divulgar algo
através de elementos visuais;

Banner — propaganda similar ao cartaz, geralmente de grandes proporgoes, impresso em
material flexivel, para exposicdao em interiores e exteriores, com uso de suportes
apropriados. Na Internet, designa um espaco usado para publicidade de terceiros ou
para destacar informacoes, promo¢coes em um site ou home page, sendo dotado de link;
Caixa alta - letras maitsculas;

Caixa baixa - letras minusculas;

Cartao de visitas — item de papelaria administrativa, com a funcéo de apresentar o
colaborador em transito interno e externo;

Conceito/slogan — em Publicidade, frase ou expressao que resume o posicionamento
desejado perante o publico, objetivando a constru¢ao de determinada imagem;

CorelDRAW — programa de computador para aplicagcoes graficas e comunicagao visual;
Display — peca promocional destinada a expor uma mensagem e/ou produto no PV;

Dominio — nome devidamente registrado, que identifica os endere¢os dos sites na
Internet;

Escala Pantone — padronizagao internacional de cores para aplicacao grafica;
Escala Europa — padronizacédo de cores usada em off-set, baseada no processo de
separacao de cores CMYK (Cian=azul; Magenta; Yellow=amarelo; BlacK=preto);
Escala RGB - sistema que determina a formacao das cores em video, mediante a
combinacao das trés cores basicas Red (vermelho), Green (verde) e Blue (azul);

Folder — peca publicitaria impressa com uma ou mais dobras;

Folheto — peca publicitaria impressa sem dobras, geralmente de pequeno formato;
Fonte tipografica — em comunicagao visual, designa um tipo de letra e suas variaveis. As
variagdes de uma fonte formam uma familia tipografica. Exemplos de variagoes: regular
(normal), light (trago fino), bold (negrito), italico (grifo);

Formato — dimensoes e forma de apresentacao final de uma peca grafica, ou o tempo e
tipo de um comercial de radio, cinema ou TV; designa também os tamanhos de papel

disponiveis no mercado (formato A1, B6);

Home page — pagina base de uma instituicao ou pessoa na Internet, que funciona como



ANEXOS

Vocabulario Técnico

ponto de partida para a procura de informacoes relativas a essa pessoa ou instituicao.
Uma home page pode abrigar diversas outras paginas, acessadas por meio de links,
organizadas de acordo com critérios pré-estabelecidos;

Identificacao funcional — peca destinada aos colaboradores da UERN com a funcéao de
identifica-los como tal, principalmente para o publico externo, normalmente conhecida
como Cracha;

Identidade visual — a identidade visual se baseia ha MARCA da empresa e na sua gestao
estratégica, devendo ser complementada por um conjunto de elementos graficos
(recursos e estilos graficos como formas, fontes, cores) e visuais (conceitos visuais de
sinalizacao, de estilo ambiental e de mobiliario) que representam a empresa visualmente
e permitem seu pronto reconhecimento, identificacao e percepcao de todos 0s seus
atributos;

Identidade corporativa — a identidade corporativa € composta por todos 0s recursos
tangiveis disponiveis pela empresa para comunicar a forma como a mesma quer ser
percebida;

Imagem corporativa — a imagem corporativa se refere aos valores pelos quais a
corporacao quer ser percebida (exemplo nobreza, cuidado);

Institucional — tipo de propaganda feita para valorizar a instituicao e obter ganhos para
reforcar a marca da empresa;

INPI — Instituto Nacional de Propriedade Industrial;

Intranet — rede interna de comunicacdes, semelhante a Internet, usada como ferramenta
de comunicacao e canal de distribuicao de informacdes no ambito interno da
organizagao, aliada a outros recursos desenvolvidos para a Internet, como correio
eletronico;

Kerning - o processo de adicionar ou remover espacos entre letras adjacentes, com o
objetivo de otimizar o visual e, consequentemente, a legibilidade de um texto;

Leiaute (layout)- em Publicidade, € o rascunho de uma pega de divulgagao, contendo
apenas a indicacao de textos e imagens, passiveis de modificagcoes; em
Engenharia/Arquitetura, designa a disposi¢cao em planta baixa do mobiliario e
equipamentos de determinado espaco;

Link — recurso que permite acessar outro endereco eletrénico na Internet, aplicativos, ou
outras areas virtuais, por meio de um comando no mouse sobre certa palavra ou icone;

Marca — todo sinal distintivo, composto de palavra, letras, figura ou simbolo, visualmente
perceptivel, que identifica e distingue uma empresa, produto ou servigo de outros
semelhantes. A marca pode ser nominativa, figurativa, mista ou tridimensional, como por
exemplo, uma embalagem. Diz-se também, genericamente, logotipo ou logomarca. A
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marca € o simbolo grafico que personaliza a empresa e ocupa local de destaque no
conjunto dos elementos formadores da sua imagem corporativa, pois sintetiza a
comunicacao do nome e suas caracteristicas, conferindo-lhe identidade e tangibilidade;

Marketing — conjunto das atividades empresariais destinadas a descoberta, conquista,
manutencao e expansao de mercados para as empresas € suas marcas; area da
empresa encarregada de planejar e administrar as tarefas de marketing;

Marketing direto — ou Comunicacao Dirigida, é a divulgacao promocional de produtos e
servicos com envio de pecas de propaganda pelo correio ou correio eletronico, dirigida a
um publico-alvo, em acoes de duracao especifica, sob a forma de mala direta;

Material de treinamento — material destinado as atividades de treinamento e
desenvolvimento dos recursos humanos da UERN, tais como pastas, blocos de
anotacao, display de mesa, caneta, lista de presenca e formulario de avaliacao do
evento. E codificado na area de material de consumo para controle de estoque;

Merchandising — conjunto de atividades estratégicas de publicidade visando chamar a
atencao do consumidor para determinados produtos e servicos, impulsionando-o a
compra. Designa-se ainda um sistema padronizado de suportes a comunicacao com
clientes, nos canais tradicional e alternativos, que proporciona a correta exposicao dos
diversos materiais de divulgacao mercadolégica e institucional (cartazes, banners,
informativos de tarifas, avisos, folhetos, folders, multimidia), maximizando os efeitos de
sua exposicao, observadas as caracteristicas de ambientacao e fluxo dos publicos
interno e externo nos referidos canais, ancoradas em premissas bdasicas de
segmentacao da empresa;

Midia — do latim media, através do inglés — meio (de comunicacao). Geralmente o termo
designa Comunicacao de Massa (midia impressa: jornais, revistas, outdoors; e midia
eletrbnica: radio, televisao, cinema). Para outros meios de comunicacao como anuncios
em Onibus e taxis, baloes e outros, diz-se Midia Alternativa;

Midia aberta - comunicacao de massa, sem restricoes de publico;

Monocromia — processo de impressao que utiliza apenas uma cor;

Multimidia — sistema que combina som, imagens, animacao, video e textos, com funcdes
informativas e educativas. O sistema multimidia € aquele em que o usuario aciona um
comando, que é respondido pelo programa, ou controla acdes e funcionamento do

programa;

OF — Oficio — ato de carater exclusivamente externo, emitido por dirigente de Unidade,
para solicitar ou divulgar informacoes a particulares ou 6rgaos externos;

Off-Set — técnica de impressao que utiliza impressoras alimentadas por folhas de papel
uma a uma (na impressora rotativa, a alimentacao é por uma bobina de papel);
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Outdoor — em inglés, exterior. Tipo de placa publicitaria de grandes proporcoes, para
veiculacao de mensagens ao ar livre;

Papelaria institucional — todo material impresso com a chancela da Logomarca da UERN,
de utilizacao nao comercial, como cartao de visitas, cartées diversos, papel timbrado,
envelopes oficio, envelope tipo saco A4, envelopes diversos, capas de processo e pastas
de apresentacao.

Peca - na publicidade e propaganda chama-se de peca qualquer objeto de merchandising
que foi planejado e desenvolvido dentro da agéncia por uma equipe de criagcao
especializada;

Pin ou button — peca de identificacao, distincao pessoal, de metal, plastico ou outro
material, geralmente afixado a vestimenta;

Plano anual de Marketing — documento de planejamento anual contendo, em ordem
cronolégica, todas as acoes de marketing previstas para o ano, relativas a acdes de
merchandising, tais como campanhas publicitarias, acoes de endomarketing,
comunicacao interna; dentre outras;

Policromia — processo de impressao que utiliza quatro ou mais cores;

Posicionamento — técnica de marketing e publicidade que determina, através de
conceitos como preco, qualidade, publico-alvo e outros, a maneira como a marca,
empresa ou produto devem ser conhecidas pelo publico;

Publicidade e propaganda — atividades que tém como objetivo a divulgacao
mercadoldgica ou institucional da empresa e seus produtos/servicos, tanto na
comunicacao de massa como através de midia alternativa;

Reticula — em comunicacao visual e processos de impressao grafica, rede formada por
pequenos pontos cuja intensidade e tamanho determinam variacées cromaticas,
proporcionando a obtencao de efeitos de tons e padronagens. A indicacao € feita em
porcentagens (Azul 70%, Preto 40%);

Sinalizacao externa — é um sistema padronizado de solu¢cées em comunicacao fisica, que
tem como objetivo apoiar a fixacao dos valores relacionados a imagem corporativa da
empresa, expondo ao publico a parte de sua identidade, através das fachadas da
instituicao, letreiros, painéis e placas; identificando os pontos de venda, diferenciando-os
na malha urbana;

Sinalizacao interna — conjunto de elementos que servem para a identificacao do
ambiente, direcionamento do fluxo de pessoas e veiculacao de informacoes precisas ao
publico, no interior das unidades da Universidade;

Solicitacao de acao de marketing — criagao de planejamento de acao estratégica para
alcancar um objetivo relacionado a comunicacao ou informacao do publico;
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Tipologia — estudo das caracteristicas de uma determinada familia tipografica, de letras;

Totem — elemento independente, utilizado para identificacao institucional,

interno e externo nos referidos canais, ancoradas em premissas bdasicas de
segmentacao da empresa.
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