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1 INTRODUCAO

A realizagdo do evento denominado “Mossor6 Cidade Junina - MCJ”, sempre desperta
na sociedade em geral questdes relacionadas aos seguintes aspectos: custo de sua realizagao;
valor investido pelo setor publico (Municipal, Estadual e Federal); valor investido pelos
patrocinadores; principais beneficiados; e o efeito Multiplicador de Gastos, entre outros.

Diante da necessidade de compreender a dindmica dos negdcios realizados durante o
evento, seus efeitos para a economia/sociedade local e, ainda, responder aos questionamentos
dos cidaddos mossoroenses sobre o evento, a Camara dos Dirigentes Lojistas de Mossor? -
CDL, em parceria com a Universidade do estado do Rio Grande do Norte - UERN, realizou
neste ano (2022), um estudo com o intuito de verificar quais os impactos socioeconémicos do
evento Mossord Cidade Junina — MCJ sobre a economia local.

Segundo o Observatorio do Turismo de Minas Gerais/metodologias de pesquisa em
Turismo 2018, o turismo tem impacto significativo na economia, no meio ambiente, nas
comunidades locais e nos proprios turistas. Por esta razdo, o turismo ¢ um fendmeno que
precisa ser investigado e planejado para que se atinjam melhores resultados econdmicos e
sociais, minimizando, assim, seus impactos negativos. E, o primeiro passo para o
planejamento da atividade turistica ¢ o levantamento de informagdes. Portanto, a realizacao de
pesquisas, estudos e andlise de dados sdao fundamentais para o planejamento turistico dos
municipios, estados e paises.

A presente pesquisa analisou o mercado da cidade de Mossoro, especificamente, o
Turismo de Evento, a partir do estudo de caso do Mossord Cidade Junina. Segundo Lemos
(2001, p.128), o mercado turistico consiste no “conjunto de relacdes de troca e de contatos
entre aqueles que querem vender € 0s que querem comprar bens € servigos turisticos”. Para
existéncia do mercado turistico ¢ necessario a presenca de varios elementos: a) atrativos
naturais ou artificiais, comprovados e conhecidos; b) infraestrutura de alto-nivel; ¢) condigdes
sociais e politicas; d) prestigio e atracdo turistica permanente; e) rede de comercializacao de
bens e servigos turisticos; f) adaptagdo as exigé€ncias turisticas potenciais e reais; g)
planejamento adequado, propaganda e marketing. Todos esses elementos foram encontrados
quando se analisou o MCJ, conforme foi observado em pesquisa realizada pela
FACEM/UERN em 2017 sobre o evento.

A realizagdo de estudo que busque identificar/compreender os elementos relacionados
a demanda e a oferta turisticas existentes quanto a realizagcao do evento MCJ e, seus impactos

socioecondmicos para economia mossoroense, torna-se relevante pelo fato de que ¢ apenas



com informacdes suficientes e adequadas que se consegue gerar estatisticas confiaveis sobre o
turismo. De acordo com a RBOT (2022), as informagdes obtidas através de pesquisa sdo
fundamentais em diversas atividades, tais como: orientar no planejamento turistico, auxiliar
em futuros investimentos, conhecer o publico consumidor (visitantes) e, principalmente,
melhorar a prestacdo de servigos para garantir a satisfacao do cliente.

Com as informagdes obtidas através de pesquisa, segundo a RBOT (2022), ¢ possivel
avaliar os diferentes aspectos do turismo, dando suporte a tomada de decisdo e a efetiva
criacdo de politicas publicas e privadas para o setor. Os dados obtidos através da pesquisa
sobre o MCJ 2022, certamente contribuirdo para orientar a tomada de decisdes dos agentes
econdmicos, sejam eles publicos ou privados, responsaveis pela realizacdo do evento e,
também, daqueles que direta ou indiretamente se beneficiam com a realizagdo do MCJ. E
auxiliard na definicdo de estratégias por parte desses atores visando a consolidacdo e
fortalecimento do evento a economia do municipio de Mossord; ao responder os seguintes
questionamentos: qual a contribui¢do do MCJ em termos de geracdo de emprego, renda e
receita municipal? Quais as principais dificuldades enfrentadas para a realizacdo do evento?

O estudo teve como objetivo geral identificar e analisar os elementos relacionados a
demanda e a oferta turisticas existentes durante a realizagdo do MCJ/2022; e seus impactos
socioecondmicos para o municipio de Mossor6-RN. E como objetivos especificos:

a) Tracar o perfil socioecondmico do publico participantes do MCJ;

b) Avaliar a infraestrutura do evento sob olhar do publico participante;

c) Identificar os pontos fortes e fracos da infraestrutura turistica da cidade de Mossord, do
ponto de vista do participante do evento;

d) Verificar o tempo de permanéncia do turista na cidade;

€) Mensurar o gasto médio do turista durante sua permanéncia;

f) Avaliar o nivel de satisfacdo dos participantes do MCJ;

g) Verificar, junto as empresas operadoras de turismo, quais os atrativos turisticos ofertados
aos visitantes durante o MCJ;

h) Identificar os equipamentos e servicos turisticos (meios de hospedagem; servigos de
alimentag¢do; entretenimento; outros equipamentos e servigos turisticos disponiveis);

1) Verificar a Infraestrutura de Apoio: informacgdes basicas do municipio; sistema de
transportes; sistema de comunicagdes; outros sistemas; sistemas de seguranga; equipamentos
médico-hospitalares.

j) Levantar informagdes quanto ao nimero de empregos diretos e indiretos gerados em

decorréncia da realizagdo do MCJ;



k) Verificar a geragdo de renda resultante da realizagdo do evento;

1) Mensurar o impacto do evento sobre os gastos e a arrecadagdo municipal.
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2 METODOLOGIA

O estudo identificou os elementos determinantes da demanda e oferta turisticas. A
Demanda Turistica pode ser definida como a quantidade de bens e servigos turisticos que os
individuos desejam e sdo capazes de consumir a dado preco, em determinado periodo
(CARDOSO, 2008). A Oferta Turistica ¢ dada pela quantidade de bens e servigos turisticos
que as empresas sao capazes de oferecer a dado prego, em determinado periodo, sendo
dividida em 03 (trés) categorias:

a) Atrativos Turisticos: recursos naturais; recursos historico-culturais; realizagdes

técnicas e cientificas-contemporaneas; acontecimentos programados;

b) Equipamentos e Servicos Turisticos: meios de hospedagem; servicos de

alimentacdo; entretenimento; outros equipamentos e servigos turisticos;

c) Infraestrutura de Apoio: informagdes basicas do municipio; sistema de

transportes; sistema de comunicacdes; outros sistemas; sistemas de seguranca;

equipamentos médico-hospitalares.

Os dados pertinentes a Demanda Turistica foram coletados no periodo de
realizacdo do evento, a partir de pesquisa de natureza quanti-qualitativa através da aplicacdo
de questionarios (com questdes fechadas/objetivas) junto ao publico (participantes do evento),
com o intuito de obter as seguintes informacodes: 1) Género; 2) Idade 3) Grau de Instrugao; 4)
Nivel de Satisfacdo; 5) Infraestrutura do evento; 6) Infraestrutura Turistica; 7) Servigos
Turisticos; 8) Motivo da Viagem; 9) Tipo de Alojamento; 10) Valor Gasto; 11) Composicao
de Grupo Turistico; 12) Permanéncia Média; 13) Frequéncia de Visita e 14) Fonte de
Informagoes.

A pesquisa de campo foi realizada durante o evento com o intuito de coletar dados da
demanda turistica em cada um dos polos que compdem o MCJ: Chuva de Bala - Cidadela;
Estagdo das Artes; Circo do Forro; Pingo da Mei Dia; Boca da Noite; Arena das Quadrilhas;
Paroquia Sdo Joao e Cultura Popular.

A coleta dos dados pertinentes a Oferta Turistica ocorreu em 03 (trés) periodos:

1) Pesquisa de campo realizada no periodo Pré-Evento — 26 a 28 de maio de 2022:
através da qual foram coletados dados in loco em estabelecimentos que contemplam a oferta
de servigos turisticos: hoté€is e bares/restaurantes. Além disso, foram aplicados questionarios
junto aos integrantes das quadrilhas juninas, com o objetivo de quantificar os dispéndios delas

no que se refere a figurinos, aderecos, alimentacao e hospedagem;
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2) Pesquisa de campo realizada no Periodo do Evento — 04 a 25 de junho de 2022:
onde foram aplicados questiondrios junto a ambulantes e permissiondarios, visando quantificar
os investimentos efetuados pelos mesmos; previsdo de faturamento e percepcdo quanto a
infraestrutura e organizacdo do evento. E, também, junto aos moradores locais e turistas
participantes do MCJ, com o propdsito de verificar o nivel de satisfacdo deles quanto a
infraestrutura e organizagao; e tragar o perfil socioecondémico dos mesmos.

3) Pesquisa de campo pés-evento, ocorreu no periodo de 7 a 16 de Julho de 2022:
a coleta de dados pds-evento consistiu na aplicagdo de questionarios junto aos proprietarios de
estabelecimentos dos setores de bares, restaurantes e hotelaria, visando verificar o impacto do
MCIJ nas atividades desenvolvidas por estas empresas ¢ na geragdo de emprego e renda. E,
também, foram aplicados questionarios junto aos responsaveis das quadrilhas juninas com o
objetivo de verificar o nivel de satisfacdo dos mesmos quanto ao evento.

Para examinar a geragdo de renda foram coletados dados ex-ante e ex-post a realizagao
do MCJ referentes a arrecadacdo de receitas por parte do municipio através de alguns
impostos (Repasse da cota-parte do ICMS e do ISS). O objetivo € verificar o incremento de
receitas no comércio/setor de servigos local. Com base nos dados sera calculado o Efeito
Multiplicador quanto a geracdo de renda do municipio. Nesta etapa, serdo analisadas as
informagdes basicas do municipio, através de consulta de relatorios, documentos e bancos de
dados de orgao publicos e privados, tais como Prefeitura Municipal de Mossor6 — PMN;
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas — IBGE, dentre outros. Especificamente,

visando o levantamento de dados demogréficos, sociais € econdmicos.

2.1 Populacio e Amostra

De acordo com RBOT (2022, p. 5), a populacao “Consiste no conjunto de todos os
elementos - individuos, itens ou objetos - semelhantes que interessam para um determinado
estudo, ou seja, cujas caracteristicas estejam sendo estudadas”. Portanto, a populagdo objeto
desta pesquisa € composta por:

De acordo com a CADASTUR (2022)!, o municipio de Mossord, conta com:

- 20 estabelecimentos de servicos de alojamentos (hotéis e similares);

! Dos estabelecimentos cadastrados. Porém sera feito pesquisas em outros estabelecimentos que ndo estdo
compostos nos quadros da referida base de pesquisa (Cadastur).
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- 293 estabelecimentos de servicos de alimentagdo (restaurantes, bares e outros

servicos de alimentacdo e bebidas?).

Dada a impossibilidade de definir a priori o numero de turistas que participardo do
evento, optou-se por uma amostragem nao probabilistica. Ressalta-se que a amostragem nao
probabilistica implica em restri¢gdes de natureza inferencial, de forma que os dados coletados
devem ter interpretacdo restrita ao conjunto de unidades pesquisadas. Isto significa que os
resultados deverao ser compreendidos como indicativos € ndo como estimativas. A esse
respeito Curwin e Slater (1991) alegam que uma pesquisa com amostragem nao probabilistica
bem conduzida pode produzir resultados satisfatorios mais rapidos e com menor custo que
uma pesquisa com amostragem probabilistica.

A amostra nao probabilistica ¢ empregada quando o fator facilidade operacional ¢
requerido e pelo baixo custo envolvido. Quanto ao método, foram utilizados conjuntamente os
métodos de amostragem intencional e amostragem por conveniéncia. A amostra, por
conveniéncia, foi aplicada no sentido em que os turistas foram abordados e solicitados a
responder de forma voluntaria a um questionario. Enquanto a amostra por julgamento consiste
no prévio conhecimento por parte do pesquisador referente a populacdo em analise € a como
ter acesso a eles. Neste sentido, a op¢ao pela amostragem nao probabilistica foi perfeitamente
factivel, pois a equipe executora detém conhecimento prévio quanto aos turistas e, bem como,
os locais de acesso aos mesmos durante o referido evento.

Com base nos dados da populacio objeto de estudo, a amostra foi composta por:

No decorrer da pesquisa foram aplicados um total de 986 questionarios, distribuidos da
seguinte forma, conforme cronograma em anexo 1:

a) Pesquisa pré-evento: nesta etapa foram aplicados 113 questionarios, sendo 43 junto
aos responsaveis pela quadrilhas juninas; 20 junto aos gestores dos hotéis; 50 junto
aos proprietarios de bares e restaurantes;

b) Pesquisa durante o evento: nesta fase foram aplicados um total de 806 questionarios,
sendo 653 junto aos turistas e moradores locais que participaram do MCJ; 76 aos
ambulantes e 77 junto aos permissiondrios que atuaram no evento;

c) Pesquisa pods-evento: nesta etapa os pesquisadores retornaram aos hotéis, bares e
restaurantes, sendo aplicados 17 questionarios junto aos hotéis; 31 aos bares e
restaurantes e 45 junto aos responsaveis pelas quadrilhas. Perfazendo um total de 93

entrevistas.

2 Pelo Cadastur/MT, observando-se a area de abordagem/pesquisa no perimetro do evento foi encontrado um
total de 36 bares/restaurantes e similares. Assim como forma de ter uma melhor verifica¢do, atuamos com uma
distancia do evento de 1,5km, acrescentando, mais 14 estabelecimentos.
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2.2 Anailise e Apresentacio dos Resultados

Os resultados da pesquisa sdao apresentados neste relatorio final por meio de graficos,
quadros e tabelas. Com base na andlise dos dados coletados através de fontes primarias e
secundarias nas fases pré-evento; evento e pds-evento, foi elaborada a caracterizacdo do
municipio de Mossor6-RN; a analise da arrecadagdo tributdria; caracterizagdo do evento e
identificacdo e andlise dos impactos socioeconomicos do MCJ 2022 para a economia

mossoroense. Aspectos estes que serdo apresentados nos capitulos a seguir.
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3 CARACTERIZACAO DO MUNICiPIO

O municipio de Mossord, no Rio Grande do Norte, situado na mesorregido do Oeste
Potiguar e microrregido homodnima, Regido Nordeste do pais. Ocupa uma éarea de
aproximadamente 2.100 km? sendo o maior municipio do estado em area, estando distante
281 quilometros da capital estadual, Natal. Em 2021 sua populagdo foi estimada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, em 303.792 habitantes, sendo o segundo mais
populoso do Rio Grande do Norte (ficando atras somente da capital) e o 121° de todo o pais
(IBGE, 2022).

Localizada entre duas capitais, Natal e Fortaleza, as quais sdo ligadas pela BR-304,
Mossord € uma das principais cidades do interior nordestino, considerada uma das cidades
brasileiras de médio porte mais atraentes para investimentos no pais, ocupando o 84° lugar no
indice de Cidades Empreendedoras - ICE 2022, de acordo com o Relatério de Pesquisa
Endeavor e Enap (2022). Esse indice tem como determinantes: ambiente regulatério,
infraestrutura, acesso a capital, inovacao, capital humano e cultura empreendedora.

De acordo com a CADASTUR (2022), no que diz respeito ao nimero de empresas
que atuam no setor de turismo, o municipio de Mossor6 conta com:

a)36 empresas de viagens/turismo no municipio;

b)20 estabelecimentos de servicos de alojamentos (hotéis e similares);

¢)04 empresas de locagdo de veiculos (com e sem motorista);

d)293 estabelecimentos de servicos de alimentagdo (restaurantes, bares e outros
servicos de alimentagao ¢ bebidas).

Mossord estd entre os maiores produtores de sal marinho do pais. A fruticultura
irrigada, voltada a exportagdo, também possui relevancia na economia do municipio. Com
relacdo a empregabilidade, o setor salineiro apresentou um modesto crescimento no estoque
de empregos entre 2015 e 2020, passando de 1.376 para 1.419. A remuneracdo média na
industria salineira em 2020 foi de R$2.230,62 (dois mil duzentos e trinta reais e sessenta e
dois centavos). A analise por setor de atividade econdmica, entre 2015 e 2020, mostra que o
setor de servicos € o que mais contribuiu para a empregabilidade da mao de obra local,

seguido pelo setor de comércio, como demonstra o quadro abaixo (RAIS, 2022).
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QUADRO 1 - DADOS DE ESTOQUE E REMUNERACAO MEDIA POR SETORES
DE ATIVIDADE ECONOMICA (ANOS 2015 A 2020)

Setore?s 2015 2016 2017 2018 2019 2020
econdmicos

Servigos 29.130 27.134 27916 27.760 28.181 29.210
Comércio 15.021 15.055 14.938 14.918 14.634 14.844
Industria 10.069 7.825 7.305 7.951 8.554 7.933
Construgao 5.626 4.409 3.392 3.590 4.196 4.197
Agropecuaria 4.643 4.686 4.662 4.190 3.817 3.647
Total 64.489 59.109 58.213 58.409 59.382 59.831

Fonte: Painel do RAIS

O grafico

1 mostra a evolu¢ao do PIB do Municipio ao longo do periodo 2010

a 2019, observa-se que, com excecdao dos anos 2015 e 2016, o PIB a precos corrente

tem apresentado crescimento, acompanhando a conjuntura econdmica brasileira para a

época, com uma forte recessao no produto.

GRAFICO 1

PIB a pregos correntes (R$ 1.000)

- PIB A PRECOS CORRENTES EM RS (1000) - MOSSORO/RN

R$ 8.000.000,00
R$ 6.000.000,00
R$ 4.000.000,00
R$ 2.000.000,00

R$ 0,00

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fonte: IBGE

O municipio apresentou um crescimento de aproximadamente 11% em seu PIB

per Capita

entre 2015 e 2019, passando de R$20.983,80 (vinte mil novecentos e

oitenta e trés reais e oitenta centavos), para R$23.290,37 (vinte e trés mil, duzentos e

noventa reais e trinta e sete centavos), (IBGE, 2022).
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GRAFICO 2 - PIB PER CAPITA A PRECOS CORRENTES (RS$ 1,00 -
MOSSORO - RN
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Fonte: IBGE
Em relacdo as despesas do municipio foi realizado um comparativo entre os anos de
2015 e 2021. O grafico 3, a seguir, mostra a evolu¢do do montante anual de despesas pagas

pelo municipio no periodo 2015 a 2021.

GRAFICO 3 - EVOLUCAO DAS DESPESAS PAGAS 2015 - 2021

2021
2020 RS 725.189.899,83
2019

2018

2017 RS 481.518.076,48

2016 RS 450.413.703,89

2015 RS 454.830.191,37

0 200000000 400000000 600000000

Fonte: FINBRA, 2022.

Ainda no que se refere as despesas municipais, a tabela a seguir apresenta a evolugao

das despesas empenhadas, liquidadas e pagas no periodo de janeiro a junho de 2022.



TABELA 1 - DESPESAS POR FUNCAO JAN/JUN 2022

Funcio Empenhado (RS) Liquidado (R$) Retido (RS) Pago (RS)
Administragdo RS 126.096.045,12 R$ 90.301.621,76 RS 8.656.591,60 RS 75.375.970,06
Agricultura R$ 1.043.790,51 RS 787.622,18 R$ 8.655,42 RS 778.966,76
Assisténcia Social R$ 9.943.465,77 R$ 6.784.486,22 R$ 1.183.220,87 RS 4.947.364,99
Comunicagdes R$ 2.514.974,07 R$ 1.754.727,15 R$ 24.924,70 RS 1.729.802,45
Comércio e Servigos R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00
Cultura RS 13.800.454,84 R$ 12.969.035,13 R$ 835.470,49 R$ 11.880.368,96
Defesa Nacional R$ 148.800,00 R$ 49.600,00 R$ 0,00 R$ 49.600,00
Desporto e Lazer R$ 4.734.977,53 R$ 2.281.348,80 R$ 217.699,12 R$ 1.720.086,33
Direitos da Cidadania R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00
Educacéo RS 83.485.121,64 R$ 76.586.264,74] RS 17.499.676,45 R$ 49.730.258,10
Encargos Especiais R$ 1.100.000,00 R$ 548.703,28 R$ 0,00 R$ 548.703,28

Essencial a Justiga

R$ 1.377.421,60

R$ 1.109.905,84

R$ 174.073,15

R$ 767.798,55

Gestdo Ambiental R$ 6.495.099,66 R$ 3.248.726,16 R$ 567.323,25 R$ 2.681.402,91
Habitagéo R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00
Industria RS 1.488.619,00 R$ 934.941,01 R$ 35.727,42 R$ 824.039,79
Previdéncia Social R$ 1.480.886,03 R$ 1.388.786,86 R$ 0,00 R$ 1.372.180,63
Reserva de

Contingéncia R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00
Saneamento R$ 24.995.072,92 R$ 16.983.859,04 R$ 972.134,05 R$ 15.012.918,51
Satde RS 183.766.436,44 RS$ 144.478.975,60] R$ 15.812.035,62| R$ 117.815.675,16
Seguranga Puablica R$ 149.960,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00
Trabalho R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00
Transporte R$ 1.469.605,38 R$ 479.272,21 R$ 1.658,14 R$ 477.614,07
Urbanismo R$ 45.551.269,10 R$ 15.098.327,30 RS 578.938,80 RS 13.938.643,40
TOTAL RS 509.641.999,61 RS 375.786.203,28 RS 46.568.129,08| RS 299.651.393,95

Fonte: Portal da Transparéncia/PMM, 2022.

O Griafico 4 apresenta o comportamento das receitas tributarias ao longo do periodo,

especificamente a arrecadacdo de ISS e ICMS.
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GRAFICO 4 - ARRECADACAO ISS E ICMS 2015-2021
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Fonte: FINBRA, 2022

Observa-se que apesar da pandemia Covid-19, tanto o ICMS como o ISS

apresentaram crescimento a partir de 2020.

3.1 Analise da Arrecadac¢ao Tributaria 2022

O estudo buscou verificar quais os impactos do Mossord Cidade Junina - MCJ/2022,
sobre as despesas e receitas do municipio, tendo como foco as despesas com cultura e as
receitas tributarias, mais especificamente ISS e ICMS, tributos esses que possuem maior
alteracdo durante a realizagdo do evento.

Os graficos abaixo mostram a arrecadacdo de ISS e ICMS no periodo de janeiro a
junho de 2022.
GRAFICO 5 - ARRECADACAO DE ISS - JANEIRO/JUNHO 2022
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Fonte: PORTAL DA TRANSPARENCIA/PMM, 25/07/2022.
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Com base nos dados do grafico 5, verificou-se que em Junho, més em que ocorreu a

realizacdo do evento Mossord Cidade Junina, a arrecadacdo do ISS do municipio cresceu em

19,47%, comparando-se com o montante arrecadado ao més anterior (maio), superando a

arrecadagdo de margo que até entao tinha sido a maior do primeiro semestre 2022.

GRAFICO 6 - COTA-PARTE DO ICMS VALOR ARRECADADO MENSAL 2022
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FONTE: PORTAL DA TRANSPARENCIA/PMM, 25/07/2022

O grafico acima mostra a evolugdo da arrecadagao do ICMS. No primeiro semestre de

2022, observou-se que o maior montante arrecadado de ICMS ocorreu no més de margo.

Comparando maio a junho, verifica-se um crescimento de apenas 12,20%, dando

continuidade ao movimento de recuperagdo da arrecadago iniciado em maio.

A tabela 2 apresenta a evolugdo das receitas municipais no periodo de janeiro a

julho/2022.
TABELA 2 -RECEITAS ARRECADAS EM 2022 EM R$
RECEITAS ARRECADAS
RECEITA RECEITA DE

MES CORRENTE CAPITAL RECEITA TOTAL
JANEIRO R$ 80.772.724,36 RS 116.677,34 R$ 80.889.401,70
FEVEREIRO R$ 77.524.466,93 R$ 17.459,20 RS 77.541.926,13
MARCO R$ 71.071.042,63 R$ 32.974.626,33 R$ 104.045.668,96
ABRIL R$ 62.000.922,33 R$ 457.957,92 R$ 62.458.880,25
MAIO R$ 76.016.506,09 R$ 180.824,81 R$ 76.197.330,90
JUNHO R$ 67.223.147,43 R$ 5.124.038,19 RS 72.347.185,62
JULHO RS 64.950.451,74 RS 0,00 R$ 64.950.451,74
TOTAL R$ 499.559.261,51 RS 38.871.583,79 R$ 538.430.845,30

FONTE: PORTAL DA TRANSPARENCIA PMM
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Observa-se, com base nos dados da tabela 2, que os meses com menor arrecadacao no
primeiro semestre 2022, foram abril e junho. Destaca-se que as despesas com cultura
realizadas no periodo janeiro/junho 2022 correspondem a 2,24% do total das receitas

arrecadadas pelo municipio no mesmo periodo.

GRAFICO 7 - DESPESAS COM CULTURA 2015-2022

@ LIQUIDADAS [ PAGAS
R$ 15.000.000,00

R$ 10.000.000,00

R$ 5.000.000,00

R$ 0,00
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

ANO

Fonte: Portal da Transparéncia/PMM, 2022.

O gréfico 7 apresenta a evolugdo das despesas municipais com cultura no decorrer do
periodo 2015-2022, observa-se que os anos de 2019 e 2022 apresentaram o maior montante de
despesa com a cultura. Surge a questdo, quanto representou os gastos com o MCJ no total das
despesas com a cultura? Os gastos diretos com o MCJ em 2019 corresponderam a 52,82% das
despesas com cultura. Em 2022, as despesas com o MCJ equivalem a 80,87% das despesas

realizadas com cultura no periodo de janeiro a junho.
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4 CARACTERIZACAO DO MOSSORO CIDADE JUNINA

As festividades realizadas na cidade anualmente, dentre as quais destacam-se o
Mossoro Cidade Junina - MCJ, o Alto da Liberdade e a Festa de Santa Luzia, atraem uma
enorme quantidade de turistas. Pesquisa realizada em 2017, pela Universidade do Estado do
Rio Grande do Norte - UERN e a Prefeitura Municipal de Mossoré - PMM, estimou que o
Mossor6 Cidade Junina, em sua 21* edi¢cdo, teve um publico circulante de aproximadamente
720 mil ao longo de toda sua programacdo. O evento ¢ considerado um dos maiores arraias
do Brasil, e, em 2022, esta realizando sua 25 edicao.

O MCJ compreende um mix de atragdes culturais que acontecem durante todo o meés
de junho, em diversos pontos do Corredor Cultural, avenida com prédios e pracas dedicados a
disseminagdo artistico-cultural na cidade. Na programacao do evento consta grandes shows de
musicas nordestina e nacional, quadrilhas juninas, espetdculo teatral (Chuva de Bala no Pais
de Mossord), festivais, feiras de artesanato, comidas tipicas € muitos outros atrativos.

O Mossord Cidade Junina se configura atualmente como o maior evento turistico no
periodo das festas juninas, no estado do Rio Grande do Norte, evoluindo anualmente tanto em
organizagdo, produgdo e participacdo popular. Sendo hoje reconhecido pelo publico e pela
critica como ‘“Patriménio do Povo Mossoroense”, é simbolo da criatividade dos artistas,

empreendedores e gestores locais.

Em sua 25" Edicdo presencial, consolidou-se como um grande evento da cadeia
produtiva do turismo, contribuindo principalmente com a geragdo de emprego e renda
temporarios para a economia local, além de ser um instrumento importante de preservacao
das tradicdes populares. O evento foi realizado na antiga esta¢do ferroviaria do municipio,
reformada e transformada em Estacdo das Artes, bem como ao longo do Corredor Cultural
Prof. Antonio Gonzaga Chimbinho (Av. Rio Branco), recebendo aproximadamente nesta
edicdo 788.400 (setecentos e oitenta e oito mil e quatrocentos) visitantes que aproveitaram as
mais diversas atragdes culturais, como: shows musicais, espetaculos teatrais, festival de
humor, feira de artesanato e comidas tipicas, concursos de quadrilhas, festival de sanfoneiros,
e muito mais, sdo extensas as atividades culturais pertencentes ao conjunto que constitui o
“Mossor6 Cidade Junina”, realizado durante todo o més de junho. A tabela a seguir apresenta

a estimativa de publico de acordo com dados fornecidos pela Policia Militar.
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TABELA 3 -MOSSORO CIDADE JUNINA 2022: PUBLICO ESTIMADO

POR POLO/DATA
Chuva Festival Circo
Pingo de de Estacgdo Boca do
Datas do bala/ Quadrilha das da Forré/ Total
Mei Dia Cidadela /Polo Artes Noite Polo Cu‘ltur~a Poliular/
Arena Igreja Sao Joao

1-jun.

2-jun.

3-jun. 2.200 2.200
4-jun. |150.000 150.000
9-jun. 4.500 55.000 2.500 62.000
10-jun. 5.000 2.500 55.000 2.500 65.000
11-jun. 5.000 2.500 50.000 2.500 60.000
12-jun. 4.500 2.200 55.000 2.500 64.200
15-jun. 4.500 2.200 2.500 9.200
16-jun. 4.500 2.500 50.000 2.500 59.500
17-jun. 5.500 2.500 55.000 2.500 65.500
18-jun. 5.500 2.500 60.000 2.500 70.500
19-jun. 4.500 2.200 2.500 9.200
20-jun. 1.000 1.000
21-jun. 1.000 1.000
22-jun. 2.200 45.000 1.000 48.200
23-jun. 6.000 2.500 40.000 2.200 50.700
24-jun. 5.500 2.500 2.200 10.200
25-jun. 60.000 60.000
Total |150.000 | 55.000 | 28.500 |465.000 | 60000 29.900 788.400

Fonte: Policia Militar

A contabilizagdo do publico do evento foi realizada pela equipe da PM?, através
inicialmente da delimitacdo espacial dos diversos polos do evento (Polo das Quadrilhas, Polo
Cultural, Polo do Circo do Forr6, Polo do Cidadela/Chuva de Bala, Polo da Pardéquia Sao
Jodo, Polo Pingo da Mei Dia, Polo Boca da Noite ¢ Polo da Estagdo das Artes)!, e

% A solicitagdo para a contagem de publico por parte da Policia Militar/RN, foi realizada através de
Oficio 006/2022 FACEM/UERN e respondida com os dados por meio de oficio sob n® 048/2022/PM — 2°
BPM/PM — CPRI/PM - SUB CMD/PM — CMD GERAL - PMRN, devidamente assinada pelo Major PM
Ivanildo Henrique Mendonga.

* Estacdio das Artes — 11.806m?; Circo da Folia — 1.733m?; Chuva de Bala — 607m?, Cidadela — 4.406m?;

Quadrilhas —  4.000m?; Paroquia Sio Jodo — 785m?; Polo Cultual — 1.500m?; Pingo/Boca -
41.707m> Delimitagio do espago realizada através ~ do Google Earth. Area delimitada conforme utilizagdo dos
espacos nos referidos polos. Fonte: 2° BPM — 3° Sargento Francisco Igor da Cunha — CAU A273181-9.
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posteriormente através do setor de inteligéncia no periodo/horario de pico de cada evento,
visualizando a concentragdo de pessoas por m?, chegando ao total em cada um dos
dias/eventos. O numero de participantes do MCJ — 2022 foi constatado como o maior de todos
os tempos, sendo registrada um total de aproximadamente 788.400 pessoas no periodo de 04 a
25 de junho, superando o publico em 9,5% do aferido em 2017 (em pesquisa realizada pela

UERN/PMM) que foi de 720.000 participantes.

A organizacao realizada apontou alguns destaques quanto a participagdo do publico no
ano de 2022, principalmente no publico presente no Pingo da Mei Dia que registrou 150.000
participantes (50% maior que em 2017) e na Estacdo das Artes que registrou no periodo do
MC]J — 2022, a participagdo de 465.000 (10,71% maior que em 2017) pessoas. A delimitagao
dos espagos ¢ de fundamental importancia para a adequacao/utilizacdo dos equipamentos de
infraestrutura, delimitacdo de pessoal, seguranca e funcionalidade dos equipamentos dispostos

a servigos da populagdo, conforme figura abaixo.

FIGURA 01 - AREAS DO MOSSORO CIDADE JUNINA POR POLO - 2022.
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A realizagdo do evento carece de alguns pontos a serem visualizados/revisados,

conforme sera abordado na caracterizagao geral do MCJ.

O Evento acontece durante o més de junho e se estende por aproximadamente trinta
dias, desde 1996, abrangendo em sua estrutura uma diversidade de atrativos culturais.

Destacam-se:
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e Pingo da Mei Dia: tradicional cortejo junino que faz o trajeto do corredor cultural com
atragdes musicais variadas;

e FEstacdo das Artes: palco dos principais shows, o espaco retine o maior publico do
Mossor6 Cidade Junina. O ambiente contempla também uma estrutura de camarotes e
espago para pequenos ¢ médios comerciantes.

e Festival de Quadrilhas: concurso de quadrilhas nas seguintes categorias - tradicional
adulto e infantil; estilizada adulto e infantil; comédia.

e Chuva de Bala no pais de Mossord: Espetaculo teatral que narra a resisténcia dos
mossoroenses ao bando de Lampido;

e C(idadela/Vilarejo: Rua cenografica que reproduz uma cidade do interior na década de
20, época da resisténcia dos mossoroenses ao bando de Lampido, fato ocorrido em
junho de 1927. Inclui, ainda, um palco de apresentagdes culturais, botecos, vendas de
artesanato e comidas tipicas.

e Boca da Noite: evento semelhante ao Pingo da Mei Dia e que encerra as festividades
juninas.

e C(Circo do Forrd: com atragoes de artistas locais.

O quadro 2 a seguir apresenta a evolucdo dos gastos realizados pela Prefeitura
Municipal de Mossoré para a realizagdo do evento, destaca-se que as edi¢des do eventos
realizadas em 2020/2021, apresentam um menor gasto por serem realizadas de forma virtual

em decorréncia da Pandemia da Covid-19.

QUADRO 2 - GASTOS DIRETOS COM MCJ 2015-2022

ANO GASTOS DIRETOS
2015 R$ 2.878.087,57
2016 R$ 3.157.805,80
2017 R$ 3.326.051,79
2018 R$ 4.788.003,24
2019 RS 6.434.845,76
2020 R$ 370.391,16
2021 RS 740.700,00
2022 R$ 10.034.360,48

Fonte: Portal da Transparéncia Prefeitura Municipal de Mossord
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Os gastos diretos apurados até o momento com o MCJ/2022, equivalem a 1,86% do
montante de receitas arrecadado pela Prefeitura Municipal de Mossord, no decorrer do
periodo janeiro/julho de 2022, de acordo com dados levantados junto ao Portal da

Transparéncia da Prefeitura Municipal de Mossord (dados coletados até 02 de agosto do ano

corrente).

As despesas da 25" edigdo estdo sintetizadas no quadro 3 abaixo, verificou-se que
49,97% referem-se as contratagcdes das atracdes artisticas nacionais e regionais; 48,41% dizem
respeito aos contratos de empresas, enquanto os gastos relacionados as premiacdes do festival

de quadrilha correspondem a 1,62%.
QUADRO 3 - DESPESAS PAGAS MOSSORO CIDADE JUNINA 2022

QUADRO 3 - DESPESAS PAGAS MOSSORO CIDADE JUNINA 2022

DESPESAS PAGAS VALOR EM R$
Atragdes Artisticas R$ 5.014.748,23
Premiacdes Festival De Quadrilhas R$ 161.700,00
Contratos Empresas R$ 4.857.912,25
TOTAL RS 10.034.360,48

Fonte: Portal da Transparéncia Prefeitura Municipal de Mossord

O Mossoro Cidade Junina 2022 contou com o apoio de 5 empresas patrocinadoras,

conforme descrito no quadro abaixo.

QUADRO 4 - PATROCINIOS MCJ/2022

PATROCINADORES MCJ 2022 VALOR
Brisanet Servi¢os De Telecomunicagdes S.A R$ 500.000,00
Programadora Canal Tcm Ltda R$ 250.000,00
Apec Sociedade Potiguar De Educacao E Cultura Ltda. R$ 50.000,00
M X Formiga Frota R$ 100.000,00
Ebb -Empresa Brasileira De Bebidas Ltda R$ 50.000,00
TOTAL RS$ 950.000,00

FONTE: SMC/PMM
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5 RESULTADOS CONSOLIDADOS DA PESQUISA

Nesta parte do relatorio serdo apresentados os resultados consolidados da pesquisa de
campo realizada antes, durante e pds-eventos, os quais foram obtidos através da aplicacdo de
questionarios junto aos diversos agentes econdmicos envolvidos, isto ¢, turistas, moradores
locais, permissionarios, quadrilhas, etc. Os dados encontram-se consolidados nos graficos,

quadros e tabelas apresentados a seguir.
5.1 Quadrilhas

Em 2016, foram inscritas 56 quadrilhas juninas no Festival de Quadrilhas Juninas do
MC]J, em 2017, foram inscritas 85 quadrilhas, ja este ano (2022) inscreveram-se 93, mas
efetivamente participaram do evento 89 quadrilhas. Destas, 19 quadrilhas participaram do
concurso na categoria municipal, 34 na categoria estadual e 40 interestadual, como demonstra

o quadro 4 abaixo.

QUADRO 5 - N° DE QUADRILHAS POR CATEGORIA NO MCJ 2022

CONCURSO CATEGORIA MUNICIPAL Quantidade
ESTILIZADO ADULTO 3
ESTILIZADO INFANTIL 3
TRADICIONAL ADULTO 4
TRADICIONAL INFANTIL 2
FESTIVAL DA COLHEITA 3
COMEDIA 4

CONCURSO CATEGORIA ESTADUAL

ESTILIZADO/TRADICIONAL ADULTO 34
CONCURSO CATEGORIA
INTERESTADUAL
ESTILIZADO ADULTO 40

Fonte: SMC/PMM

Na pesquisa de campo foram aplicados questiondrios junto aos responsdveis de 43

quadrilhas dentre todas as participantes do festival. Com base nos dados levantados,
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verificou-se que as quadrilhas estilizadas tem em média 76 componentes e as tradicionais 64.

Conforme demonstra o grafico 8.

GRAFICO 8 - N° MEDIO DE COMPONENTES POR TIPO DE QUADRILHA
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL Mossor?.

O numero total dos componentes das 43 quadrilhas entrevistadas foi de 2.892
pessoas. Considerando que 89 quadrilhas participaram do festival, estima-se que o nimero
total de componentes foi de aproximadamente 5.800 pessoas, superando o numero de

participantes do festival em 2017.

O custo médio por tipo de quadrilha foi mensurado considerando as despesas com
alimenta¢do, hospedagem, transporte, figurinos e outros, com base na resposta dos

responsaveis pelas quadrilhas. O quadro 5 apresenta o custo médio por tipo de quadrilha.

QUADRO 6 - CUSTO MEDIO POR TIPO DE QUADRILHA

TIPO DE QUADRILHAS CUSTO MEDIO EM R$
ESTILIZADAS 121.523,81
TRADICIONAIS 46.411,76

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.
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A maior parcela dos gastos das quadrilhas foi com a confec¢ao dos figurinos tanto das
estilizadas como das tradicionais. Do total das entrevistadas, 8 informaram que a confec¢ao
das roupas, compra de tecidos e aderegos foram realizadas em Mossord, totalizando R$
215.360,00 (duzentos e quinze mil, trezentos e sessenta reais) de recursos despendidos na
economia local. Considerando a totalidade das quadrilhas locais, estima-se um custo médio
aproximado de R$ 642.930,00 (seiscentos e quarenta e dois mil, novecentos e trinta) na
confecgdo de figurinos e aderegos, este dado mostra a importancia do evento para a geragao

de renda e para a movimenta¢ao do comércio do municipio.

A pesquisa pré-evento buscou, também, tragar o perfil dos integrantes das quadrilhas
quanto a faixa de renda, escolaridade e identificar quais eram turistas/moradores locais, dentre
outros aspectos. Com relagdo as quadrilhas, foram abordados aspectos como a origem das

quadrilhas, os gastos com alimentagdo, hospedagem, lazer, transporte, etc.

O grafico 9, a seguir, mostra que 75,59% dos membros das quadrilhas entrevistadas

sdo turistas.

GRAFICO 9 - TURISTA/MORADOR LOCAL - QUADRILHAS

0,71 Mil (24.41%)

LEGENDA
®Turista |

®Morador Local

2,19 Mil (75,59%)

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

O grafico 10 apresenta a faixa de renda dos componentes das quadrilhas, com base

nos entrevistados, verificou-se que 74% possuem uma renda de até 3 salarios minimos.
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GRAFICO 10 - FAIXA DE RENDA DOS PARTICIPANTES DAS QUADRILHAS

De R$1.212 a R$3.636 (...

Até R$1.212,00 (até 1 s...

FAIXA DE RENDA

De R$3.637 a R$6.060 (... 21%

Nao informou 5%

0% 20% 40%
N° DE ENTREVISTADOS

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Quanto ao nivel de escolaridade dos integrantes, observou-se que 48,83% possui nivel superior

completo e incompleto, como mostra o grafico a seguir.

GRAFICO 11 - NIVEL DE ESCOLARIDADE

6,98%

44.19%
13,95%

LEGENDA
® Segundo Grau Co. ..

® Superior Completo
® Superior Incompleto

@ Pos-Graduacéo C. ..

34,88%

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.
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A pesquisa buscou identificar quais as cidades e os estados de origem das quadrilhas

participantes do festival, conforme demonstram os graficos 12 e 13 a seguir.

GRAFICO 12 - CIDADE DE ORIGEM DAS QUADRILHAS
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Das 43 quadrilhas entrevistadas, 12% sao de Mossord, 7% de Natal e as demais sédo

de varias cidades do Rio Grande do Norte e estados vizinhos.

GRAFICO 13 - ESTADO DE ORIGEM DAS QUADRILHAS
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoré.
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O festival contou com a participagdo de quadrilhas dos estados do Ceard, Paraiba,
Alagoas e Rio Grande do Norte. Destaca-se que 40% das quadrilhas entrevistadas sao
oriundas do Ceara. Questionou-se também aos 43 entrevistados, o numero de vezes que
estiveram em Mossord durante a realizagdo do MCJ, 46,5% deles responderam que ja
estiveram mais de 3 vezes, como mostra o grafico 14, e que permaneceram entre 1 e 3 dias na

cidade, como demonstra o grafico 15.

GRAFICO 14 - N° DE VEZES QUE VISITOU MOSSORO DURANTE O MCJ

Acima de 3 vezes 1 vez 2 wezes

MN® DE WVEZES QUE VISITOU A CIDADE

20

N® DE ENTRESVISTADOS

u

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

GRAFICO 15 - TEMPO DE PERMANENCIA

10

Enfre 1 e 3dias Menos de 1 dia Entrede? dlas morador local A quadnlna éde Moradora fixa Mioestdem  Possui moradia
(uma semana) Mossord. viagem, & fixa em Mossoro
morador local

Numero de entrevistados

Tempo de permanecia

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.



Buscou-se verificar o tipo de alojamento dos componentes das quadrilhas durante a

participagdo no MCJ, como mostra o grafico 16.

GRAFICO 16 - LOCAL DE HOSPEDAGEM

Bate e volta
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Casa de amigos

Instituicdo CRAS

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Apesar do numero significativo de quadrilhas de outros estados, como as mesmas sao
em sua maioria de municipios proximos, ndo realizaram despesas significativas com
hospedagem, uma vez que a maioria retornaram as suas cidades. J& as que permaneceram em
Mossoro6, fizeram uso de locais alternativos de hospedagem, tais como escolas, casas alugadas

ou de amigos e parentes, como demonstra o grafico acima.

5.1.1 Percepcao dos Participantes do Festival de Quadrilhas sobre o MCJ

Os participantes das quadrilhas avaliaram o MCJ 2022 no que diz respeito a
organizagdo, seguranca, credibilidade, acessibilidade/transito de forma bastante positiva,

como demonstra o quadro de graficos apresentado a seguir.
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QUADRO 7 - NiVEIS DE SATISFACAO QUADRILHAS

SATISFAGAO COM ORGANIZAGAO SATISFAGAO SEGURANGA

g0 3% 6%

LEGENDA
®0tima
®Boa

LEGENDA
®0tima
@Boa
53%

®Nio informou

@ Regular 29%

56% @Nao informou

35%
@Regular

. M SATISFAGAQO COM LIMPEZA
SATISFAGAO TRANSITO/ ACESSIBILIDADE ¢

9%

9%

15%
LEGENDA

®Boa

LEGENDA
44% ®Boa

41%
®Regular #0tima
@ Otima ®Regular

@Néo informou ‘@Nao informou

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoré.

Verifica-se com base nos dados apresentados no quadro de graficos acima, que 88%
dos entrevistados consideraram a organiza¢ao do evento como 6tima ou boa; 85% avaliaram
a seguranca como Otima ou boa, enquanto 76% avaliaram a limpeza e a
acessibilidade/transito como 6tima ou boa.

Duas criticas feitas pelos entrevistados com relacdo ao Festival de quadrilhas merecem
destaque. A primeira diz respeito ao espago da Arena, os representantes afirmaram que o
espaco para apresentacdo das quadrilhas ¢ estreito, devendo ser ampliado. E a segunda critica

apontada foi a burocracia no momento do cadastramento das quadrilhas.
5.2 Permissionarios

Durante a pesquisa foram entrevistados 77 permissiondrios, distribuidos nos polos
Estagdo das Artes, Chuvas de Bala, Boca e Pingo da Mei dia, conforme o grafico 17.
Verificou-se, ainda, o nimero de pessoas ocupadas durante o evento, o valor médio da diaria

paga aos trabalhadores, dentre outros aspectos.
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GRAFICO 17 - N° DE PERMISSIONARIO POR POLO

10 (12,99%)

10 (12,99%) 30 (38,96%)

LEGENDA
®PINGO DA MEI DIA

®ESTAGAO DAS ARTES
®BOCANOITE
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Observando o grafico abaixo, é possivel verificar que o polo que apresentou maior
geracdo de empregos temporarios diretos corresponde ao Pingo da Mei Dia, contemplando um
nimero de 124 ocupagdes geradas pelos permissionarios entrevistados, de modo a perceber

que o festejo estd como uma das atragdes principais que causam um maior fluxo de turistas e

moradores.

GRAFICO 18 - N° DE EMPREGOS GERADOS PELOS PERMISSIONARIOS
ENTREVISTADOS POR POLO

25 (7,84%)

54 (16,93%)
124 (38,87%)

LEGENDA

@ PINGO DA MEI DIA

® ESTAGAO DAS ARTES

®CHUVA DE BALAS
®BOCANOITE

116 (35,26%)
Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossord.

Ademais, ¢ valido destacar que quando faz-se um agrupamento entre o Pingo ¢ a
Estagdo das Artes, dois importantes momentos do MCJ, o saldo obtido ¢ de 240 empregos

gerados pelos mesmos permissionarios. Cruzando o volume de participantes dos dois
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principais momentos, facilmente compreende-se o porqué desses polos terem o maior nimero
de empregos temporarios gerados pelos entrevistados, correspondendo a % do montante. Por
outro lado, explica, também, o motivo de 74% dos permissiondrios estarem alocados nesses

dois poélos, como o grafico 18 aponta.

Com base nos dados obtidos através dos 77 permissiondrios entrevistados, cada um
gerou, em média, 4 empregos diretos, considerando o total de permissionarios que atuaram no
evento (entrevistados ou nao),estima-se que em todos os polos do MCJ foram gerados 1.750

empregos diretos e indiretos.

GRAFICO 19 - VALOR MEDIO DAS DIARIAS POR POLO

R$ 122,00 (32,84%)

R$ 77,50 (20,86%)

POLO
@ PINGO DA MEI DIA
@®ESTACAD DAS ARTES
@®BOCA NOITE

® CHUVA DE BALAS

R$ 85,00 (22,88%)
R$ 87,00 (23,42%)

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoré.

Deve-se ressaltar, novamente, que o Pingo e a Estacdo das Artes, durante os dias de
festividade do MCJ, receberam um grande fluxo de pessoas, como, também, as principais
atracdes do evento (a exemplo de Bel Marques e Wesley Safaddo, respectivamente). O que
justifica o fato dos permissionarios desses polos terem pago um valor médio de diarias, aos
seus contratados temporariamente, superior aos demais, conforme demonstra o grafico acima.
Destaca-se que os permissionarios desses dois polos juntos, geraram uma massa salarial de
aproximadamente 280 mil. A tabela 6, abaixo, apresenta o nimero de empregos gerados pelos

permissiondrios entrevistados e a massa salarial.
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TABELA 4 - MASSA SALARIAL GERADA POR EMPREGOS TEMPORARIOS

POLO N° DE EMPREGOS MASSA SALARIAL
GERADOS
BOCANOITE 25 R$ 23.375,00
CHUVA DE BALAS 54 R$ 46.035,00
ESTACAO DAS ARTES 116 R$ 111.012,00
PINGO DA MEI DIA 124 R$ 166.408,00
TOTAL 319 R$ 346.830,00

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Averiguou-se o dispéndio efetuado pelos permissionarios consultados com aquisi¢ao
de mercadorias para serem comercializadas durante o MCJ, o gréafico 21 aponta qual foi o
valor investido pelos mesmos. Analisando-se os dados, observa-se que os maiores
investimentos neste quesito foram realizados pelo permissiondrios que atuaram nos polos
Pingo ¢ Estacdo das artes, o que justifica esses locais apresentarem um maior fluxo de

pessoas, € portanto, maior demanda por produtos.

GRAFICO 20 - INVESTIMENTO REALIZADO PELOS PERMISSIONARIOS

39 Mil (10,64%)

140 Mil (38,2%)
69 Mil (18,83%)
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@ PINGO DA MEI DIA
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

O Faturamento dos permissionarios entrevistados por polo encontra-se descrito no

grafico a seguir.
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GRAFICO 21 - FATURAMENTO DOS PERMISSIONARIOS POR POLO
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Verificou-se que 66,12% do montante total do faturamento dos permissiondrios
obtidos durante o MCJ 2022, foi gerado por aqueles que desenvolveram suas atividades nos
Polos Pingo da Mei Dia e Estacdo das Artes. Justifica-se tal desempenho pela demanda gerada
e pelo fluxo elevado de participantes do evento nessas ocasides. Recomenda-se que, no
planejamento das proximas edicdes do MCJ, seja revisto os dias, horarios e atragdes artisticas
para os demais espagos do evento, visando torna-los mais atrativos aumentando assim a
participagdo e, consequentemente, a demanda por mercadorias nas outras area do evento onde

0s permissionarios estdo alocados.

5.2.1 Percepg¢ao dos Permissionarios dos polos (Pingo, Estacdo das Artes, Chuva de Bala

e Boca da Noite) sobre o MCJ

O Quadro abaixo apresenta um conjunto de graficos abordando o nivel de satisfacio
dos permissiondarios que atuaram no MCJ/2022, no que diz respeito a organizagdo,
seguranca, limpeza, acessibilidade/transito. Os dados demonstram que a avaliagdo do evento

foi positiva em todos os aspectos analisados.



QUADRO 8 - NIVEIS DE SATISFACAO DOS PERMISSIONARIOS
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossord.

O quadro abaixo apresenta as principais criticas e sugestdes apontadas pelos

permissiondrios entrevistados.

Nivel de satisfagdo em relagdo a SEGURANCA do MCJ

Regular

9,2%

Nivel de satisfagdo em relagdo a LIMPEZA do MCJ

QUADRO 9 - CRITICAS/SUGESTOES DOS PERMISSIONARIOS SOBRE O

EVENTO
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.
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5.3 Ambulantes

Durante a pesquisa foram entrevistados 76 ambulantes, sendo 15 os quais estavam

distribuidos nos poélos conforme o grafico abaixo.

GRAFICO 22 - N° DE AMBULANTES
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Sendo que a maior parte dos entrevistados estavam trabalhando no Pingo da Mei Dia,

o correspondente a 30 ambulantes.

O grafico a seguir mostra o niimero de empregos diretos gerados pelos ambulantes
entrevistados, nos principais polos do evento. Observa-se que 57,7% dos empregos
temporarios criados durante o MCJ pelos ambulantes foram nos poélos Pingo ¢ Estacdo das

Artes, exatamente os locais de maior circulagao de turistas/moradores locais.

GRAFICO 23 - N° DE EMPREGOS GERADOS POR POLOS PELOS AMBULANTES

Boca da Noite - 42
19,1%

Pingo da Mei Dia - 76
34,5%
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23,2%

Estagdo das Artes - 51
23,2%

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.
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Com base nas informagdes levantadas junto aos ambulantes entrevistados, o valor
médio das didrias pagas aos trabalhadores temporarios contratados pelos mesmos variou entre
R$ 66,00 e 147,50, com mostra o grafico abaixo. Através dos dados obtidos com os 76
ambulantes entrevistados, cada um gerou 220 empregos temporarios diretos. Considerando o
total de ambulantes que atuaram no evento (entrevistados ou ndo), estima-se que em todos os

polos do MCJ foram gerados 1.200 empregos diretos e indiretos.

GRAFICO 24 - VALOR MEDIO DAS DIARIAS PAGAR PELOS AMBULANTES
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Boca da Noite R$66,00
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

A massa salarial resultante das remunera¢des dos trabalhadores temporarios

contratados pelos ambulantes encontra-se descrita no abaixo.

GRAFICO 25 - MASSA SALARIAL GERADA PELOS AMBULANTES
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossor6
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GRAFICO 26 - NIVEL DE INVESTIMENTO DOS AMBULANTES NO MCJ
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossor6

O grafico 27 demonstra o dispéndio efetuado em termos de investimento por parte dos
ambulantes entrevistados durante a festividade. Observa-se que o Pingo da Mei Dia responde
por mais de 35% do montante total, cujo valor corresponde a R$173.750,00; somando cada

polo mencionado no grafico. De antemao, o Chuva de Balas.

GRAFICO 27 - NiVEL DE FATURAMENTO POR POLO
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24,4%

26,9%
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Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossord

Por outro lado, o polo Estag¢do das Artes e o Pingo da Mei dia dividiram ntimeros bem
similares quanto ao nivel de faturamento, correspondendo a R$79.000,00 ¢ R$80.900,00,

respectivamente.
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5.3.1 Percep¢iao dos Ambulantes dos Polos (Pingo, Estacdo das Artes, Chuva de Bala e
Boca da Noite) sobre o MCJ

O quadro a seguir apresenta os niveis de satisfacio dos ambulantes quanto a

organizagdo, seguranca, limpeza, acessibilidade/transito.

QUADRO 10 - NiVEIS DE SATISFACAO DOS AMBULANTES

Nivel de satisfagdo em relagédo a SEGURANCA do MCJ Nivel de satisfag&o em relagdo & ORGANIZAGAO do MCJ

Regular Regular

Péssima

Nivel de satisfagdo em relagdo a LIMPEZA do MCJ Nivel de qualidade em relagéo a
Regular ACESSIBILIDADE/TRANSITO do MCJ

Péssima

Péssima

Regular

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoré.

Observa-se que os ambulantes, assim como os permissionarios avaliaram de forma

positiva o evento em todos os quatro aspectos analisados.

QUADRO 11 - CRITICAS/SUGESTOES DOS AMBULANTES SOBRE O EVENTO

Os vendedores pequenos Aumentar a participacdo de Local destinado aos ambulantes
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MC]J para efetuar a compra de ambulantes, sendo dificultoso. profissionais para a escolha do
insumos dessa categoria. local de atuagao.

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.
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5.4 Meios de Hospedagem

O quadro a seguir apresenta uma sintese dos dados obtidos na pesquisa nas fases pré e
pos-evento com relagdo aos meios de hospedagem, no que diz respeito ao numero de
empregos diretos tempordrios gerados; valor total das remuneragdes, total de investimentos

realizados e faturamento obtido pelo setor.

QUADRO 12 - DADOS CONSOLIDADOS DOS MEIOS DE HOSPEDAGEM

ENTREVISTADOS
Sintese dos Meios de Hospedagem
N° de empregos temporarios gerados durante o
MCJ 111
Total Pago aos Trabalhadores Contratados R$ 126.511,00
Investimentos realizados para o MCJ R$ 885.000,00
Gastos Com Servigos Terceirizados R$ 35.000,00
Faturamento Total durante o MCJ R$ 3.638.830,50

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Destaca-se que constava na amostra 20 estabelecimentos, entretanto, apenas 18
responderam a pesquisa. O total de investimento realizado pelos empreendimentos
entrevistados foi de R$ 920.000,00 (incluindo os servigos de terceiro), tais investimentos
geraram um retorno de R $2.718.830,50, ou seja, 0 que representa uma taxa de retorno de
aproximadamente 74,7%. Na percep¢ao dos responsaveis pelos os meios de hospedagem, a
realizagdo do evento gerou resultados positivos para o setor, € consideram que o nimero de

dias do MCJ deveria ser ampliado nas proximas edigdes.
5.5 Bares/Restaurantes

Durante a pesquisa foram entrevistados bares/restaurantes, o quadro abaixo apresenta

as informacgoes consolidadas do setor.
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QUADRO 13 - DADOS CONSOLIDADOS DOS BARES E RESTAURANTES

Bares/Restaurantes
N° De Trabalhadores Mcj 316
Valor Média Diaria R$ 77,64
N° Dias R$ 11,00
Massa Salarial R$ 269.876,64
Investimento Total R$ 2.777.700,00
Faturamento Total R$ 3.615.500,00

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

Verificou-se que o total de empregos temporarios gerados nos estabelecimentos

entrevistados foi de 316 trabalhadores. O valor médio das diarias pagas durante o MCJ, foi de

R$ 77,64, o que gerou uma massa salarial de quase 270 mil reais.

O total de investimento realizado pelos empreendimentos entrevistados foi de R$

2.777.700,00, tais investimentos geraram um retorno de R$ 837.800,00,

representa uma taxa de retorno de aproximadamente 23,2%.

5.6 Contracio De Miao De Obra Por Empresas De Montagem/Infraestrutura

Seguranca Privada

ou seja, o que

E

O quadro 14 apresenta os dados dos empregos diretos gerados pelas empresas

responsaveis pela montagem de infraestrutura do MClJ.

QUADRO 14 - N° DE TRABALHADORES CONTRATADOS/TOTAL DAS DESPESAS COM

SALARIOS
N° DE
TRABALHAD
EMPRESAS ORES
MONTAGEM |CONTRATADO |DESPESA
EVENTO S MENSAL N° DE MESES |massa salarial
1 25| R$ 45.000,00 2 R$ 90.000,00
2 65| R$ 180.000,00 3 R$ 540.000,00
3 35| R$63.000,00 2,5 R$ 157.500,00
4 20| R$ 34.000,00 2,5 R$ 85.000,00
5 20 R$ 3.000,00 1 R$ 3.000,00
6 80| R$ 160.000,00 2 R$ 320.000,00
TOTAL 245| R$ 485.000,00 - R$ 1.195.500,00
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FONTE: PESQUISA DE CAMPO

No servico de seguranca privada contratado pela prefeitura municipal foram

empregados 524 segurangas.
6. PERCEPCAO DOS TURISTAS POR POLOS

Durante a pesquisa buscou-se avaliar os niveis de satisfagdo por polo dos
turistas/moradores em relagdo ao evento, com base nos seguintes aspectos: organizagao,
seguranca, limpeza e acessibilidade/Transito. Os graficos apresentados nos itens a seguir

demonstram a percepcao dos participantes do evento.

6.1 Niveis de satisfacao no polo Pingo da Mei Dia

Os dados da pesquisa demonstram que os participantes do Pingo da Mei dia, Estacao
das Artes, Chuva de Bala e Boca da Noite avaliaram de forma positiva o MCJ/2022, em todos
aspectos, isto ¢, organizacdo, seguranga, limpeza e acessibilidade/transito, como mostra os
gréaficos apresentados em cada um dos itens abaixo.

QUADRO 15 - NiVEIS DE SATISFACAO DO TURISTA/MORADOR NO PINGO DA
MEI DIA

Nivel de Satisfagdo quanto a Nivel de satisfagdo quanto a LIMPEZA do
ORGANIZACAO do MCJ MCJ

9 (6,04%)

Descreva o nivel de qu...

Descreva o nivel de qual... ®Boa

®Boa
@ Otima

®0Otima
@ Regular

® Regular @ Péssima




Nivel de satisfagao quanto a SEGURANCA
no MCJ

(4832%)

Descreva o nivel de qual...
@®Boa

®Otima
@ Regular

69 (46,31%)
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Nivel de satisfagdo quanto a
ACESSIBILIDADE/TRANSITO no MCJ

17 (11.41%)

48 (32.21%)

38

_ Descreva o nivel de qual...
(25,5%)

®Boa
®Regular
@ Péssima

®Otima

46 (30,87%)

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.

6.2 - Niveis de satisfacdo no polo Estacio das Artes

QUADRO 16 - NIVEIS DE SATISFACAO DO TURISTA/MORADOR NA ESTACAO
DAS ARTES

Nivel de Satisfagdo quanto a

ORGANIZACAO do MCJ
8 (4,94%)
63
(38.80%) Descreva o nivel d...
® Otima
®Eos
® Regular

Nivel de satisfacdo quanto a SEGURANCA
no MCJ

6 (2.7%)

Descreva o nivel d
® Otima

@ EBoa

@ Regular

@ Péssima

on

(42,59%)

wn

3,09%)

(

Nivel de satisfagdo quanto a LIMPEZA do
MCJ

18 (11.1..)
Descreva o ni
@ Otima
®Eoa
@ Regular
&l 83 ® Péssima
(37,04%) (51,23%)

Nivel de satisfagdo quanto a
ACESSIBILIDADE/TRANSITO no MCJ

37 _'EF _ Descreva o niv.
(22,84%) 45.06%) o Boa
® Otima
@ R=gular
@ Fézsima

40 (246..)

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoro.



6.3 - Niveis de satisfacio no polo Chuva de Bala

QUADRO 17 - NIVEIS DE SATISFACAO DO TURISTA/MORADOR CHUVA DE
BALA

Nivel de Satisfagdo quanto a
ORGANIZACAO do MCJ

2(3.33%)

Nivel de satisfa...

Nivel de satisfagdo quanto a LIMPEZA do

MCJ

6 (10%)

28
(46,67%)

Mvel de satisfag...
®EBoa

48

® Otima
®Fos: @ Otima
@ Regular ®Regular

(43,333%)

Nivel de satisfagao quanto a SEGURANCA
no MCJ

Nivel de satisfagdo quanto a
ACESSIBILIDADE/TRANSITO no MCJ

23
(38,33%)

18 (30%)

Nivel de satisfa... Nivel de satisfa...

® Otima ®Boa
®Eoa ® Otima
@ Regular @ Regular

{43,33%)

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossord.

6.4 - Boca da Noite

QUADRO 18- NIiVEIS DE SATISFAGAO DO TURISTA/MORADOR BOCA

Nivel de Satisfagdo quanto a
ORGANIZACAO do MCJ

Nivel de satisfagdo quanto a LIMPEZA do
MCJ

18 (11,043%)
a1

Descreva o nivel d... (49,80%)  Descreva o nivel d...
®Otima @ Otima
®Los ®Eoz

@ Regular
®Regular 1t}

@ Péssima

106 (63,03%) [38,043%)
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Nivel de satisfagdo quanto 8 SEGURANCA Nivel de satisfagdo quanto a
no MClJ ACESSIBILIDADE/TRANSITO no MCJ
8(4,91%) 18

B ti- Descreva o nivel d...
ELe Descreva o nivel d... ®Eca

®Otima ®Ctima

®Eoa @®Reqular

@ Regular ®Péssima

103 (63,19%)

Fonte: Pesquisa de Campo FACEM/UERN; CDL - Mossoré.

7 CARACTERIZACAO GERAL DO MCJ

O Mossord Cidade Junina (MCJ) 2022 vem celebrar a realizacdo do seu 25° evento,
com o tema “Tradi¢do e Liberdade”, buscando revitalizar o periodo de festejos juninos no
municipio através dos diversos elementos historicos, culturais, econdomicos e sociais que
permeiam a o referido evento.

O MCJ, apo6s dois anos de suspensdo da festividade presencial (devido a Pandemia da
Covid-19), retorna como uma visdo mais ousada na dindmica quanto a presenga do publico,
dos atores promotores do evento (artistas, atrativos musicais, organizagdo, seguranga e
aparato institucional), dos parceiros privados/patrocinadores e, até mesmo, dos prestadores de
servicos na realizagdao do evento que servira de baliza para os proximos anos.

Esta verificagdo “in loco” deu-se por pesquisa realizada pela FACEM/UERN em
parceria com a CDL Mossoro, no MCJ-2022, estratificada por polos (Polo das Quadrilhas,
Polo Cultural, Polo do Circo do Forr6, Polo do Cidadela/Chuva de Bala, Polo da Pardquia Sao
Jodo, Polo Pingo da Mei Dia, Polo Boca da Noite e Polo da Estacdo das Artes). Durante a
pesquisa de campo, foram entrevistados 650 turistas/moradores locais, 75 permissiondrios e
75 ambulantes no periodo do evento, bem como, por setores (Bares/Restaurantes/Similares,

Hotéis, Infraestrutura e Cultural/Quadrilhas) no periodo pré e pds-evento.
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A pesquisa do MCJ foi realizada no periodo de 26 de maio a 16 de julho de 2022 por
22 alunos/bolsistas da Faculdade de Ciéncias Economicas/UERN, onde foram identificadas
pessoas das mais diversas localidades/origem. Verificando um numero impressionante de
turistas, provenientes de 85 cidades/municipios, oriundos de 12 estados e 03 paises, dado a
pulverizagdo/capilaridade que o evento tomou’. A diversidade da origem dos frequentadores é
ponto-chave no sucesso do evento, que leva a uma melhor dinamizagdo e fluxo de grupos
turisticos com perfis distintos, dada as diversas atragdes/polos do evento®.

Os nimeros demonstram que o evento tem uma grande potencialidade em tornar-se
ainda maior, considerando que a presenga da Covid-19 dificultou um planejamento mais
eficaz, encurtando o tempo da organizacdo do MCJ e limitando a vinda de um maior numero
de turistas de outros municipios/estados/paises.

A magnitude em que o MCJ tomou neste ano de 2022 demonstra a condicao sine qua
non de um planejamento cabal para sua efetiva ampliagdo/consolidacdo de evento no
calendario nacional, desprendendo-se de sua caracterizagdo local/regional (90% pessoas
oriundas do RN e aproximadamente 5,50% do Ceara). Este planejamento concretizado com
antecedéncia (de pelo menos 10 meses’) possibilitarda uma maior utilizagdo/captacdo dos
recursos visando sua otimizagdo, potencializando os efeitos multiplicadores na geracdo de
emprego, renda e na promog¢ao do desenvolvimento local.

O evento do ano de 2022 apresentou uma série de dados que possibilitou a
identificacdo dos perfis por polos e suas caracterizagdes de forma geral quanto a/ao:
turista/morador local; sexo; faixa etaria; escolaridade; nivel renda; frequéncia na participacdo
do evento; grau de satisfacdo (seguranga, organizagdo, limpeza e acessibilidade); entre outros,
conforme abordados anteriormente.

Na caracterizagao geral do evento elencou-se variaveis que possibilitam uma maior
dinamizagao/racionalizagdo dos recursos, principalmente quanto a escolha das atracdes
culturais, em razdo das mesmas influenciarem no montante de participantes no MCJ. Tais

caracteristicas estdo presentes fundamentalmente na faixa etaria dos participantes menores de

5 Em pesquisa realizada em 2017, pela UERN/PMM, foram entrevistadas pessoas oriundas de pouco
mais de 50 municipios/cidades e 07 estados.

® E de fundamental importancia, a Prefeitura Municipal de Mossor6 e o Trade Turistico de Mossord,
tracar estratégias para atragédo desses "perfis" de forma coordenada dos pélos do evento.

" Com a realizacdo etapas que balizem: elaboragdo de pega orgamentaria para o evento; elaboragéo
de editais quanto a contratagdo de servigos; elaboragcdo de projetos para captagdo de recursos
privados, parcerias e patrocinios; definigdo do portfélio de atragdes (atragdes-chaves) — como forma
de baratear as referidas contratagbes; definicdo dos layouts para publicidade/pegas turisticas para
apresentagédo em feiras de turismo/congressos/meetings para a “venda do evento” tanto por parte do
setor publico, quanto privado; definicdo do espaco do evento e sua devida utilizacdo (com evidente
tendéncia de ampliacao).
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18 anos até 34 anos, representando 56,47% do publico participante. Se for levado em conta a
faixa representativa entre menores de 18 anos até 45 anos de idade, a mesma representa
76,56%"® de todo o publico, o que denota um claro viés de que atragdes devam ser mais
atuais/joviais e, especificamente, que estejam nas midias sociais.

Outro aspecto a ser destacado em relacdo ao evento diz respeito a capacidade de
dispéndio dos participantes (turista/morador local) que foram entrevistados nos diversos polos
do MCIJ. Dentre os entrevistados que auferem uma renda inferior a 01 saldrio minimo,
correspondem a 22,22%. Constatou-se que, majoritariamente, o nivel de renda dos
participantes concentra-se na faixa de renda 01 a 03 salarios minimos (R$ 1.212,00 a R$
3.636,00), totalizando 36,23%. Se for considerado os individuos que recebem de 01 até 05
salarios minimos, o percentual se eleva para 52,36%. Por outro lado, caso seja inclusos os
turistas/moradores locais que auferem uma renda inferior a 01 saldrio minimo (22,37%) até 05

salarios minimos, tem-se um total de 74,58% dos total dos entrevistados’.

Na pesquisa realizada no periodo de 04 a 25 de junho, nos diversos polos, foram
identificados os dispéndios efetuados pelos turistas/moradores locais evidenciando alguns
polos/eventos com maior magnitude. O gasto per capita identificado por entrevistados e
acompanhantes corresponde a um somatdrio de gastos que contemplam/somam 05 categorias:
a) Hospedagem; b) Alimentacdo/Bebidas; c) Transporte/Deslocamento; d) Lazer/Pacotes
Turisticos/Produtos lan¢ados nos eventos do MCJ; ) Gastos Pessoais no periodo do evento —
Roupas/Calgados, Lembrancas/Souvenir/Aderecos, Saldo de Beleza, entre outros.

TABELA 6 - GASTO MEDIO DO TURISTA/MORADOR LOCAL POR

POLO/EVENTO
Polo do MCJ 2022 Gasto (%ﬁfsr)cap ita Estimativa de Gasto (RS)

Pingo R$ 213,54 R$ 32.031.000,00
Polo Cultural R$ 105,331 R$  1.095.432,00
Circo do Forro R$ 126,27| RS 694.485,00
Polo Quadrilhas R$ 182,161 R$  5.191.560,00
Polo Chuva de Bala/Cidadela R$ 67,95] R$  3.737.250,00
Polo Sdo Jodo R$ 43,15| R$ 604.100,00
Polo Estacdo das Artes R$ 140,16] R$  65.174.400,00
Polo Boca da Noite R$ 118,68 R$  7.120.800,00

Total 115.649.027,00

8 Os dias que foram programados para artistas de vanguarda e artistas locais, apresentaram os
menores publicos, em especial na Estacdo das Artes. Outra observagao pertinente é que artistas com
maior projecdo devem estar alocados, principalmente, nos finais de semana (sabado e domingo).

® Nao responderam ao item nivel de renda, 17,20% dos entrevistados.
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Fonte: Pesquisa de Campo — FACEM/UERN — CDL Mossor0.

Na tabela acima, verificamos um total de R$ 115.649.027,00 circulando na economia
local no tocante ao dispéndio dos turistas/moradores locais no periodo do evento' (MCJ —
2022), estratificados por polo. Possibilitando a defini¢do de uma série de estratégias que
contemplem acgdes, interagdes e intervengdes por parte do poder publico, quanto ao
planejamento do frade turistico. Contribuindo no desenvolvimento de produtos e, bem como,
da oferta de um portfolio de servicos a serem definidos, distintamente, por polos e/ou
contemplando todo o evento.

A correlagao do nivel de renda com o nivel de escolaridade ¢ visualizada quando
verificamos que os entrevistados com nivel superior correspondem a 24,81% (ao ampliar para
a categoria superior incompleto, o percentual atinge 41,7% dos entrevistados). A maior
categorizacdo a qual estd composta a populagdo entrevistada € entre a faixa de ensino superior
completo e 2° grau completo, totalizando 73,66%.

Alguns elementos novos inseridos na pesquisa MCJ 2022, compdem-se na
caracterizagdo dos deslocamentos do publico, principalmente quanto a utilizacdo de
transportes por aplicativos/taxis que deslocou aproximadamente 200 mil pessoas. Tais
deslocamentos mostraram-se complicados principalmente nos eventos com um maior publico
(Pingo, Boca da Noite e alguns shows), sendo necessaria uma modificagdo na engenharia de
trafego (adotar mao Uinica em algumas ruas — corredores, visando uma melhor circulagdo dos
veiculos), bem como, a adogdo e identificagdo de lugares especificos para tal tipo de
transporte, dinamizando a circulagdo do publico.

O deslocamento dos participantes do evento mostra-se importante quanto a percepgao
do turista/morador local que estejam pela primeira vez no MCJ (no ano de 2022,
aproximadamente 180 mil pessoas), quanto a acessibilidade para os locais/atragdes,
impactando numa conotacao geral do mesmo quanto a estrutura e organizagdo. Esta conotagao
¢ importante em razdo de 33,54% dos participantes permanecerem até um dia na cidade (em
geral pessoas de outros municipios que ndo estdo hospedados na cidade e realizam as viagens
ida/volta no mesmo dia apos o evento/atracao cultural).

A caracterizacdo geral do MCJ 2022 (assim como as estratificagdes por eventos/polos)
¢ relevante para que a Prefeitura Municipal de Mossoré e o trade turistico possam subsidiar a
elaboracdo do planejamento e defini¢do de estratégias as proximas edigdes do evento,

conforme as informagdes contidas no conjunto de graficos a seguir.

® As entrevistas foram efetuadas em diversos momentos/dias dos eventos em cada um dos polos,
conforme cronograma de pesquisa em anexo.
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QUADRO 19 - GRUPO DE GRAFICOS COM A CARACTERIZACAO GERAL DO

MCJ

Grafico - Numero de Turista/Morador Local
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Fonte:Pesquisa de Campo FACEM/UERN - CDL

Grafico - Faixa Etaria

De 26 a 34 an...

De18a 25 an

.

Qual a sua faixa etaria?

De 35a45an...

De 46 a 55 an...

De 56 a 65 an

Menos de 18

Acima de 65 a...

(Em hranco) |

20%
% moradores

FONTE: Pesquisa de campo FACEM/UERN - CDL Mossoro

Grafico - Ocupagdo/Trabalho

25,42%
22,37%

20%
15,83%

13,70%
11,72%
8,22%
0 76% O 76% Q

% moradores

10%

15% 0,15% 015% [115%
b’b A0 C\D \35
\\‘ & o we\‘ ».,0 & 5 @ O
< L}Qé \o \)‘o L)e()& o ng\ O%Bo o Q‘& I
oﬂ‘b\ A g e G VQ ad
ok & & o @ &
R @ 8 e &
SCHEE S IS s

Qual a sua Ocupag@o/Trabalho?

FONTE: Pesquisa de campo FACEM/UERN - COL

Grafico - Numero de Turista/Morador por
Sexo

297

45...

(45..) LEGEMNDA
® Femini...
®Mascu...

356
(54..)
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Grafico - Meio de Transporte Utilizado
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Qual meio de transporte que utilizou para chegar a esta cidade?

FOMNTE: Pesquisa de campo FACEM/UERN - CDL Mossord
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Gréfico - Satisfacdo com Nivel de Gréfico - Satisfacdo com Nivel de Limpeza

acessibilidade/Transito 5
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FONTE: Pesquisa d FACEM/UERN - CDL Mossoré
esauisa de campo 0550 FONTE: Pesquisa de campo FAGEM/UERN - COL Mossord
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Fonte: Pesquisa de Campo — FACEM/UERN —
CDL Mossoro.

Baseados nas pesquisas (em diversos polos), com os Turistas/Moradores Locais,
Permissionarios, Ambulantes, Setor Hoteleiro e Setor Alimenticio/Entretenimento —
Bares/Restaurantes/Similares do MCJ 2022, os mesmos apontaram como imprescindiveis
para o sucesso do Mossord Cidade Junina, a seguranga'' e a organizacdo. Nas diversas

opinides coletadas, dos setores/participantes do evento, pode-se destacar:

a) Organizacio impecavel: 1) da estrutura dos diversos palcos; 2) da qualidade do
som; 3) da pontualidade; 4) da dotacdo de uma estrutura de apoio logistico aos
prestadores de servigos e permissiondrios; 5) da padroniza¢do da estrutura do

evento, dando maior funcionalidade e harmonizag¢ao arquitetonica dos polos do

" Conforme o Plano de Operagdes Integradas do MCJ 2022, no detalhamento/distribui¢do das forgas
empregadas. Fonte: Prefeitura Municipal de Mossoro.
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MCJ; 6) da humanizagdo e acolhimento ao publico que necessitou de algum
cuidado médico; 7) do cuidado com os artistas da regido/cidade; 8) da alegria na
recepcao e abordagem dos turistas/moradores locais por parte dos integrantes das
mais diversas secretarias do municipio — que trabalharam de forma integrada e
coesa nas mais diversas acgoes; 9) da divulgacdo nas midias/redes sociais no dia a
dia do evento, demonstrando o caminhar e desenvolvimento da programacao,

exibindo a alegria, paz e seguranga que marcaram o evento.

Seguranca eficaz e cirargica: 1) do controle do fluxo de pessoas e dos pontos de
acesso e revistas; 2) do efetivo empregado e planejamento de escalas fazendo com
que o efetivo operacional estivesse sempre apostos; 3) da delimitagdo dos
perimetros dos diversos polos, permitindo uma maior operacionalidade dos agentes
de acordo com o perfil de cada tipo de publico; 4) das agdes coordenadas e
pontuais dos agentes de seguranca publicos municipais, estaduais, privados e civis;
5) das abordagens sempre eficaz a quaisquer indicios de tumulto; 6) da conduta
dos agentes de seguranga nas agdes que exigiam comportamento mais enérgicos,

agindo com pericia e destreza na conteng@o dos problemas.

FIGURA 02 - IMAGEM DA ESTACAO DAS ARTES
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Fonte: PMM - Instagram Mossor6 Cidade Junina 2022

O sucesso do MCJ 2022 ndo se resume apenas nestes dois casos, se constitui em
um divisor de aguas quando comparado com os dados da pesquisa realizada em 2017.
No referido ano (2017), a organizacdo sob a percepcao geral do turista obteve 70% de
aprovacao/satisfacdo (somando-se 20% da avaliacdo é6tima e 50% da avaliagdo boa).
Quanto a seguranga, na percepcao geral do turista, obteve 72% de
aprovacao/satisfacdo (somando-se 20% da avaliagdo 6tima e 52% da avaliacao boa).
O nivel de satisfagdo refletiu na perspectiva de que 96% dos turistas voltariam no ano
seguinte (MCJ 2018).

Na pesquisa do MCJ 2022, estes percentuais (seguranga € organizagdo) siao
notadamente/sensivelmente melhores em relagdo a edicao de 2017. A organizagado, na
visdo geral do turista, obteve 93,8% de aprovagao/satisfagdo (somando-se 53,3% da
avalia¢do otima e 40,5% da avaliacdo boa). Quanto a seguranga, sob a percep¢ao dos
mesmos, obteve 93,5% de aprovagdo/satisfagdo (somando-se 51,2% de avaliacdo
otima e 42,3% de avaliagdo boa). O nivel de satisfacdo reflete na perspectiva de que

99% dos turistas voltardo para o proximo evento (MCJ —2023).

No tocante a limpeza e acessibilidade, a percepcdo dos turistas/moradores locais
merecem algumas observagdes. Em relagdo a limpeza, houve reclamagdes quanto ao numero
insuficiente de coletores nos polos, bem como, localizacdo das mesmas, devendo ser uma

preocupacdo da prefeitura para uma maior organizacdo/logistica quanto a disposi¢do de
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lixeiras em pontos estratégicos para o recolhimento do lixo/dejetos (inclusive destinados a
reciclagem).

Quanto a acessibilidade, a mesma carece de um melhor planejamento no que diz
respeito ao trajeto dos turistas/moradores locais, especificamente quanto: 1) a dreas destinadas
a estacionamentos; 2) determina¢do de pontos fixos de meios de condugdes/taxis/alternativos;
3) criagdo de linhas temporarias de 6nibus que atendam o evento (inclusive com horario
estendido); 4) criagdo de corredores de mao tunica, dando maior fluidez no transito; 5)
determinagdo de espago destinado ao estacionamento de oOnibus/lotagdes provenientes de
outros municipios/estados (em especial no Pingo da Mei Dia).

Por fim, algumas observagdes coletadas na pesquisa (Turistas/Moradores,
Permissionarios/Ambulantes, Bares/Restaurantes e Setor Hoteleiro) que possam merecer
alguns ajustes nas proximas edi¢des por parte da organizagao:

- Confeccdo de informativos para a distribui¢do aos turistas/moradores locais,
contendo programagao/atragdes musicais/culturais dos polos;

- Maior detalhamento da programacao dos polos nas redes sociais, com o cronograma
das apresentagoes;

- Instalagdes de placas informativas, indicando a localizagdo dos banheiros, bem
como, um aumento no numero dos mesmos nos eventos com maior publico (Pingo e Boca da
Noite);

- Aumento do perimetro/trajeto do Pingo e Boca da Noite na Av. Rio Branco, visando
dar maior espago para o deslocamento dos participantes dos eventos, assim, beneficiando um
maior numero de estabelecimentos comerciais que estio fora do atual espaco do evento;

- Delimitacao no nimero de cadeiras e mesas em espago reduzidos para deslocamento
do publico (em especial no polo cidadela);

- Aumento do numero de cadeiras e/ou instalagdo de arquibancadas destinadas ao
publico do espetaculo do “Chuva de Bala”;

- Montagem de arquibancadas ao longo da Av. Rio Branco em locais que estdo sem
estruturas/equipamentos publicos;

- Ampliar a divulgacdo da feira de artesanato, inclusive incorporando a mesma em
folheto informativo de divulgagdo do evento, destinados ao trade turistico;

- Postergar o inicio das atra¢des das Estagdes das artes. O setor de bares/restaurantes
circunvizinhos ao evento reclamam que ao iniciar muito cedo, a clientela ndo se direcionam
e/ou ndo permanece nos estabelecimentos;

- Pontualidade no inicio do Espetaculo Chuva de Bala;
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- Falta de programacao das apresentagdes das quadrilhas, bem como, o inicio tardio do
espetaculo, finalizando o evento em horario avangado;

- Maior agilidade na limpeza da arena das quadrilhas apds as apresentacdes de cada
uma das quadrilhas, e ampliagdo no espaco para as apresentacoes;

- Aumento das arquibancadas da area das quadrilhas;

- Maior divulgacao do Polo Cultural;

- Consulta popular, através de midias sociais, quanto a escolha de atragdes
musicais/artistas para compor a programagao;

- Mudar a localizagdo e/ou diminuir a estrutura de iluminacao, pois prejudicava a visao
do publico que ficava na parte de trads do equipamento;

- Aumentar o numero/altura dos telGes;

- Realocar e diminuir os bares, mesas e cadeiras localizadas no interior da Estacao das
Artes - pois impacta em um menor publico no interior da mesma, ou instalagdo de uma
arquibancada na parte externa do evento, visando uma ampliacdo do publico participante,
inclusive dando maior conforto;

- Aumentar o nimero de trios (conforme acontega um aumento do percurso), visando
ter uma melhor homogeneizagdo do publico, evitando tumultos e possibilitando uma maior
diversidade de atragdes;

Todas as observagdes/opinides aqui elencadas servem como sinalizadores para

contribuir em possiveis ajustes no processo de organizagao das edigdes futuras do MCJ.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

O evento Mossor6 Cidade Junina, neste ano de 2022, apresentou uma dindmica
distinta em relagdo a organizacdo, a seguranga e, principalmente, a estrutura disponibilizada
ao publico, permissionarios e artistas/atracdes. Apos 02 anos de interrupg¢do do evento, o
mesmo quebrou paradigmas quanto ao processo de estruturacdo e alocacdo de recursos
publicos e processos licitatorios para execucao de agdes/atividades que permearam o sucesso
do evento.

Na celebracao do 25° MCJ, intitulado “Tradicdo e Liberdade”, fez-se o possivel dentro
das incertezas dadas pelo alastramento da Covid-19, em que pese ndo ser suficiente para um
planejamento cabal de agdes por parte da Secretaria de Cultura/PMM. Atingindo-se indices de
aprovagdo quase unanimes quanto a organiza¢do e a seguranga, projetando a possibilidade de
expansdo do evento de escala nacional (sua caracterizacdo ¢ regional — RN/CE). Toda esta
projecdo de expansdo devera seguir a risca uma série de elementos, etapas e protocolos que
visualizem uma estratégia de mercado/marketing tracadas pelo poder publico/privado ao rol
de necessidades estruturantes integradas ao trade turistico e suas diversas cadeias produtivas.

A identificagdo dos diversos atores das cadeias produtivas do turismo foram aferidas
nas diversas etapas (pré, durante e pods-evento) da pesquisa executada pelos alunos (dos cursos
de Economia, Administracao, Contabilidade, Gestao Ambiental e Turismo) da Faculdade de
Ciéncias Econdmicas/UERN em parceria com a CDL — Mossoro. Inclusive analisando a
movimenta¢do de recursos e geracdo de emprego e renda no municipio de Mossord e cidades
circunvizinhas.

A realizacdo da pesquisa pela Faculdade de Ciéncias Economicas/UERN/CDL —
Mossoro, configura-se em elemento primordial tanto para o setor publico, quanto privado (em
especial o trade turistico), identificando os principais impactos socioecondmicos na economia
local.

Para tanto, podemos dar alguns destaques, cabe salientar na movimentagao
recursos/investimentos, retorno do gasto publico através do aumento da arrecadacdo de
impostos, geragdo e formacao de renda/massa salarial, criagdo de empregos temporarios, entre
outros.

Neste sentido destacamos:

a) No setor hoteleiro (um dos mais afetados nos ultimos anos pela crise sanitaria), foi

despendido um investimento em insumos/mercadorias/equipamentos/servi¢os no

total de R$920.000,00 e um faturamento na ordem de R$3.638.830,50;
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b) No setor de Bares/Restaurantes/Similares foi realizado um investimento em
insumos/mercadorias/equipamento/servigos R$2.777.700,00 gerado um
faturamento na ordem de R$3.615.500,00;

c) No setor correspondente a permissionarios ¢ ambulantes foi despendido um
investimento em insumos/mercadorias/equipamentos no total de R$540.250,00 e
um faturamento na ordem de R$1.094.300,00;

d) Foram gerados no periodo pré, durante e pds-evento na montagem das estruturas
do MCJ, um total de 245 empregos, gerando uma massa salarial de R$
1.195.500,00;

e) Considerando a totalidade das quadrilhas locais, estima-se um custo médio
aproximado de R$642.930,00 (seiscentos ¢ quarenta e dois mil, novecentos e
trinta) na confeccdo de figurinos e aderegos, este dado mostra a importancia do
evento para a geragdo de renda e para a movimentac¢ao do comércio do municipio.

f) Foram gerados empregos temporarios (Setor Hoteleiro,
Bares/Restaurantes/Similares, Permissionarios/Ambulantes, Quadrilhas,
Montagem/Desmontagem/seguranca das estruturas no MCJ 022) um total de
empregos diretos e indiretos de 6.115;

g) Foi gerada uma massa salarial dos empregos temporarios diretos e indiretos no
MC]J 2022 durante os periodos pré/durante/pds-evento de R$4.407.830,78;

h) Foi gerando uma renda circulante proveniente dos gastos nos polos do MCJ por
parte dos turistas/moradores locais no total de R$ 115.649.027,00;

1) Foi gerado um investimento (prémios/caches/contratacdo de empresas visando o
atendimento dos diversos editais de licitagdo) por parte do poder publico de
R$10.561.970,65'%;

j) Temos um efeito multiplicador da ordem de 11,41" .

Por fim, esperamos que, diante do estudo detalhado apresentado e, bem como, da
posterior disponibilizacao de dados contidos na pesquisa (em diversos formatos) por parte da

FACEM/UERN/CDL — Mossord, o poder publico, o trade turistico e a sociedade em geral

12 As despesas publicas com MCJ foram verificadas através do Portal da Transparéncia da Prefeitura Municipal
até 01/08/22. No entanto, conforme os editais lancados pela prefeitura ainda existem pendéncias relativas as
despesas efetuadas pela prefeitura para realizacdo do MCJ 2022. Porém, o mesmo, estava inicialmente
projetado a um valor aproximado de RS 14.000.000,00.

3 Considerados os investimentos realizados pelo setor hoteleiro, de bares/restaurantes,
ambulantes/permissionarios e pelas quadrilhas e gastos efetuados pelos turistas/moradores locais
divididos pelo gasto publico.
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possam compreender a dinamica do MCJ e sua efetiva contribuicdo na promog¢do do
desenvolvimento local/regional. Alerta-se a necessidade de ajustes na conducao de politicas
que visem o aperfeicoamento efetivo do evento, estabelecendo, inclusive, um calendario (nao
apenas no periodo junino) que possa fortalecer além do turismo de eventos, assim como, o

turismo de negocios (que entendemos ser chave para a cidade).
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APENDICE A - CUSTO DE REALIZACAO DA PESQUISA
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Custo efetivo da pesquisa FACEM/UERN — CDL Mossord
Item Provedor Tipo de Gasto Quant. | Valor Unit. (RS) | Total (RS)

01 | CDL — Mossord Mat. Consumo — Crachas 28 7,14 200,00
02 | CDL — Mossoro Mat. Consumo — Coletes 28 20,00 560,00
03 | CDL — Mossord Combustivel 01 345,52 345,52
04 | CDL — Mossoro Auxilio Deslocamento 85 30,00 2.550,00
05 | CDL — Mossoro Auxilio Alimentacdo 85 26,00 2.210,00
Sub Total 5.865,52

06 | UERN | Bolsas Estagiarios 22 400,00 17.600,00
Total 23.465,52
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ANEXO A

PROGRAMAGAO MCJ 2022
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POLO CHUVA DE BALA

DATA (Quinta a domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 19, 23 e 24 de junho
POLO CIDADELA (ANIMA CHUVA)

DIAS (Quinta a Domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 19, 23 e 24 de junho
POLO CIDADELA (PALCO 1)

DIAS (Quinta a Domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 19, 23 e 24 de junho
POLO CIDADELA (PALCO 2)

DIAS (Quinta a Domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 23 e 24 de junho
POLO ESTACAO DAS ARTES

DIAS (Quinta a Domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 19, 23 e 24 de junho

CIRCO DO FORRO
DIAS (Quinta a Domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 19, 23 e 24 de junho
POLO PINGO
DIAS (Sdbado) 04 de junho
POLO BOCA DA NOITE
DIAS (Sdbado) 25 de junho
POLO ARENA
DIAS (14 dias) 1, 2, 3, 10, 11, 12, 15, 16, 17, 18, 19, 22, 23 e 24 de junho
POLO IGREJA SAO JOAO

DIAS (10 dias) 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23 de junho
POLO CULTURA POLULAR

DIAS (Quinta a Domingo) 9, 10, 11, 12, 16, 17, 18, 19, 23 e 24 de junho




